MARKET
EXPERTS

PM

HANDEL DETALICZNY
ARTYKULAMI WYPOSAZENIA
WNETRZ W POLSCE 2026

ANALIZA RYNKU | PROGNOZY
ROZWOJU NA LATA 2026-2031




PMR &eerrs

by Hume’s

KOMENTARZ EKSPERTA

Rynek wyposazenia wnetrz w 2025 r. wszedt w faze ozywienia, w duzej mierze napedzanego przez dynamiczny rozwoj sprzedazy internetowe], najwiek-
szego kanatu sprzedazy na tym rynku. Motorem wzrostu sprzedazy online byt z kolei kanat cross-border, ktory wzrdst r/r z dynamikg kilkudziesieciopro-
centowa. Bazujgc na konkurencyjnych cenach i1 szerokim asortymencie nie tylko przejar czesc popytu od innych kanatow, ale takze wykreowat dodatkowy
popyt konsumencki.

Rownolegle wzrosto znaczenie dyskontow niespozywczych, ktore zwiekszajg presje na sieci specjalistyczne zwtaszcza w kategoriach dekoracyjnych.
Wedtug prognoz PMR udziat dyskontow niespozywczych w rynku wyposazenia wnetrz osiggnie poziom dwucyfrowy juz w 2026 r. Rozwoj tego formatu
wynika przede wszystkim z atrakcyjnej polityki cenowej, rosngcej dostepnosci placowek oraz poszerzania oferty produktow z kategorii wyposazenia domu.

—fektem opisanych wyzej tendenciji jest znaczgca pozycja graczy niespecjalistycznych w zestawieniach najwiekszych graczy. O ile sieci dyskontowe takie
Jak Pepco czy Action od lat zaznaczajg swojg obecnosc w czotowcee, to pozycja platform cross-border takich jak Temu 1 AliExpress wzrosta znaczgco w Cig-
gu minionych kilku lat — obecnie plasujg sie one w top 5 najwiekszych graczy w kanale online i tuz poza pierwszg 10 na rynku ogotem.

Rosngca konkurencja ma istotne znaczenie dla struktury catego rynku — kanaty, ktore wczesnie] miaty charakter uzupetniajgcy, obecnie przejmujg znaczna
CzeSC sprzedazy od sieci specjalistycznych. W efekcie rynek wyposazenia wnetrz staje sie bardzie] konkurencyjny, dynamiczny | wrazliwy na zmiany za-
chowan konsumenckich, co w dtuzsze| perspektywie moze prowadziC do jego dalsze| transformacii.

Katarzyna Kuciel . : . . . . . . . .
Retail Market Analyst, PMR Market Experts/Hume's Institute

Autorka raportu ,Handel detaliczny artykutami wyposazenia wnetrz w Polsce 2026"




JAKIE DZIALY KORZYSTAJA Z NASZYCH RAPORTOW?

Zarzad i C-Level
N

N

Wyznaczanie kierunkow rozwoju na
'ynku wyposazenia wnetrz do 2031 .
Podejmowanie decyzji Inwestycyjnych
W oparciu 0 prognozy rozwoju rynku
mieszkaniowego.

Dziat Finansowy

Budzetowanie | prognozowanie
przychodow z uwzglednieniem czynnikow
makroekonomicznych, takich jak inflacja
cen wyposazenia oraz sytuacja na rynku
kredytow hipotecznych.

Dziat Sprzedazy
N

Optymalizacja strategii wielokanatowse.
Wyznaczanie celow sprzedazowych

W oparciu o potencjat poszczegolnych
kanatow sprzedazy.

N

Dziat Zakupow / Kategorii

Zarzgdzanie asortymentem (meble,

art. wyposazeniowe) w oparciu

o dane rynkowe. Optymalizacja portfolio
produktow na podstawie trendow

| potrzeb konsumentow.
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Dziat Marketingu
Q

Dostosowanie komunikacji do planow
remontowych Polakow. Precyzyjne
targetowanie na podstawie profilu
kupujgcego oraz sciezki zakupowej
artykutow wnetrzarskich.

Dziat Analiz/ BD

N

Benchmarking sieci meblowych
| monitoring ich udziatow rynkowych.
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RAPORT PMR - DANE, ANALIZY | REALNE WSPARCIE DECYZYJNE

Inwestycja w nasz raport to dostep do kompleksowego zestawu narzedzi i profesjonalnego
wsparcia, wykraczajgcego poza standardowy zakup danych.

W CENIE RAPORTU:

e Raport gtdwny (PDF): petna, szczegdtowa analiza rynku artykutow wyposazenia wnetrz w Polsce wraz
Z prognozami rozwoju do 2031r.

o Streszczenie menadzerskie (PowerPoint): kluczowe wnioski i strategiczne kierunki rozwoju, et (-4l |/,
przygotowane do szybkiej prezentacji Zarzagdowi i C-Level. - o~

e Baza danych (Excel): wszystkie dane i liczby z raportu, umozliwiajgce samodzielne agregowanie, analize
| tworzenie modeli wewnetrznych w Twojej] organizacii.

W PMR Market Experts dbamy o to, by raport stat sie praktycznym narzedziem pracy, wspierajgcym
podejmowanie decyzji biznesowych. Zapewniamy jednoczesnie dostep do profesjonalnej pomocy
| wiedzy naszych analitykow.

Odpowiedzi na pytania Prezentacja raportu Konsultacje biznesowe

A Nasi analitycy sg dostepni, by objasnic A “rezentacja podsumowujgca Przetozenie wynikow raportu na specyficzne
metodologie oraz wszelkie niejasnosci. Kluczowe Insighty — wsparcie wyzwania Twojej firmy — dyskusja z naszymi
Chcemy, abys w petni zrozumiat kazdy w wewnetrznym kick-offie ekspertami na temat optymalnych strateqi
element raportu. | przekazaniu wiedzy zespotom. | Klerunkow dziatania.

W CENIE RAPORTU WYCENA INDYWIDUALNA WYCENA INDYWIDUALNA



ZAKRES RAPORTU
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Zakres przedmiotowy

>  Wartosc rynku

Struktura wartosci rynku w podziale na kanaty
sprzedazy:

e siecl sklepow specjalistycznych,
e sieciDIY,
o wielkopowierzchniowe sklepy spozywcze,
e |nternet,
e dyskonty niespozywcze,
e Inne typy sklepow.
> Prognozy dla:
e Catego rynku
e pPOSzczegolnych kanatow rynku

5 Ranking oraz profile gtownych graczy na rynku
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Zakres rzeczowy

> Artykuty wyposazenia wnetrz,
w tym:

meble

tekstylia domowe

osSwietlenie

dekoracje

0grod | balkon

przechowywanie | wyposazenie

akcesoria tazienkowe

Zakres czasowy 2022-2025

Perspektywa prognoz 2026-2031

Zakres przestrzenny  Polska
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KIM JEST KUPUJACY ARTYKULY WYPOSAZENIA WNETRZ | JAK WYBIERA?

Profil konsumenta kupujgcego meble oraz artykuty Remonty Polakow

Wyposazenia wnetrz Sadanie koncentruje sie takze na analizie aktywnosci remontowe]

W ramach badania prezentujemy charakterystyke konsumenta Polakow, obejmujgcej zarowno dziatania zrealizowane, jak
kupujgcego meble oraz artykuty wyposazeniowe, w tym: | planowane. W szczegolnosci prezentujemy:
e miejsce zakupu mebli | artykutdow wyposazenia wnetrz, e skale remontow przeprowadzonych w ostatnim roku oraz plany

o na przysztosc,
e Sciezka zakupowa, Przy

, . , o e migjsce, zakres prac oraz rodzaje remontowanych pomieszczen,
e zakup I plany zakupu mebli I artykutow wyposazenia wnetrz,

, , . , e 3SPOSOb realizacji prac (samodzielnie vs. zlecenie fachowcom),
e zachowania konsumenckie w obszarze zakupu mebli i artykutow

Wyposazenia wnetrz, e poniesione | planowane koszty oraz budzety remontowe,

e 7rodta pomystow i INspiracji na aranzacje wnetrz, e 7rodta finansowania remontow oraz przyczyny rezygnaciji z prac.

e metryczka — szczegotowa charakterystyka socjodemograficzna
Konsumentow.

Wyniki badania konsumenckiego

Termin realizacji: Proba: )
uty 2026 1. n="] 3 O 0 Polakow



BENCHMARKING | GEOWNI GRACZE
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Analiza otoczenia konkurencyjnego

> Wartosc¢ sprzedazy i udziaty rynkowe najwiekszych graczy
w catkowitym rynku artykutow wyposazenia wnetrz w Polsce.

> Struktura rynku wedtug kanatow sprzedazy.

> Gtédwni gracze na detalicznym rynku artykutow wyposazenia wnetrz
oraz strategie ekspansgii.

OO vl a.r-;-l—lfrf
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b Kanat internetowy z uwzglednieniem pozycji platform handlowych ROy WSS 25, il .

(polskich i zagranicznych).

e
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> Poziom koncentracji sektora.

>  Trendy sektorowe w dystrybucji detaliczne] artykutow wyposazenia
WnNetrz. ’
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PROGNOZY ROZWOJU RYNKU NA LATA 2026-2031

Zaawansowany wsad makroekonomiczny

Prognozy sg wspierane przez szczegotowqg analize wybranych wskaznikow SpraWdZamOéé prognoz

publikowanych w raportach

makroekonomicznych, kluczowych dla dynamiki popytu:

> PKB: prognozy dla PKB per capita | realnej dynamiki PKB.

> Dochod | wynagrodzenia: realna dynamika dochodu rozporzadzalnego gospodarstw .PMR Market Experts
domowych, konsumpcji prywatne| oraz przecietnego jest wysoka - typowy
miesiecznego wynagrodzenia brutto. poziom biqdu (M APE)

> |nflacja | stopy procentowe: prognozy inflacji CPI, cen artykutow wyposazenia wnetrz to zwykle mniej niz 3%
oraz wysokosc sredniorocznej stopy WIBOR.

> Demografia: liczba rezydentow w Polsce wraz z podziatem na udziaty poszczegolnych
grup demograficznych.

> Rynek pracy: prognozy sredniorocznej stopy bezrobocia wedtug metodologii BAEL.




JAK SPRAWDZILY SIE NASZE PROGNOZY?
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Trafnosc¢ prognoz publikowanych w raporcie
,Handel detaliczny artykutami wyposazenia wnetrz w Polsce”

Aby zweryfikowac trafno$¢ prognoz obliczylismy sredni bezwzgledny btad procentowy (MAPE),
ktory okresla, jak bardzo nasze prognozy roznity sie srednio od rzeczywistych wartosci.

Stgd prognozy dla wartosci catego rynku artykutow wyposazenia wnetrz w Polsce:

Mediana btedu prognoz:

edycja 2025 edycja 2024 edycja 2023

0,7% 0,8% 2,3%

_RoOwnie precyzyjne okazaty sie prognozy dla kluczowych kanatow: .
w raporcie 2025r.

edycja 2025 edycja 2024 (vs 3.5% w 2024 r.)
sieci specjalistyczne 1,0% 4.6%
sprzedaz przez Internet 2,0% 3,6%

Doktadnosc ta zostata potwierdzona takze na poziomie pozostatych 6 analizowanych kanatow.
W zdecydowanej wiekszosci z nich bifgd prognoz nie przekroczyt 5%.
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10 POWODOW, DLACZEGO WARTO ZAINWESTOWAC W RAPORT?

by Hume’s
1 Obraz rynku artykutow wyposazenia wnetrz w Polsce 6 Makroekonomiczne | demograficzne uwarunkowania rynku
A Wartosc rynku oraz jego struktura i dynamika wraz z analizg A Jak inflacja, sytuacja na rynku mieszkaniowym oraz stopy procentowe
grownych kanatow sprzedazy. wptywajg na popyt na artykuty wyposazenia Wnetrz.
2 Dostep do precyzyjnych prognoz na lata 2026-2031 7 Eksperckie wsparcie po zakupie raportu
A o-letnie prognozy opracowane na podstawie zaawansowanych A Mozliwosc konsultacji z autorami raportu pozwala w petni wykorzystac
modeli ekonometrycznych. potencjat raportu | odniesc konkretne liczby do specytiki Twojej firmy.
3 Kanaty sprzedazy 38 Unikatowe dane rynkowe
§ Wartosc rynku wedtug kanatow sprzedazy m.in. siec Y Dostep do sprawdzonych danych rynkowych: wartosci rynku,
specjalistycznych, e-commerce | dyskontow niespozywczych udziatow konkurencji oraz unikalnych wynikow badan.

oraz prognozy ich rozwoju.

Dodatkowe materiaty — dane zrodtowe w Excelu
Mozliwosc samodzielnego agregowania danych, analizy wtasne|

Monitoring konkurencii
Jdziaty rynkowe i strategie najwiekszych graczy, co pozwoli

na skuteczny benchmarking. | tworzenia modeli wewnetrznych w organizacii.
o Wglad w zachowania | preferencje konsumentow 10 Doswiadczenie
A Aktualne plany remontowe Polakow oraz zakupy mebli | artykutow A t gczone zrodta danych (pierwotne, wtérne), 20+ lat doswiadczenia

WYposazenia wnetrz, miejsca zakupu, sciezki zakupowe I inne. na rynku, metodologia oparta na dziesigtkach zmiennych.
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PMR Market Experts to marka raportow rynkowych
opracowywanych przez Hume’s Institute

W PMR Market Experts od ponad 20 lat tworzymy cykliczne raporty branzowe. Nasze gtéwne specjalizacje:

CAL
) Digital &ICT &7 Retail Pharma & Healthcare % Construction

Nasze raporty to cos wiecej niz zestawienie faktow - to rzetelna wiedza oparta na sprawdzone] metodologii.
t gczymy dane pierwotne i wtorne, wtasne algorytmy oraz modele ekonometryczne, by dostarczyc
precyzyjnych informaciji o rynku, jego wartosciach, dynamice, segmentach | gtownych graczach.

Jestesmy czescig Hume's Institute - agencji badawczej 360° specjalizujgcej sie w badaniach ilosciowych
| jakosciowych, prognozowaniu oraz predykcjach rynkowych.

Doswiadczenie w analizie | weryfikacji danych PMR Market Experts, unikatowe insighty oraz sprawdzone
prognozy dostarczane przez Hume's Institute dajg realng wiedze | przewage naszym Klientom.

/Z naszych ustug skorzystato juz ponad 600 klientéw na catym swiecie. Przebadalismy ponad 5 000 marek,
dziatajgc na ponad 50 rynkach. Zaufaniem obdarzyty nas najwieksze firmy - wspoétpracujemy z 70% marek
z prestizowej listy Fortune 500.

20+

lat doswiadczenia

600+

klientow globalnych

0 000+

przebadanych marek

00+

analizowanych krajow




MARKET
EXPERTS

PM

by Hume’s

Zaufato nam juz ponad 600 firm, w tym:
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FMCG
e Handel detaliczny artykutami kosmetycznymi w Polsce
e Handel detaliczny artykutami spozywczymi w Polsce

. NON-FOOD

e Handel detaliczny odziezg i obuwiem w Polsce

e Handel detaliczny artykutami sportowymi w Polsce

e Handel detaliczny produktami dla dzieci w Polsce

e Handel detaliczny artykutami DIY w Polsce

e Handel detaliczny artykutami DIY w Rumunii

e Handel detaliczny artykutami wyposazenia wnetrz w Polsce

RAPORTY

e Handel detaliczny artykutami RTV, AGD i sprzetem elektronicznym w Polsce

RET AI L 2026 e Rynek dyskontéw niespozywczych w Polsce

e Handel detaliczny artykutami niezywnos$ciowymi w Polsce (2025)
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’ GASTRONOMIA

e Rynek HoReCa w Polsce

b dodatkowa aktualizacja danych: marzec, wrzesien, grudzien
‘ e Rynek dostaw do HoReCa w Polsce
e Handel detaliczny produktami Food to Go w Polsce
e Rynek cateringu dietetycznego w Polsce

» Rynek cateringu dietetycznego w Czechach (2025)

E-COMMERCE

RAPORTY
RETAIL 2026

e Handel internetowy w Polsce




Hume's

INSTITUTE

Brakuje Ci odpowiedzi na Twoje wyzwanie biznesowe?
Zagtebimy sie w ten temat i dostarczymy rozwigzanie!

W Hume's Institute oferujemy niestar
przez modelowanie przysztosci rynku
odpowiedzi na kluczowe pytania, dostarczajgc rzetelng wiedze opartg na faktach zarowno w obszarze

MOZEMY WSPIERAC CIE W 6 STRATEGICZNYCH OBSZARACH BIZNESOWYCH:

Rynek

Benchmar
Kluczowyc

Konkurencja

Analiza potencjatu rynku | jego struktury.
o-letnie prognozy, modelowanie
scenariuszy | identyfikacja trend

KIng, analiza strateqi

przysztych dziatan konkurentow.

N graczy | monitoring

dardowe, pogtebio

ne analizy, koncer

, aZ PO segmentacj

OW.

e klientow 1 testy

Klient

Dystrybucja

trujgc sie na badaniac
Innowacji. Pomagamy naszym

32B, jak i B2C.

~

Segmentacja i mapowanie procesow
decyzyjnych (Customer Jou
Sadanie satysfakcji | ukrytyc

ney).

N potrzeb.

Analiza optymalnych kanatow sprzedazy
| ich efektywnosci. Badanie p

‘0Cesow

zakupowych w roznych kana

ach.

N od eksplo

Klie

rac]l trendow,

ntom poznac

Produkty

| dopasowania ko

Testy innowaciji 1 koncepcji produktowych,
optymalizacja portfolio produktowego,
cen oraz kluczowych cech decyzyjnych.

Marketing i komunikacja

Badanie skutecznoscl

Muni

wizerunku | pozycjonowan

KalT!

KaC

pa

A
la marki.

h

o/

|
dyt
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Kontakt

pmrmarketexperts.com

Beata Michalska

tel.: +48 60/ 636 904

beata.michalska@pmrmarketexperts.com

e  Mmypmr.pro

Business Development Manager

humes.pl

Krolewska 5/
30-081 Krakow
Polska

+48 609 290 093

+48 /82 011 000
sales@pmrcorporate.com
Info@pmrcorporate.com



https://mypmr.pro/pl/account/login
http://www.pmrmarketexperts.com
http://www.humes.pl

