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Odsetek kupujgcych przekaski piekarnicze (%), wedtug wybranych cech demograficznych,
2026 101

Profil osoby kupujacej przekaski (%), 2026 101
Najpowszechniej kupowane stodkie i stone przekaski piekarnicze (%), 2026 103

Srednia kwota wydawana na zakup przekasek piekarniczych, wedtug wybranych
cech demograficznych (%), 2026 103

Najpopularniejsze miejsca zakupéw przekasek piekarniczych (%), 2026 104

Czynniki mogace sktoni¢ do zaptaty wigkszej ceny za przekaski (%), 2026 105

Zakup przekasek, wedtug stylu zycia (%), 2023-2026 106

Zakup przekasek w miejscu zakupu, wedtug dochodu* i wyksztatcenia, 2023-2026 106
Zakup przekasek piekarniczych, wedtug typu pracy (%), 2023-2026 107

Zakup przekasek piekarniczych (%), wedtug pokolen, 2023-2026 107

Zakup przekasek piekarniczych, wedtug pokolen (%), 2026 108

Zakup przekasek piekarniczych (%), wedtug liczby oséb w gospodarstwie domowym
oraz posiadania dzieci, 2023-2026 108

Zakup przekasek piekarniczych, wedtug liczby oséb w gospodarstwie domowym
oraz posiadania dzieci (%), 2026 109

Profil osoby niekupujacej przekasek piekarniczych (%), 2026 109

Powody niekupowania przekasek piekarniczych (%), 2026 110

Odsetek kupujgcych napoje na wynos (%), 2023-2026 m
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Odsetek kupujacych napoje na wynos (%), wedtug wybranych cech demograficznych,
2026 1n2

Profil osoby kupujacej napoje na wynos (%), 2026 12
Najpowszechniej kupowane napoje na wynos (%), 2026 1nm3

Srednia kwota wydawana na zakup napojéw, wedtug wybranych cech demograficznych (%),

2026 1n4

Najpopularniejsze miejsca zakupéw napojéw na wynos (%), 2026 15

Czynniki mogace skioni¢ do zaptaty wigkszej ceny za napoje na wynos (%), 2026 116
Zakup napojoéw na wynos, wedtug stylu zycia, 2023-2026 16

Zakup napojow przygotowywanych w miejscu zakupu, wedtug dochodu* i wyksztatcenia,
2023-2026 n7

Zakup napojoéw na wynos, wedtug typu pracy (%), 2023-2026 1n7

Zakup napojéw na wynos(%), wedtug pokolen, 2023-2026 18

Zakup napojow na wynos, wedtug pokolen (%), 2026 18

Zakup napojow na wynos (%), wedtug liczby oséb w gospodarstwie domowym

oraz posiadania dzieci, 2023-2026 19

Zakup napojéw na wynos, wedtug liczby oséb w gospodarstwie domowym

oraz posiadania dzieci (%), 2026 19

Profil osoby niekupujgcej napojéw na wynos (%), 2026 120

Powody niekupowania napojéw na wynos (%), 2026 121

Odsetek kupujgcych dania gotowe (%), 2023-2026 122

Odsetek kupujgcych dania gotowe (%), wedtug wybranych cech demograficznych,

2026 122

Profil osoby kupujacej dania gotowe (%), 2026 122

Najpowszechniej kupowane dania do podgrzania i gotowe do spozycia (%), 2026 124

Srednia kwota wydawana na zakup dan gotowych, wedtug wybranych cech demograficznych (%),
2026 124

Najpopularniejsze miejsca zakupéw dan gotowych (%), 2026 125

Czynniki mogace skioni¢ do zaptaty wiekszej ceny za dania gotowe (%), 2026 126
Segmenty cenowe dan gotowych, ktérych brakuje na rynku (%), 2026 126

Zakup dan gotowych, wedtug stylu zycia, 2023-2026 127

Zakup dan gotowych, wedtug dochodu* i wyksztatcenia, 2023-2026 128
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Zakup dan gotowych, wedtug typu pracy (%), 2023-2026 128
Zakup dan gotowych (%), wedtug pokolen, 2023-2026 129
Zakup dan gotowych, wedtug pokolen (%), 2026 129

Zakup dan gotowych (%), wedtug liczby os6b w gospodarstwie domowym oraz posiadania dzieci,
2023-2026 130

Zakup dan gotowych, wedtug liczby oséb w gospodarstwie domowym oraz posiadania dzieci (%),
2026 130

Profil osoby niekupujgcej dan gotowych (%), 2026 131

Powody osoby niekupujacej dan gotowych (%), 2026 132

Zwyczaje zakupowe w obrebie badanych kategorii produktowych » 133

Zakup pizzy podawanej na ciepto w catosci (%),2026 133

Zakup pizzy podawanej na ciepto (w catosci), wedtug wybranych cech demograficznych (%),
2026 134

Czestotliwos¢ zakupu pizzy podawanej na ciepto (w catosci), wedtug wybranych

cech demograficznych (%), 2026 134

Przecietna kwota wydawana na zakup pizzy podawanej na ciepto (w catosci),

wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 134

Miejsca zakupu pizzy na ciepto w kawatkach (%), 2026 135

Zakup kebabu (%), 2023-2026 135

Zakup kebabu, wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 136
Czestotliwosé zakupu kebabu, wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 136
Przecigtna kwota wydawana na zakup kebabu, wedtug wybranych cech demograficznych (%),
2026 136

Miejsca zakupu kebabu (%), 2026 137

Zakup frytek (%), 2023-2026 137

Zakup frytek, wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 138

Czestotliwo$é zakupu frytek, wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 138
Przecigtna kwota wydawana na zakup frytek, wedtug wybranych cech demograficznych (%),
2026 139

Miejsca zakupu frytek (%), 2026 139
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Zakup pizzy podawanej na ciepto w kawatkach (%), 2023-2026 140

Zakup pizzy podawanej na ciepto w kawatkach, wedtug wybranych cech demograficznych (%),
2026 140

Czestotliwosé zakupu pizzy podawanej na ciepto w kawatkach, wedtug wybranych

cech demograficznych (%), 2026 140

Przecigtna kwota wydawana na zakup pizzy podawanej na ciepto w kawatkach,

wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 1M

Miejsca zakupu pizzy na ciepto w kawatkach (%), 2026 11

Zakup hamburgera/cheeseburgera (%), 2023-2026 142

Zakup hamburgera/cheeseburgera, wedtug wybranych cech demograficznych (%),

2026 142

Przecigtna kwota wydawana na zakup hamburgera/cheeseburgera (%), 2026 142
Miejsca zakupu hamburgera i cheeseburgera (%), 2026 143

Zakup hot doga (%), 2023-2026 143

Zakup hot doga, wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 144
Czestotliwo$é zakupu hot doga, wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 144
Przecigtna kwota wydawana na zakup hot doga (%), 2026 144

Miejsca zakupu hot doga (%), 2026 145

Zakup zapiekanki (%), 2023-2026 145

Zakup zapiekanki, wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 146
Czestotliwo$é zakupu zapiekanki, wedtug wybranych cech demograficznych (%),

2026 146

Przecigtna kwota wydawana na zakup zapiekanki, wedtug wybranych cech demograficznych (%),
2026 146

Miejsca zakupu zapiekanki (%), 2026 147

Zakup wrapal/tortilli/burrito (%), 2023-2026 147

Zakup wrapal/tortilli/burrito, wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 148
Czestotliwos¢ zakupu w kategorii wrap/tortilla/buritto, wedtug wybranych

cech demograficznych (%), 2026 148

Przecigtna kwota wydawana na zakup wrapa/tortilli/burrito, wedtug wybranych cech
demograficznych (%), 2026 148

Miejsca zakupu wrapa/tortilli/burrito (%), 2026 149
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Zakup nuggetsow/stripséw/poledwiczek na patyku (%), 2023-2026 149

Zakup nuggetsow/stripséw/poledwiczek na patyku, wedtug wybranych cech demograficznych (%),

2026 150

Czestotliwos¢ zakupu w kategorii nuggets/stripsy/poledwiczki na patyku,
wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 150

Przecigtna kwota wydawana na zakup nuggetsow/stripséw/poledwiczek na patyku na ciepto,
wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 150

Miejsca zakupu nuggetséw/stripséw/poledwiczek na patyku (%), 2026 151
Zakup tostéw/panini/kanapek na ciepto (%), 2023-2026 151

Zakup tostéw/panini/kanapek na ciepto, wedtug wybranych cech demograficznych (%),

2026 152

Czestotliwos¢ zakupu w kategorii tost/panini/kanapka na ciepto, wedtug wybranych
cech demograficznych (%), 2026 152

Przecigtna kwota wydawana na zakup tosta/panini/kanapki na ciepto, wedtug wybranych
cech demograficznych (%), 2026 152

Miejsca zakupu tostéw/panini/kanapek na ciepto (%), 2026 153
Zakup churros (%), 2025-2026 153
Zakup churros, wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 153

Czestotliwo$é zakupu w kategorii churros, wedtug wybranych cech demograficznych (%),

2026 154

Przecigtna kwota wydawana na zakup churros, wedtug wybranych cech demograficznych (%),

2026 154

Miejsca zakupu churros (%), 2026 154

Zakup drozdzéwki/chatki (%), 2023-2026 155

Zakup drozdzéwki/chatki, wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 155

Czgstotliwosé zakupu drozdzéwki/chatki, wedtug wybranych cech demograficznych (%),

2026 155

Przecigtna kwota wydawana na zakup drozdzéwki/chatki, wedtug wybranych
cech demograficznych (%), 2026 156

Miejsca zakupu drozdzéwki/chatki (%), 2026 156

Zakup paczka/donuta (%), 2023-2026 157

Zakup paczka/donuta, wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 157
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Czestotliwo$é zakupu pgczka/donuta, wedtug wybranych cech demograficznych (%),

2026 158

Przecietna kwota wydawana na zakup paczka/donuta, wedtug wybranych

cech demograficznych (%), 2026 158

Miejsca zakupu paczka/donuta (%), 2026 159

Zakup croissanta (%), 2023-2026 159

Zakup croissanta, wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 159
Czestotliwo$é zakupu croissanta, wedtug wybranych cech demograficznych (%),

2026 160

Przecigtna kwota wydawana na zakup croissanta, wedtug wybranych cech demograficznych (%),
2024/2025 160

Miejsca zakupu croissanta (%), 2026 161

Zakup wytrawnych/stonych wypiekéw (%), 2023-2026 161

Zakup wytrawnych/stonych wypiekéw, wedtug wybranych cech demograficznych (%),

2026 162

Czestotliwosé zakupu wytrawnych/stonych wypiekéw, wedtug wybranych

cech demograficznych (%), 2026 162

Przecigtna kwota wydawana na zakup wytrawnych/stonych wypiekéw, wedtug wybranych
cech demograficznych (%), 2026 162

Miejsca zakupu wytrawnych i stonych wypiekéw (%), 2026 163

Zakup przekasek z ciasta francuskiego ze stodkim nadzieniem (%), 2023-2026 163
Zakup przekasek z ciasta francuskiego ze stodkim nadzieniem, wedtug wybranych

cech demograficznych (%), 2026 164

Czestotliwosé zakupu przekasek z ciasta francuskiego ze stodkim nadzieniem,

wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 164

Przecietna kwota wydawana na zakup przekasek z ciasta francuskiego ze stodkim nadzieniem,
wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 164

Miejsca zakupu przekasek z ciasta francuskiego ze stodkim nadzieniem (%), 2026 165
Zakup przekasek z ciasta francuskiego z wytrawnym nadzieniem (%), 2023-2026 165

Zakup przekasek z ciasta francuskiego z wytrawnym nadzieniem, wedtug wybranych
cech demograficznych (%), 2026 166

Czestotliwosc¢ zakupu przekgsek z ciasta francuskiego z wytrawnym nadzieniem,

wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 166
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Przecietna kwota wydawana na zakup przekgsek z ciasta francuskiego z wytrawnym nadzieniem,
wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 166

Miejsca zakupu przekasek z ciasta francuskiego z wytrawnym nadzieniem (%), 2026 167
Zakup kanapek/bajgli (%), 2023-2026 167
Zakup kanapek/bajgli, wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 168

Czestotliwo$é zakupu kanapek/bajgli, wedtug wybranych cech demograficznych (%),

2026 168

Przecigtna kwota wydawana na zakup gotowych kanapek/bajgli w Polsce,
wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 168

Miejsca zakupu gotowych kanapek oraz bajgli w formie kanapki (%), 2026 169

Zakup muffina (%), 2023-2026 169

Zakup muffina, wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 170

Czestotliwosé zakupu muffina, wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 170

Przecigtna kwota wydawana na zakup muffina, wedtug wybranych cech demograficznych (%),

2026 170

Miejsca zakupu muffina (%), 2026 171

Zakup kawy na wynos (%), 2023-2026 7m

Zakup kawy na wynos, wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 172
Czestotliwosé zakupu kawy, wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 172

Przecietna kwota wydawana na zakup kawy na wynos, wedtug wybranych
cech demograficznych (%), 2026 172

Miejsca zakupu kawy na wynos (%), 2026 173

Zakup herbaty na wynos (%), 2023-2026 173

Zakup herbaty na wynos, wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 174
Czestotliwo$é zakupu herbaty, wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 174
Przecietna kwota wydawana na zakup herbaty na wynos (%), 2026 174

Miejsca zakupu herbaty na wynos (%), 2026 175

Zakup koktajlu/shake’a (%), 2023-2026 175

Zakup koktajlu/shake'a, wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 176

Czestotliwos$é zakupu koktajlu/shake’a, wedtug wybranych cech demograficznych (%),
2026 176
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Przecietna kwota wydawana na zakup gotowych koktajli/shake'éw, wedtug wybranych

cech demograficznych (%), 2026 176

Miejsca zakupu gotowych koktaijli/shake'éw (%), 2026 177

Zakup $wiezych sokéw (%), 2023-2026 177

Zakup $wiezych sokéw, wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 178
Czestotliwo$é zakupu $wiezych sokéw, wedtug wybranych cech demograficznych (%),

2026 178

Przecietna kwota wydawana na zakup swiezych sokéw, wedtug wybranych

cech demograficznych (%), 2026 178

Miejsca zakupu $wiezych sokéw (%), 2026 179

Zakup smoothie (%), 2023-2026 179

Zakup smoothie, wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 180
Czestotliwo$é zakupu smoothie, wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 180
Przecigtna kwota wydawana na zakup smoothie, wedtug wybranych cech demograficznych (%),
2026 180

Miejsca zakupu smoothie (%), 2026 181

Zakup bubble tea (%), 2026 181

Zakup bubble tea, wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 181
Czestotliwo$é zakupu bubble tea, wedtug wybranych cech demograficznych (%),

2026 182

Przecigtna kwota wydawana na zakup bubble tea, wedtug wybranych cech demograficznych (%),
2026 182

Miejsca zakupu bubble tea (%), 2026 183

Zakup matcha/chai latte (%), 2025-2026 183

Zakup matcha/chai latte, wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 183
Czestotliwo$é zakupu matcha/chai latte, wedtug wybranych cech demograficznych (%),

2026 184

Przecietna kwota wydawana na zakup matcha/chai latte, wedtug wybranych

cech demograficznych (%), 2026 184

Miejsca zakupu matcha/chai latte (%), 2026 185

Zakup dan garmazeryjnych (%), 2023-2026 185

Zakup dan garmazeryjnych, wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 186
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Czestotliwo$é zakupu dan garmazeryjnych, wedtug wybranych cech demograficznych (%),
2026 186

Przecietna kwota wydawana na zakup dania garmazeryjnego, wedtug wybranych
cech demograficznych (%), 2026 186

Miejsca zakupu dan garmazeryjnych (%), 2026 187
Zakup gotowych dan obiadowych oferujacych kuchnie polska (%), 2023-2026 187

Zakup gotowych dan obiadowych oferujgcych kuchnig polska, wedtug wybranych
cech demograficznych (%), 2026 188

Czestotliwos¢ zakupu dan obiadowych oferujgcych kuchnig polska, wedtug wybranych
cech demograficznych (%), 2026 188

Przecietna kwota wydawana na zakup gotowego zestawu obiadowego kuchni polskiej,
wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 188

Miejsca zakupu gotowych zestaw6w obiadowych oferujgcych kuchnig polska (%),

2026 189
Zakup gotowych darn obiadowych oferujacych ,smaki swiata” (%), 2023-2026 189

Zakup gotowych dan obiadowych oferujgcych ,smaki swiata", wedtug wybranych cech
demograficznych (%), 2026 190

Czestotliwosé zakupu gotowych dan obiadowych oferujgcych ,smaki $wiata”,
wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 190

Przecietna kwota wydawana na zakup gotowego zestawu obiadowego kuchni swiata,
wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 190

Miejsca zakupu gotowych zestaw6w obiadowych oferujgcych ,smaki swiata" (%),
2026 191

Zakup zupy/zupy kremu do odgrzania (%), 2023-2026 191

Zakup zupy/zupy kremu do odgrzania, wedtug wybranych cech demograficznych (%),
2026 192

Czestotliwosé¢ zakupu zupy/zupy kremu do odgrzania, wedtug wybranych
cech demograficznych (%), 2026 192

Przecigtna kwota wydawana na zakup zupy/zupy krem, wedtug wybranych
cech demograficznych (%), 2026 192

Miejsca zakupu zupy i zupy kremu do odgrzania (%), 2026 193
Zakup dan gotowych w stoikach (%), 2023-2026 193

Zakupy dan gotowych w stoikach, wedtug wybranych cech demograficznych (%),

2026 194
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Czestotliwosé zakupu dan gotowych w stoikach, wedtug wybranych cech demograficznych (%),
2026 194

Przecietna kwota wydawana na zakup dania gotowego w stoiku, wedtug wybranych
cech demograficznych (%), 2026 194

Miejsca zakupu gotowych dan w stoiku (%), 2026 195
Zakup gotowego sushi w opakowaniu (%), 2023-2026 195

Zakup gotowego sushi w opakowaniu, wedtug wybranych cech demograficznych (%),
2026 196

Czestotliwosé zakupu gotowego sushi w opakowaniu, wedtug wybranych
cech demograficznych (%), 2026 196

Przecigtna kwota wydawana na zakup gotowego sushi, wedtug wybranych
cech demograficznych (%), 2026 196

Miejsca zakupu gotowego sushi w opakowaniu (%), 2026 197
Zakup $wiezych satatek (%), 2023-2026 197
Zakup $wiezych satatek, wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 198

Czestotliwosé zakupu $wiezych satatek, wedtug wybranych cech demograficznych (%),

2026 198

Przecigtna kwota wydawana na $wiezej satatki, wedtug wybranych cech demograficznych (%),
2026 198

Miejsca zakupu $wiezych satatek (%), 2026 199

Kanaty sprzedazy na detalicznym rynku produktow food-to-go
wPolsce » 200

Wartosé rynku produktéw food-to-go w Polsce, w podziale na poszczegdlne

kanaty sprzedazy (min zf), 2022-2031 201

Dynamika poszczegélnych kanatéw dystrybucji w rynku produktéw food-to-go w Polsce (%, r/r),
2022-2031 202

Udziaty poszczegdlnych kanatéw dystrybuciji w rynku produktéw food-to-go w Polsce (%),
2022-2031 202

Liczba sklepédw ogdlnospozywczych w réznych kanatach dystrybucii, na stacjach benzynowych
i sklepéw specjalistycznych w Polsce, 2022-2026 203

Liczba sklepéw poszczegoélnych sieci convenience w Polsce, 2022-2025 204
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Estymowana struktura sprzedazy produktéw food-to-go w kanale convenience,
w podziale na najwigkszych graczy, 2025 204

Struktura populacji kupujgcych produkty food-to-go ogétem i w sklepie convenience*,
wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 205

Najpowszechniej kupowane produkty food-to-go w sklepie convenience* w Polsce,

2026 206

Zakup kawy na wynos w sklepie convenience w Polsce (%), wedtug pokolen, 2026 206
Zakup hot doga w sklepie convenience w Polsce (%), wedtug pokolen, 2026 207
Liczba sklepéw wybranych sieci dyskontowych w Polsce, 2022-2025 207

Estymowana struktura sprzedazy produktéw food-to-go w kanale dyskontoéw,
w podziale na najwiekszych graczy, 2025 208

Struktura populaciji kupujgcych produkty food-to-go ogétem i w dyskontach spozywczych,
wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 209

Najpowszechniej kupowane produkty food-to-go w kanale dyskontéw w Polsce, 2026 210

Zakup dan garmazeryjnych w kanale dyskontéw spozywczych w Polsce (%), wedtug pokolen,

2026 210

Liczba stacji benzynowych w Polsce, 2022-2025 21

Gtéwne misje zakupowe realizowane w kanale sklepéw przystacyjnych (%), 2025 212
Liczba stacji wybranych sieci z ofertg gastronomiczng w Polsce, 2022-2025 212

Estymowana struktura sprzedazy produktéw food-to-go w kanale stacji paliw,
w podziale na najwiekszych graczy, 2025 213

Struktura populacji kupujacych produkty food-to-go ogétem i na stacjach benzynowych,
wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 214

Najpowszechniej kupowane produkty food-to-go w kanale stacji benzynowych w Polsce (%),
2026 216

Zakup kawy na wynos na stacji benzynowej w Polsce (%), wedtug pokolen, 2026 216
Zakup hot doga na stacji benzynowej w Polsce (%), wedtug pokolen, 2026 217
Liczba sklepéw wybranych sieci duzego formatu w Polsce, 2022-2026 218

Struktura populacji kupujgcych produkty food-to-go ogétem i w hipermarketach,
wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 219

Struktura populacji kupujacych produkty food-to-go ogétem i w supermarketach,

wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 220
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Struktura populacji kupujacych produkty food-to-go ogétem i w sklepach proximity,

wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 221

Najpowszechniej kupowane produkty food-to-go w kanale hipermarketéw w Polsce (%),

2026 222

Najpowszechniej kupowane produkty food-to-go w kanale supermarketéw w Polsce (%),
2026 222

Najpowszechniej kupowane produkty food-to-go w kanale supermarketéw proximity w Polsce (%),
2026 223

Liczba punktéw piekarniczo-ciastkarskich w Polsce, 2016-2025 225

Liczba placéwek wybranych sieci piekarni i cukierni w Polsce, 2022-2025 225
Struktura populacji kupujgcych produkty food-to-go ogétem i w piekarniach/cukierniach,
wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 226

Najpowszechniej kupowane produkty food-to-go w kanale punktéw piekarniczo-ciastkarskich
w Polsce (%), 2026 227

Liczba sklepéw migsno-wedliniarskich w Polsce, 2016-2025 228

Liczba placéwek wybranych sieci sklepéw migsnych i wedliniarskich w Polsce,
2022-2025 229

Struktura populacji kupujgcych produkty food-to-go ogétem i w sklepach migsno-wedliniarskich
i rybnych, wedtug wybranych cech demograficznych (%), 2026 230

Najpowszechniej kupowane produkty food-to-go w kanale sklepéw rybnych, migsnych
i wedliniarskich w Polsce (%), 2026 231

Najwigksi gracze na detalicznym rynku produktow food-to-go w Polsce
w latach 2022-2026 » 232

Estymowane przychody (min zt) najwigkszych firm na rynku produktéw food-to-go w Polsce,

2022-2025 233

Estymowane udziaty (%) najwigkszych detalistéw na rynku produktéw food-to-go w Polsce,
pod wzgledem przychodéw ze sprzedazy, 2022-2025 234

Kluczowe informacje o sieci Zabka w Polsce, 2022-2025 234

Gtéwne misje zakupowe realizowane w sieci Zabka, 2024-2025 236

Kluczowe informacje o sieci Biedronka w Polsce, 2022-2025 237

Gtéwne misje zakupowe realizowane w sklepach Biedronka, 2024-2025 238
Kluczowe informacje o firmie Orlen w Polsce, 2022-2025 239
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Gtéwne misje zakupowe realizowane w kanale sklepéw na stacjach benzynowych (%),

2025 240

Kluczowe informacje o Grupie Schwarz w Polsce, 2022-2025 29
Gtéwne misje zakupowe realizowane w sieci Kaufland, 2024-2025 242
Gtéwne misje zakupowe realizowane w sieci Lidl, 2024-2025 242
Kluczowe informacje o Dino w Polsce, 2022-2025 243

Gtéwne misje zakupowe realizowane w Dino, 2024-2025 244
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