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Przecigtne wydatki na jedng osobg w gospodarstwach domowych na srodki kosmetyczne
i higieniczne (zt) oraz ich dynamika nominalna i realna (%, r/r), 2022-2031 76

Liczba rezydentéw w Polsce (min), udziaty poszczegélnych grup demograficznych (%) oraz liczba
rezydentéw wraz z uchodzcami z Ukrainy (min), 2022-2031 76

Liczba gospodarstw domowych w Polsce, liczba gospodarstw domowych wraz z uchodzcami
z Ukrainy (mlIn) oraz przecigtna liczba oséb w gospodarstwie domowym, 2022-2031 77

Najwazniejsze regulacje prawne dotyczace rynku handlu detalicznego, w tym handlu artykutami
kosmetycznymi w Polsce, 2024+ 79

Wptyw czynnikéw prawnych na wartos¢ detalicznego rynku artykutéw kosmetycznych w Polsce,
2024-2031 80
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Profil konsumenta kupujacego artykuly kosmetyczne w 2025r. » 84

Profil kupujgcego kosmetyki, 2025 84
Najpopularniejsze kategorie kosmetyczne kupowane przez konsumentéw, 2023-2026 85

Najpopularniejsze kategorie kosmetyczne kupowane przez konsumentéw (%), wedtug wybranych
cech spoteczno-demograficznych, 2026 86

Deklaracja dotyczaca dokonywania zakupéw artykutéw kosmetycznych w ramach gospodarstwa
domowego (%), 2026 87

Czynniki wazne przy wyborze miejsca zakupu kosmetykéw (srednie), 2023-2026 87
Hierarchia czynnikéw majgcych wpltyw na decyzje zakupowe kosmetykéw, ranking, 2026 88
Istotno$é sktadu dla kupujgcych kosmetyki (%), 2023-2026 89

Istotno$¢ sktadu dla kupujgcych kosmetyki (%), wedtug wybranych cech spoteczno-
demograficznych, 2026 90

Korzystanie z produktéw dla alergikéw przez kupujgcych kosmetyki (%), 2023-2026 20
Skitadniki, ktérych uzytkownicy unikajg w kosmetykach (%), 2023-2026 2] |

Sktadniki, ktérych uzytkownicy unikajg w kosmetykach (%), wedtug wybranych cech spoteczno-
demograficznych, 2026 o1

Zgodnos¢ ze stwierdzeniem: Na ogoét kupuje te same produkty/tej samej marki,
2023-2026 92

Kategorie kosmetykow, w ktérych przywigzanie do marki jest najwieksze (%),
2023-2026 92

Kategorie kosmetykéw, w ktérych przywigzanie do marki jest najwigksze (%), wedtug wybranych
cech spoteczno-demograficznych, 2026 93

Otwartos$é kupujgcych kosmetyki na nowosci produktowe (%), 2023-2026 94

Kategorie kosmetykow, w ktérych najchetniej testowane sg nowosci produktowe (%),
2023-2026 94

Kategorie kosmetykow, w ktorych najchetniej testowane sg nowosci produktowe (%),
wedtug wybranych cech spoteczno-demograficznych, 2026 95

Motywacje stosowania kosmetykéw, wedtug kategorii produktowych (%), 2026 96

Znaczenie doswiadczenia sensorycznego i rytuatu pielegnacyjnego w zakupie kosmetykow (%),

wedtug wybranych cech spoteczno-demograficznych, 2026 97

250 D Spistresci P Spisgrafikitabel M Streszczenie



Handel detaliczny artykutami kosmetycznymi w Polsce 2026 - Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2026-2031

Analiza kategorii produktowych na detalicznym rynku artykutéw
kosmetycznychwPolsce » 98

Wartos$¢ poszczegdlnych kategorii rynku kosmetycznego w Polsce (min z1), 2022-2031 99
Udziat poszczegélnych kategorii w rynku kosmetycznym w Polsce (%), 2022-2031 100
Dynamika poszczegélnych kategorii rynku kosmetycznego w Polsce (%), 2022-2031 100

Wartos$é (min zt) i dynamika (%) kategorii kosmetykéw do pielegnacii ciata w Polsce,
2022-2031 101

Profil kupujgcego kosmetyki do pielegnacji ciata, 2025 102

Czas ostatniego zakupu kosmetykoéw do pielegnaciji ciata, wedtug wybranych cech spoteczno-
demograficznych (%), 2026 103

Najczesciej kupowane rodzaje kosmetykéw do pielegnaciji ciata (%), 2023-2025 104

Najczgs$ciej kupowane rodzaje kosmetykéw do pielegnacii ciata (%), wedtug wybranych cech
spoteczno-demograficznych, 2025 105

Zakup wybranych rodzajéw kosmetykow do pielegnacii ciata, wedtug przeznaczenia (%),
2023-2025 105

Miejsca zakupéw kosmetykéw do pielegnacii ciata (%), 2025 106

Miejsca zakupow kosmetykéw do pielegnaciji ciata (%), wedtug wybranych cech spoteczno-
demograficznych, 2025 107

Najczegs$ciej wybierane miejsce zakupu kosmetykow do pielegnacii ciata (%), wedtug wybranych
cech spoteczno-demograficznych, 2025 108

Top 10 czynnikéw wyboru kosmetykéw do pielegnacii ciata (%), 2024-2026 109

Top 10 czynnikéw wyboru kosmetykoéw do pielegnacji ciata, wedtug wybranych cech spoteczno-
demograficznych (%), 2026 109

Najczesciej wybierane marki balsaméw do ciata (%), 2022-2025 1m0

Wartos$é (min zt) i dynamika (%) kategorii kosmetykéw do pielegnacii twarzy w Polsce,
2022-2031 12

Profil kupujgcego kosmetyki do pielggnaciji twarzy, 2025 12

Czas ostatniego zakupu kosmetykow do pielegnaciji twarzy, wedtug wybranych cech spoteczno-
demograficznych (%), 2026 13

Najczesciej kupowane rodzaje kosmetykéw do pielegnaciji twarzy (%), 2023-2025 15

Najczesciej kupowane rodzaje kosmetykow do pielegnacii twarzy (%), wedtug wybranych cech

spoteczno-demograficznych, 2025 15
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Zakup wybranych rodzajéw kosmetykow pielegnaciji twarzy, wedtug przeznaczenia (%),

2023-2025 16

Miejsca zakupow kosmetykow do pielegnaciji twarzy (%), 2025 n7z

Miejsca zakupéw kosmetykéw do pielegnaciji twarzy (%), wedtug wybranych cech spoteczno-
demograficznych, 2025 1n7

Najczesciej wybierane miejsce zakupu kosmetykdéw do pielegnaciji twarzy (%), wedtug wybranych
cech spoteczno-demograficznych, 2025 18

Top 10 czynnikéw wyboru kosmetykéw do pielegnaciji twarzy (%), 2024-2026 19
Top 10 czynnikéw wyboru kosmetykéw do pielegnacii twarzy (%), wedtug wybranych cech
spoteczno-demograficznych, 2025 19

Najczesciej wybierane marki kreméw do twarzy (%), 2022-2025 120

Najczesciej wybierane marki kreméw pod oczy (%), 2022-2025 121

Warto$é (min zt) i dynamika (%) kategorii kosmetykéw do makijazu w Polsce,

2022-2031 122

Profil kupujgcego kosmetyki do makijazu, 2025 122

Czas ostatniego zakupu kosmetykéw makijazu, wedtug wybranych cech spoteczno-
demograficznych (%), 2026 124

Najcze$ciej kupowane rodzaje kosmetykéw do makijazu (%), 2023-2025 125
Najczesciej kupowane rodzaje kosmetykéw do makijazu (%), wedtug wybranych cech spoteczno-
demograficznych, 2025 126

Zakup wybranych rodzajéw kosmetykéw do makijazu, wedtug przeznaczenia (%),

2023-2025 126

Miejsca zakupéw kosmetykéw do makijazu (%), 2025 128

Miejsca zakupéw kosmetykéw do makijazu (%), wedtug wybranych cech spoteczno-
demograficznych, 2025 128

Najcze$ciej wybierane miejsce zakupu kosmetykéw do makijazu (%), wedtug wybranych cech
spoteczno-demograficznych, 2025 129

Top 10 czynnikéw wyboru kosmetykéw do makijazu, 2024-2026 130

Top 10 czynnikéw wyboru kosmetykéw do makijazu, wedtug wieku (%), 2025 130
Najczesciej wybierane marki podktadéw do twarzy (%), 2022-2025 131

Najczesciej wybierane marki szminek, pomadek i blyszczykéw (%), 2022-2025 132
Najczesciej wybierane marki tuszy do rzes (%), 2022-2025 132

Warto$é (min zt) i dynamika (%) kategorii perfum w Polsce, 2022-2031 133
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Profil kupujgcego perfumy, 2025 133

Czas ostatniego zakupu perfum, wedtug wybranych cech spoteczno-

demograficznych (%), 2026 134

Najczesciej kupowane rodzaje perfum (%), 2023-2025 135

Najczegs$ciej kupowane rodzaje perfum (%), wedtug wybranych cech spoteczno-
demograficznych, 2025 136

Zakup wybranych rodzajéw perfum, wedtug przeznaczenia (%), 2023-2025 136
Miejsca zakupow perfum (%), 2025 137

Miejsca zakupéw perfum (%), wedtug wybranych cech spoteczno-

demograficznych (%), 2025 137

Najczesciej wybierane miejsce zakupu perfum (%), wedtug cech spoteczno-
demograficznych, 2025 138

Top 10 czynnikéw wyboru perfum (%), 2024-2026 139

Top 10 czynnikéw wyboru perfum (%), wedtug wybranych cech spoteczno-
demograficznych, 2026 139

Najczesciej wybierane marki perfum (%), 2022-2025 140

Wartosé (min zt) i dynamika (%) kategorii kosmetykéw do pielggnacji wioséw oraz brody,
2022-2031 141

Profil kupujgcego kosmetyki do pielegnacji i stylizacji wloséw i brody, 2025 142
Czas ostatniego zakupu kosmetykow do pielegnaciji i stylizacji wtoséw oraz brody,

wedtug wybranych cech spoteczno-demograficznych (%), 2026 143

Najczes$ciej kupowane rodzaje kosmetykéw do pielegnaciji i stylizacji wioséw oraz brody (%),
2023-2025 144

Najczegs$ciej kupowane rodzaje kosmetykéw do pielegnacii i stylizacji wioséw oraz brody (%),
wedtug wybranych cech spoteczno-demograficznych, 2025 144

Zakup wybranych rodzajéw kosmetykow do pielegnacii i stylizacji wioséw oraz brody, wedtug
przeznaczenia (%), 2023-2025 145

Miejsca zakupéw kosmetykéw do pielegnacii i stylizacji wtoséw oraz brody (%), 2025 146

Miejsca zakupow kosmetykéw do pielegnacii i stylizacji wtoséw oraz brody (%), wedtug wybranych
cech spoteczno-demograficznych, 2025 147

Najczesciej wybierane miejsce zakupu kosmetykéw do pielegnaciji i stylizacji wloséw oraz brody

(%), wedtug wybranych cech spoteczno-demograficznych, 2025 147
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Top 10 czynnikéw wyboru kosmetykéw do pielegnacii i stylizacji wioséw oraz brody (%),

2024-2026 148

Top 10 czynnikéw wyboru kosmetykow do pielegnaciji i stylizacji wtoséw oraz brody,

wedtug wybranych cech spoteczno-demograficznych (%), 2026 148

Najczesciej wybierane marki szamponéw do wloséw (%), 2022-2025 149

Najcze$ciej wybierane marki odzywek do wioséw (%), 2022-2025 150

Warto$¢ (min zf) i dynamika (%) kategorii kosmetykéw do kapieli w Polsce, 2022-2031 151
Profil kupujgcego kosmetyki do kapieli, 2025 151

Czas ostatniego zakupu kosmetykéw do kapieli, wedtug wybranych cech spoteczno-
demograficznych (%), 2026 153

Najczesciej kupowane rodzaje kosmetykéw do kapieli (%), 2023-2025 154

Najczes$ciej kupowane rodzaje kosmetykéw do kapieli (%), wedtug wybranych cech spoteczno-
demograficznych, 2025 154

Zakup wybranych rodzajéw kosmetykow do kapieli, wedtug przeznaczenia (%),

2023-2025 155

Miejsca zakupow kosmetykow do kapieli (%), wedtug wybranych cech spoteczno-
demograficznych, 2025 156

Najczg$ciej wybierane miejsce zakupu kosmetykéw do kapieli (%), wedtug wybranych cech
spoteczno-demograficznych, 2025 156

Top 10 czynnikéw wyboru kosmetykéw do kapieli (%), 2024-2026 157

Top 10 czynnikéw wyboru kosmetykéw do kapieli (%), wedtug wybranych cech spoteczno-
demograficznych, 2026 157

Najczesciej wybierane marki zeli i pianek pod prysznic (%), 2022-2025 158

Warto$é (min zt) i dynamika (%) kategorii kosmetykéw do higieny jamy ustne;j,

2022-2031 159

Profil kupujacego kosmetyki do higieny jamy ustnej, 2025 160

Czas ostatniego zakupu kosmetykdéw do higieny jamy ustnej, wedtug wybranych cech spoteczno-
demograficznych (%), 2026 161

Najczesciej kupowane rodzaje kosmetykow do higieny jamy ustnej (%), 2023-2025 162

Najcze$ciej kupowane rodzaje kosmetykow do higieny jamy ustnej (%), wedtug wybranych cech
spoteczno-demograficznych, 2025 162

Zakup wybranych rodzajow kosmetykéw do higieny jamy ustnej, wedtug przeznaczenia (%),
2023-2025 163
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Miejsca zakupéw kosmetykéw do higieny jamy ustnej (%), wedtug wybranych cech spoteczno-
demograficznych, 2025 163

Najcze$ciej wybierane miejsce zakupu kosmetykéw higieny jamy ustnej (%), wedtug wybranych
cech spoteczno-demograficznych, 2025 164

Top 10 czynnikéw wyboru kosmetykéw do higieny jamy ustnej (%), 2024-2026 165

Top 10 czynnikéw wyboru kosmetykow do higieny jamy ustnej, wedtug wybranych cech spoteczno-
demograficznych (%), 2026 165

Najczesciej wybierane marki past do zebéw (%), 2022-2025 166

Warto$é (min zt) i dynamika (%) kategorii kosmetykéw do depilaciji i golenia/po goleniu w Polsce,
2022-2031 167

Profil kupujgcego kosmetyki do depilaciji, 2025 167

Czas ostatniego zakupu kosmetykéw do depilacji, wedtug wybranych cech spoteczno-
demograficznych (%), 2026 168

Najczesciej kupowane rodzaje kosmetykéw do depilaciji (%), 2023-2025 169

Najczes$ciej kupowane rodzaje kosmetykow do depilaciji (%), wedtug wybranych cech spoteczno-
demograficznych, 2025 170

Zakup wybranych rodzajéw kosmetykéw do depilacii, wedtug przeznaczenia (%),
2023-2025 170

Miejsca zakupow kosmetykow do depilacji (%), wedtug wybranych cech spoteczno-
demograficznych, 2025 17

Najczesciej wybierane miejsce zakupu kosmetykéw do depilaciji (%), wedtug wybranych cech
spoteczno-demograficznych, 2025 7

Top 10 czynnikéw wyboru kosmetykéw do depilacji (%), 2024-2026 172

Top 10 czynnikéw wyboru kosmetykéw do depilacji (%), wedtug wybranych cech spoteczno-
demograficznych, 2026 173

Najczesciej wybierane marki produktéw do depilacii (%), 2022-2025 173
Profil kupujgcego kosmetyki do golenia dla mgzczyzn, 2025 174

Czas ostatniego zakupu kosmetykoéw do golenia, wedtug wybranych cech spoteczno-
demograficznych (%), 2026 175

Najczesciej kupowane rodzaje kosmetykéw do golenia (%), 2023-2025 176

Najczeg$ciej kupowane rodzaje kosmetykéw do golenia (%), wedtug wybranych cech spoteczno-
demograficznych, 2025 176

Zakup wybranych rodzajéw kosmetykoéw do golenia, wedtug przeznaczenia (%),
2023-2025 177
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Miejsca zakupéw kosmetykéw do golenia (%), wedtug wybranych cech spoteczno-

demograficznych, 2025 177

Najczesciej wybierane miejsce zakupu kosmetykéw do golenia (%), wedtug wybranych cech
spoteczno-demograficznych, 2025 178

Top 10 czynnikéw wyboru kosmetykéw do golenia (%),2024-2026 179

Top 10 czynnikéw wyboru kosmetykéw do golenia (%), wedtug wybranych cech spoteczno-
demograficznych, 2026 179

Najczesciej wybierane marki produktéw do golenia (%), 2022-2025 180

Warto$é (min zt) i dynamika (%) kategorii kosmetykéw do pielgegnacii i stylizacji paznokci w Polsce,
2022-2031 181

Profil kupujgcego kosmetyki do pielegnaciji i stylizacji paznokci, 2025 182

Czas ostatniego zakupu wybranych kosmetykow w kategorii kosmetykéw do pielegnacii i stylizacji
paznokci, wedtug wybranych cech spoteczno-demograficznych (%), 2026 183
Najczeg$ciej kupowane rodzaje kosmetykéw do pielegnacii i stylizacji paznokei (%), 2023-
2025 184

Najcze$ciej kupowane rodzaje kosmetykéw do pielegnacii i stylizacji paznokci (%),

wedtug wybranych cech spoteczno-demograficznych, 2025 184

Zakup wybranych rodzajéw kosmetykow do pielegnacii i stylizacji paznokci,

wedtug przeznaczenia (%), 2023-2025 185

Miejsca zakupéw kosmetykéw do pielegnaciji i stylizacji paznokci (%), wedtug wybranych cech
spoteczno-demograficznych, 2025 185

Najczegs$ciej wybierane miejsce zakupu kosmetykéw do pielegnacii i stylizacji paznokci (%),
wedtug wybranych cech spoteczno-demograficznych, 2025 186

Top 10 czynnikéw wyboru kosmetykéw do pielggnacii i stylizaciji paznokci (%), 2024-

2026 187

Top 10 czynnikéw wyboru kosmetykoéw do pielegnaciji i stylizacji paznokci, wedtug wybranych cech
spoteczno-demograficznych (%), 2026 187

Najczes$ciej wybierane marki lakieréw do paznokci (%), 2022-2025 188

Najczgsciej wybierane marki lakieréw hybrydowych (%), 2022-2025 189

Wartosé (min zt) i dynamika (%) kategorii kosmetykow do koloryzaciji wioséw w Polsce,
2022-2031 189

Profil kupujgcego kosmetyki do koloryzacji wtoséw, 2025 190

Czas ostatniego zakupu kosmetykow do koloryzaciji wioséw, wedtug wybranych cech spoteczno-
demograficznych (%), 2026 191
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Najczesciej kupowane rodzaje kosmetykéw do koloryzacji wloséw (%), 2023-2025 192
Najczes$ciej kupowane rodzaje kosmetykéw do koloryzaciji wloséw (%), wedtug wybranych cech
spoteczno-demograficznych, 2025 192

Zakup wybranych rodzajéw kosmetykéw do koloryzacji wioséw, wedtug przeznaczenia (%),
2023-2025 193

Miejsca zakup6w kosmetykow do koloryzaciji wioséw (%), wedtug wybranych cech spoteczno-
demograficznych, 2025 194

Najczg$ciej wybierane miejsce zakupu kosmetykéw do koloryzacji wioséw (%), wedtug wybranych
cech spoteczno-demograficznych, 2025 194

Top 10 czynnikéw wyboru kosmetykéw do koloryzacji wtoséw (%), 2024-2026 195

Top 10 czynnikéw wyboru kosmetykéw do koloryzacji wioséw (%), wedtug wybranych cech
spoteczno-demograficznych, 2026 195

Najczesciej wybierane marki farb do wloséw (%), 2022-2025 196

Kanaly dystrybucji na detalicznym rynku artykutéw kosmetycznych
wPolsce » 197

Wartos¢ rynku artykutéw kosmetycznych w Polsce, w podziale na kanaty dystrybuciji (min zi),

2022-2031 198

Dynamika wzrostu poszczegoélnych kanatéw dystrybucji w rynku artykutéw kosmetycznych

w Polsce (%), 2022-2031 198

Udziaty poszczeg6lnych kanatéw dystrybucji w rynku artykutéw kosmetycznych w Polsce (%),
2022-2031 199

Wartosé rynku artykutéw kosmetycznych w Polsce, w podziale na sprzedaz stacjonarng

i internetowa (min zt), 2022-2031 199

Wartosciowe udzialy sprzedazy stacjonarnej i internetowej w rynku artykutéw kosmetycznych
w Polsce (%), 2022-2031 200

Dynamika rynku artykutéw kosmetycznych w Polsce, w podziale na sprzedaz stacjonarng

i internetowg (%), 2022-2031 200

Liczba kanatéw, w ktérych konsumenci dokonujg zakupéw kosmetycznych w Polsce,
2024-2025 201

Miejsce robienia najczestszych zakupow kosmetycznych w Polsce, 2025 201

Miejsce poszukiwania informaciji o produkcie a miejsce zakupu kosmetykow (%),
2025-2026 202
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Miejsce poszukiwania informacji o produkcie a miejsce zakupu kosmetykow (%),
wedtug wybranych cech spoteczno-demograficznych, 2026 202

Warto$é (min zt) i dynamika (%) sprzedazy artykutéw kosmetycznych w drogeriach stacjonarnych
w Polsce, 2022-2031 204

Estymowane przychody ze sprzedazy artykutéw kosmetycznych pigciu najwigkszych detalistow
w sklepach drogeryjnych w Polsce (min zt), 2022-2026 204

Estymowana dynamika sprzedazy artykutéw kosmetycznych w sklepach drogeryjnych w Polsce
(min z), 2022-2026 205

Estymowane udziaty rynkowe pigciu najwiekszych detalistéow w sklepach drogeryjnych w Polsce
(min z1), 2022-2026 205

Liczba sklepéw najwigkszych detalistéw w kanale sklepéw drogeryjnych w Polsce,
2022-2026 205

Struktura populacji Polakéw kupujacych kosmetyki w drogeriach, wedtug wybranych cech
spoteczno-demograficznych (%), 2025 206

Warto$é (min zt) i dynamika (%) sprzedazy artykutéw kosmetycznych w wielkopowierzchniowych
sklepach spozywczych w Polsce, 2022-2031 207

Estymowane przychody ze sprzedazy artykutéw kosmetycznych 5 najwiekszych detalistow
w kanale sklepéw wielkopowierzchniowych w Polsce (min zt), 2022-2026 208

Estymowana dynamika sprzedazy artykutéw kosmetycznych w sklepach wielkopowierzchniowych
w Polsce (min zt), 2022-2026 208

Estymowane udziaty rynkowe 5 najwiekszych detalistéw w kanale sklepéw
wielkopowierzchniowych w Polsce (min zt), 2022-2026 208

Struktura populacji Polakéw kupujgcych kosmetyki w sklepach spozywczych, wedtug wybranych
cech spoteczno-demograficznych (%), 2025 209

Warto$é (min zt) i dynamika (%) internetowego rynku detalicznego artykutéw kosmetycznych
w Polsce, 2022-2031 210

Estymowana wartosé sprzedazy najwiekszych graczy na rynku internetowej sprzedazy detalicznej
artykutéw kosmetycznych w Polsce (min zt), 2022-2026 21

Dynamika estymowanej wartosci sprzedazy najwigkszych graczy na rynku internetowej sprzedazy
detalicznej artykutéw kosmetycznych w Polsce (min zt), 2022-2026 212

Estymowany udziat najwiekszych graczy w kanale internetowym w rynku artykutéw
kosmetycznych w Polsce (min zi), 2022-2026 212

Struktura populacji Polakow kupujacych kosmetyki w internecie, wedtug wybranych cech

spoteczno-demograficznych (%), 2025 213
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Wartosé (min zt) i dynamika (%) sprzedazy artykutéw kosmetycznych w perfumeriach
stacjonarnych w Polsce, 2022-2031 215

Estymowane przychody ze sprzedazy artykutéw kosmetycznych 5 najwiekszych detalistow
w sklepach perfumeryjnych w Polsce (min zi), 2022-2026 215

Estymowana dynamika sprzedazy artykutéw kosmetycznych w sklepach perfumeryjnych w Polsce
(min zt), 2022-2026 216

Estymowane udziaty rynkowe 5 najwigkszych detalistéw w sklepach perfumeryjnych w Polsce
(min z), 2022-2026 216

Liczba sklepéw najwigkszych detalistéw w kanale sklepéw perfumeryjnych w Polsce,
2022-2026 216

Struktura populacji Polakéw kupujgcych kosmetyki w perfumeriach, wedtug wybranych cech
spoteczno-demograficznych (%), 2025 217

Warto$é (min zt) i dynamika (%) sprzedazy artykutéw kosmetycznych w aptekach w Polsce,
2022-2031 218

Struktura populacji Polakow kupujacych kosmetyki w aptekach, wedtug wybranych cech
spoteczno-demograficznych (%), 2025 219

Warto$é (min zt) i dynamika (%) sprzedazy bezposredniej kosmetykéw w Polsce,
2022-2031 220

Estymowane przychody ze sprzedazy artykutéw kosmetycznych 5 najwiekszych detalistow
w kanale sprzedazy bezposredniej w Polsce (min zt), 2022-2026 221

Estymowana dynamika sprzedazy artykutéw kosmetycznych w kanale sprzedazy bezposredniej
w Polsce (min zf), 2022-2026 221

Estymowane udziaty rynkowe 5 najwigkszych detalistéw w kanale sprzedazy bezposredniej
w Polsce (min zt), 2022-2026 221

Struktura populacji Polakow kupujacych kosmetyki poprzez sprzedaz bezposrednig, wedtug
wybranych cech spoteczno-demograficznych (%), 2025 222

Warto$é (min zt) i dynamika (%) sprzedazy artykutéw kosmetycznych w innych kanatach
dystrybucji w Polsce, 2022-2031 223

Najwieksi detalisci kosmetyczni » 224

Estymowane udziaty rynkowe 15 najwigkszych detalistéw kosmetycznych w Polsce (%),
2022-2026 225

Estymowane przychody ze sprzedazy artykutdéw kosmetycznych 15 najwigkszych detalistow
kosmetycznych w Polsce (mln zt), 2022-2026 226
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Dynamika sprzedazy artykutéw kosmetycznych 15 najwiekszych detalistéw kosmetycznych
w Polsce (%), 2022-2026 226

Liczba sklepéw najwigkszych detalistow kosmetycznych w Polsce, 2022-2026 227
Rossmann w Polsce: Sprzedaz i liczba sklepéw, 2022-2026 228

Jeronimo Martins w Polsce: Sprzedaz i liczba sklepéw, 2022-2026 230

Grupa Schwarz w Polsce: Sprzedaz i liczba sklepéw, 2022-2026 232
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