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RAPORT - NARZEDZIE WSPARCIA DLA KLUCZOWYCH DZIALOW

PMR &eerrs

by Hume’s

Zarzad i C-Level

Dziat Ekspansji i Sprzedazy Dziat Marketingu i Komunikacji
A
W celu podejmowania kluczowych W celu identyfikacji tzw. ,biatych plam” DO monitorowania znajomosci marek
decyz|i Inwestycyjnych na podstawie na mapie Polski | podejmowania decyzji Konkurencyjnych sieci oraz lepszego
rzetelnej] oceny potencjatu rynku o0 lokalizacji nowych placowek w parkach dopasowania dziatan do profilu
| otoczenia makroekonomicznego. handlowych lulb mnigjszych miastach. socjodemograficznego konsumentow.

Dziat Zakupow / Kategorii Dziat Analiz i Business Intelligence Dziaty Strategii i Rozwoju Biznesu
W celu optymalizacji asortymentu Do samodzielne] agregac)i kluczowych W celu wyznaczania diugofalowych

w Kluczowych kategoriach, takich danych oraz modelowania procesow kierunkow wzrostu oraz planowania

Jak odziez, artykuty wyposazenia wnetrz rynkowych na podstawie gotowych dziatan strategicznych w oparciu o

czy chemia gospodarcza. zestawien w formacie Excel. prognozy rynkowe do 2031r.



PMR &eerrs

by Hume’s

DANE, ANALIZY | REALNE WSPARCIE DECYZYJNE

Inwestycja w nasz raport to dostep do kompleksowego zestawu narzedzi i profesjonalnego
wsparcia, wykraczajgcego poza standardowy zakup danych.

W CENIE RAPORTU:

e Raport gtdwny (PDF): petha, szczegdtowa analiza rynku dyskontéw niespozywczych w Polsce 2026
| prognozy do 2031r.
o Streszczenie menadzerskie (PowerPoint): kluczowe wnioski i strategiczne kierunki rozwoju, przygotowane
do szybkiej prezentacji Zarzgdowi i C-Level.

e Baza danych (Excel): wszystkie dane i liczby z raportu, umozliwiajgce samodzielne agregowanie, analize
| tworzenie modeli wewnetrznych w Twojej] organizacii.

W PMR Market Experts dbamy o to, by raport stat sie praktycznym narzedziem pracy, wspierajgcym
podejmowanie decyzji biznesowych. Zapewniamy jednoczesnie dostep do profesjonalnej pomocy
| wiedzy naszych analitykow.

Odpowiedzi na pytania Prezentacja raportu Konsultacje biznesowe

A Nasi analitycy sg dostepni, by objasnic A “rezentacja podsumowujgca Przetozenie wynikow raportu na specyficzne
metodologie oraz wszelkie niejasnosci. Kluczowe Insighty — wsparcie wyzwania Twojej firmy — dyskusja z naszymi
Chcemy, abys w petni zrozumiat kazdy w wewnetrznym kick-offie ekspertami na temat optymalnych strateqi
element raportu. | przekazaniu wiedzy zespotom. | Klerunkow dziatania.

W CENIE RAPORTU WYCENA INDYWIDUALNA WYCENA INDYWIDUALNA



KOMENTARZ EKSPERTA

W 2024 r. rynek dyskor

tow niespozywczych w Polsce wzros

-0 blisko 18% r/r, potwierdzajgc bardzo dobrg

kondycje tego formatu. o

w poprzednim roku. Oznacza to, ze g

placowek, a nie dalsza szybka ekspansja sieci. Trend ten wskaz

lepsze dopasowanie ofer

ty do potrzeb konsumentow oraz utrzy

dyskontow niespozywczych.

ednoczesnie liczba sklepdw zwiekszyta sie jedynie o ok. 6% r/r, wyraznie wolnigej niz
ownym motorem wzrostu byta poprawa produktywnosci istniejgcych

Uje na rosngcyg efektywnosc operacyjng, coraz
mujgce sie wysokie zainteresowanie formatem

W perspektywie srednioterminowej fundamenty wzrostu pozostajg stabilne. Rynek wcigz posiada potencijat
do dalszego zwiekszania sprzedazy przypadajgce] na jeden sklep, nawet przy bardzie] umiarkowanym tempie
izacji. Zgodnie z prognozami PMR Market Experts, w 2025 r. dynamika wzrostu
rynku bedzie zblizona do te] obserwowane] w 2024 r. Jej zrodtem pozostanie zarowno dalszy przyrost liczby

otwierania nowych |okal

placowek, jak | kontynuacja wzrostu przychodow generowa

nych przez istniejgce sklepy.

Rok 2025 przyniost rowniez istotng zmiane w uktadzie sit w segmencie. Szacunki PMR Market Experts
wskazujg, ze po latach dominacji sieci Pepco doszto do zmiany lidera rynku dyskontow niespozywczych
w Polsce. Pozycje najwiekszego gracza pod wzgledem wartosci sprzedazy przejeta siec Action.

Agnieszka Skonieczna
Head Retail Market Analyst w PMR Market Experts by Hume's

Autorka raportu ,Rynek dyskontow niespozywczych w Polsce 2026"

PM

by Hume’s

MARKET
EXPERTS




ZAKRES RAPORTU - KLUCZOWE SEKCJE ANALITYCZNE

PMR &xrs

RYNEK DYSKONTOW
NIESPOZYWCZYCH
W POLSCE 2026

Analiza rynku i prognozy rozwoju
na lata 2026-2031

© 1996-2025+ PMR MARKET EXPERTS

Wartosc¢ rynku i prognozy

>  Wartosc¢ rynku dyskontow
niespozywczych w latach 2021-2025
wraz z prognozami rozwoju do 2031r.

> Liczba sklepdéw dyskontow
niespozywczych w latach 2021-2025
wraz z prognozami rozwoju do 2030 .

— Potencjat placowek — historyczna
| prognozowana liczba sklepow.

> Modele ekonometryczne — prognozy
oparte o dane historyczne | wskazniki
makroekonomiczne, do budowy rzetelnych
scenariuszy rozwoju.

>  Kluczowe drivery wzrostu — analiza
czynnikow ksztattujgcych rynek.

PMR &eerrs

by Hume’s

Segmentacja produktowa i struktura kanatow

> Struktura sprzedazy kategorii non-food
— szczegotowa analityka segmentow:

odziez | obuwie,
Wyposazenie wnetrz,
kosmetyki,

chemia gospodarcza,
zabawki,

artykuty dla zwierzat.

5 Analiza wspotzaleznosci kanatéw — rola
dyskontow przemystowych na tle handlu
tradycyjnego, nowoczesnego oraz dynamicznie
rosngcego kanatu e-commerce.

> Udziat dyskontow przemystowych
W poszczegolnych kategoriach rynku detalicznego.



PMR &eerrs

ZAKRES RAPORTU - KLUCZOWE SEKCJE ANALITYCZNE

by Hume’s

Profil konsumenta i analiza popytu Benchmarking i gtowni gracze

— Rankingi znajomosci marek — analiza — Analiza rynkowa lideréw — profile
ZNaJoMmosc poszczegolnych sieci dyskontow najwiekszych graczy, obejmujgce ich modele
przemystowych, wraz ze wskazaniami biznesowe, wyniki sprzedazy oraz dynamike
na przestrzeni ostatnich lat. otwarc nowych placowek.

>  Profil konsumenta dyskontow >  Wskazniki efektywnosci i udziaty -
niespozywczych (ogotem i w ramach zestawienie udziatow rynkowych pod
poszczegolnych sieci) wzgledem wartosci | liczby sklepow oraz

analiza przychodu na pojedyncza placowke.
> Czestotliwosc i lojalnos¢ — dane dotyczace Prey pojedyncza p :

regularnosci wizyt konsumentow 5  QOtoczenie konkurencyjne dyskontow
W poszczegolnych sieciach handlowych. w ramach najwiekszych kategori
produktowych.

— Charakterystyka socjodemograficzna
— precyzyny opis grup docelowych
kupujgcych w dyskontach non-food
z uwzglednieniem wieku, dochodow
oraz miejsca zamieszkania. o o o o ° : : : : :




ANALIZA KATEGORII PRODUKTOWYCH

Zakres przedmiotowy

I

wartosc rynku
liczlba placowek

struktura wartosci rynku
W podziale na:

e Kkategorie produktowe

e nNajwiekszych graczy
iczlba placowek

prognozy dla wartosci rynku
prognozy dla liczby placowek

wartosc sprzedazy i udziaty rynkowe
najwiekszych graczy

PMR &eerrs

by Hume’s

Kategorie produktowe

—_—

© © N O O b~ W N

—
— O

Odziez i obuwie

Artykuty wyposazenia wnetrz
Artykuty spozywcze

Artykuty szkolne | papiernicze
Artykuty dla zwierzat

Chemia gospodarcza

Zabawkil

Kosmetyki

DIY

RTV AGD i elektronika

Inne



KTO KUPUJE W DYSKONTACH NIESPOZYWCZYCH | JAK WYBIERA?

PMR &eerrs

by Hume’s

Metoda i wielkos¢ proby

> Metoda badania: badanie ankietowe zrealizowano technikg CAWI.

5 Wielkosc proby: badanie przeprowadzono na przetomie kwietnia i maja 2025 r. na probie n=1 000.

> Proba celowa: do badania zaproszono osoby, ktore w ciggu ostatnich 12 miesiecy dokonaty zakupu
w przynajmnigj jednej z sieci dyskontow niespozywczych: Pepco, Action, Dealz, KIK, TEDI [ub
Woolworth.

Kluczowe obszary badania - o co pytalisSmy konsumentow?

5 Swiadomosc marek: znajomosc sieci dyskontow niespozywczych w Polsce ogotem, wedtug prci
| wieku oraz miejsca zamieszkania

5  Czestotliwosc: jak czesto konsumenci odwiedzajg dyskonty non-food

» Koszyk zakupowy: najpopularniejsze kategorie produktowe nabywane przez Polakow
w podziale na poszczegolne sieci dyskontow.

> Profil Kupujgcego: szczegotowa charakterystyka socjodemograticzna klientow poszczegolnych
sieci (m.in. ptec¢, wiek, dochdd, wielkos¢ gospodarstwa domowego).




PROFILE KONSUMENTA | LIDEROW RYNKU

PMR &eerrs

by Hume’s

Profil konsumenta dyskontéw niespozywczych

> znajomosc¢ najwiekszych sieci dyskontowych

> czestosc wizyt w poszczegolnych sieciach dyskontowych

5 profil socjo-demograficzny konsumentow dyskontow niespozywczych
> ogotem
> na tle konkurencyjnych kanatow zakupu

> w ramach poszczegolnych sieci

Profile najwiekszych sieci dyskontow niespozywczych
wartosc sprzedazy | udziaty rynkowe

iczlba sklepow

sprzedaz per sklep

plany rozwojowe

specjalizacje | najczescie] wybierane kategorie produktowe

b1

orofil konsumenta




PROGNOZY ROZWOJU RYNKU NA LATA 2026-2031

Zakres prognoz PMR Market Experts by Hume's

Raport dostarcza prognoz dla:

> Wartosci rynku: prognozy dla catkowite] wartosci sprzedazy rynku dyskontow niespozywczych.

> |nfrastruktury handlowej: prognozy dotyczgce liczby placowek w horyzoncie do 2031r.

Zaawansowany wsad makroekonomiczny

°rognozy sg wspierane przez szczegotowg analize wybranych wskaznikow makroekonomicznych,
Kluczowych dla dynamiki popytu:

> PKB: prognozy dla PKB per capita | realnej dynamiki PKB.

> Dochod | wynagrodzenia: realna dynamika dochodu rozporzgdzalnego gospodarstw domowych
oraz przecietnego miesiecznego wynagrodzenia brutto.

r

Inflacja: prognozy inflacji CPI.

r

Demogratfia: liczba rezydentow w Polsce oraz udziaty poszczegolnych grup demograficznych.

r

Rvnek pracy: srednioroczna stopa bezrobocia BAEL.

PMR &eerrs

by Hume’s

Sprawdzalnosc¢ prognoz
publikowanych w raportach
PMR Market Experts
jest wysoka - typowy
poziom btedu (MAPE)
to zwykle mniej niz 3%.



N

Kompleksowy obraz rynku dyskontow non-food w Polsce

Wartosc rynku wraz z analizg kluczowych kategorii produktowych
| dynamiki ekspangijl.

Dostep do precyzyjnych prognoz na lata 2026-2031

Raport zawiera 5-letnie prognozy opracowane na podstawie model
ekonometrycznych (m.in. ARIMA, VAR, regresje wielorakie).

Kluczowe kategorie: wartos¢, dynamika i wybory klientow

Dane o wartosci sprzedazy, udziatach | dynamice kluczowych
kategorii (2021-2025) oraz rankingi produktowe dla kazdej sieci oparte
na wskazaniach konsumentow.

Wglad w zachowania i preferencje konsumentow

Profil kupujgcego, czestotliwos¢ wizyt oraz znajomosc Sieci
dyskontow niespozywczych wsrod konsumentow.

Analiza konkurencji i udziatow rynkowych

Ranking liderow rynku wraz z dynamikg sprzedazy, udziatami
'ynkowymi, liczbg placowek oraz wskaznikiem efektywnosci.

10 POWODOW, DLACZEGO WARTO ZAINWESTOWAC W RAPORT?

10
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Makroekonomiczne i demograficzne uwarunkowania rynku

Prognozy wskaznikow takich jak inflacja CPI, PKB, dochod
rozporzadzalny, liczba mieszkancow | grupy demograficzne.

Mozliwosc¢ benchmarkingu wiasnej sprzedazy

Porownanie wynikow firmy z dynamikg rynku oraz zestawienie
wskaznikow operacyjnych z wynikami osigganymi przez liderow sektora.

Wsparcie decyzji strategicznych i inwestycyjnych

Raport dostarcza analiz dla bankow oraz funduszy inwestycyjnych,
Wspierajgc procesy wyceny, planowanie ekspangji terytorialnej oraz
ocene rentownosci nowych projektow.

Dodatkowe materiaty - dane zrodtowe w Excelu

Umozliwiajg samodzielne agregowanie danych, analize wtasna
| tworzenie modeli wewnetrznych w organizacii.

Autorskie badania i doswiadczenie

t gczone zrodta danych (pierwotne, wtorne), 20+ lat doswiadczenia
na rynku, metodologia oparta na dziesigtkach zmiennych.
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PMR Market Experts to marka raportow rynkowych
opracowywanych przez Hume’s Institute

W PMR Market Experts od ponad 20 lat tworzymy cykliczne raporty branzowe. Nasze gtéwne specjalizacje:

CAL
) Digital &ICT &7 Retail Pharma & Healthcare % Construction

Nasze raporty to cos wiecej niz zestawienie faktow - to rzetelna wiedza oparta na sprawdzone] metodologii.
t gczymy dane pierwotne i wtorne, wtasne algorytmy oraz modele ekonometryczne, by dostarczyc
precyzyjnych informaciji o rynku, jego wartosciach, dynamice, segmentach | gtownych graczach.

Jestesmy czescig Hume's Institute - agencji badawczej 360° specjalizujgcej sie w badaniach ilosciowych
| jakosciowych, prognozowaniu oraz predykcjach rynkowych.

Doswiadczenie w analizie | weryfikacji danych PMR Market Experts, unikatowe insighty oraz sprawdzone
prognozy dostarczane przez Hume's Institute dajg realng wiedze | przewage naszym Klientom.

/Z naszych ustug skorzystato juz ponad 600 klientéw na catym swiecie. Przebadalismy ponad 5 000 marek,
dziatajgc na ponad 50 rynkach. Zaufaniem obdarzyty nas najwieksze firmy - wspoétpracujemy z 70% marek
z prestizowej listy Fortune 500.

20+

lat doswiadczenia

600+

klientow globalnych

0 000+

przebadanych marek

00+

analizowanych krajow
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FMCG
e Handel detaliczny artykutami kosmetycznymi w Polsce
e Handel detaliczny artykutami spozywczymi w Polsce

. NON-FOOD

e Handel detaliczny odziezg i obuwiem w Polsce

e Handel detaliczny artykutami sportowymi w Polsce

e Handel detaliczny produktami dla dzieci w Polsce

e Handel detaliczny artykutami DIY w Polsce

e Handel detaliczny artykutami DIY w Rumunii

e Handel detaliczny artykutami wyposazenia wnetrz w Polsce

RAPORTY

e Handel detaliczny artykutami RTV, AGD i sprzetem elektronicznym w Polsce

RET AI L 2026 e Rynek dyskontéw niespozywczych w Polsce

e Handel detaliczny artykutami niezywnos$ciowymi w Polsce (2025)
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GASTRONOMIA

e Rynek HoReCa w Polsce

L dodatkowa aktualizacja danych: marzec, wrzesien, grudzien
’ e Rynek dostaw do HoReCa w Polsce
e Handel detaliczny produktami Food to Go w Polsce
e Rynek cateringu dietetycznego w Polsce

‘ e Rynek cateringu dietetycznego w Czechach

E-COMMERCE

 Handel internetowy w Polsce

RAPORTY TYGODNIK
RETAIL 2026  PMR Retail Insight (Poland, Hungary, Romania, Slovakia, Czech Republic)




Hume's

INSTITUTE

Brakuje Ci odpowiedzi na Twoje wyzwanie biznesowe?
Zagtebimy sie w ten temat i dostarczymy rozwigzanie!

W Hume's Institute oferujemy niestar
przez modelowanie przysztosci rynku
odpowiedzi na kluczowe pytania, dostarczajgc rzetelng wiedze opartg na faktach zarowno w obszarze

MOZEMY WSPIERAC CIE W 6 STRATEGICZNYCH OBSZARACH BIZNESOWYCH:

Rynek

Benchmar
Kluczowyc

Konkurencja

Analiza potencjatu rynku | jego struktury.
o-letnie prognozy, modelowanie
scenariuszy | identyfikacja trend

KIng, analiza strateqi

przysztych dziatan konkurentow.

N graczy | monitoring

dardowe, pogtebio

ne analizy, koncer

, aZ PO segmentacj

OW.

e klientow 1 testy

Klient

Dystrybucja

trujgc sie na badaniac
Innowacji. Pomagamy naszym

32B, jak i B2C.

~

Segmentacja i mapowanie procesow
decyzyjnych (Customer Jou
Sadanie satysfakcji | ukrytyc

ney).

N potrzeb.

Analiza optymalnych kanatow sprzedazy
| ich efektywnosci. Badanie p

‘0Cesow

zakupowych w roznych kana

ach.

N od eksplo

Klie

rac]l trendow,

ntom poznac

Produkty

| dopasowania ko

Testy innowaciji 1 koncepcji produktowych,
optymalizacja portfolio produktowego,
cen oraz kluczowych cech decyzyjnych.

Marketing i komunikacja

Badanie skutecznoscl

Muni

wizerunku | pozycjonowan

KalT!

KaC

pa

A
la marki.

h

o/

|
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Kontakt

pmrmarketexperts.com

Anna Bukowska

Senior Sales &

BuUSINeSS

tel.: +48 605 834 000
anna.bukowska@pmrmarketexperts.com

e  Mmypmr.pro

Development Manager

o humes.pl

Krolewska 5/
30-081 Krakow
Polska

+48 609 290 093

+48 /82 011 000
sales@pmrcorporate.com
Info@pmrcorporate.com




