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Metodologia opracowania
raportu

ZRODLA DANYCHUZYTYCH W RAPORCIE

Niniejszy raport zostat przygotowany z uzyciem danych pochodzgcych
z szerokiego zestawu zrédet pierwotnych i wtdrnych. Na podstawie danych
z poszczegodlnych zrédet opracowalismy niezalezne wyliczenia kluczowych
wartosci rynkowych, w tym wielkosci rynku, wartosci jego poszczegdl-
nych kategorii produktowych, udziatéw gtéwnych graczy, dynamiki rynku
i innych wskaznikow. Wyliczenia te nastepnie zostaty ze sobg zestawio-
ne oraz wzajemnie zweryfikowane za pomoca modelowania ekonome-
trycznego oraz metodg ekspercka. W rezultacie uzyskano obiektywny
i wolny od btedéw systematycznych pomiar sytuacji na analizowanym

rynku, ktérego wyniki zaprezentowano w raporcie.
ZRODLA PIERWOTNE

Prognozy i estymacje PMR
» Estymacje PMR odnosnie wartosci rynku, segmentow, kanatow
i poszczegodlnych graczy w oparciu o autorskie algorytmy uwzgled-
niajgce m.in. dane finansowe i raporty firm, liczbe odston stron inter-
netowych, szerokos¢ oferty produktowej, wyniki badan konsumenc-
kich oraz dane statystyczne.
»  Prognozy PMR odnosnie wartosci rynku, segmentow, kanatéw i poszcze-

golnych graczy wykorzystujgce autorskie modele ekonometryczne
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Metodologia opracowania raportu

uwzgledniajgce wskazniki makroekonomiczne,
demograficzne oraz wyniki badan konsumenckich.

» Wyniki analiz i projektéw badawczych zrealizo-
wanych w latach 2017-2025 przez PMR w sek-
torze handlu detalicznego, e-commerce, ICT oraz
w powigzanych z nimi dziedzinach.

Badania ankietowe

» Badanie ankietowe CAWI na temat zakupdw pro-
duktoéw RTV, AGD i sprzetu elektronicznego prze-
prowadzone specjalnie na potrzeby tego raportu
(n=1063) w listopadzie 2025 r.

» Badania ankietowe przeprowadzone na potrze-
by innych raportéw PMR, dotyczgce m.in. handlu
detalicznego artykutami DIY i wyposazeniowymi,
handlu internetowego w Polsce.

Monitoring rynku sklepow stacjonarnych oraz

internetowych

» Cykliczny monitoring liczby odston i ruchu na stro-
nach internetowych dla 851 sklepéw interneto-
wych i platform handlowych dziatajgcych na ryn-
ku handlu detalicznego w Polsce.

» Cykliczny monitoring danych finansowych dla
600 sklepow internetowych i platform handlo-
wych dziatajgcych na rynku handlu detaliczne-
go w Polsce.

Cykliczny monitoring firm dziatajgcych na rynku

artykutow RTV, AGD i sprzetu elektronicznego

» Cykliczny monitoring danych finansowych i licz-
by placéwek dla ponad 90 spétek dziatajacych na
rynku artykutéw RTV, AGD i sprzetu elektronicz-
nego w Polsce.

Web scraping

» Na potrzeby raportu przeprowadzono szczegdéto-
wa analize oferty najwigkszych sklepdw interne-
towych i platform handlowych z uzyciem metody

web scrapingu.
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ZRODLA WTORNE

Dane makroekonomiczne
> Dane urzedow statystycznych (GUS, Eurostat)
oraz instytucji finansowych (NBP).

Dane finansowe firm
>» Dokumenty finansowe przedsigbiorstw (sprawoz-
dania finansowe, raporty gietdowe).

Inne dane

>» Dane Megapanel PBI/Gemius odnosnie liczby
uzytkownikéw najwigkszych sklepdw interneto-
wych i platform handlowych.

» Monitoring zrodet branzowych i prasy specjali-
styczne;.

DEFINICJE RYNKU HANDLU
PRODUKTAMIRTV,AGD | SPRZETU
ELEKTRONICZNEGO

DEFINICJA RYNKU

Rynek RTV, AGD i elektroniki uzytkowej— definiowa-
ny jako wartos$¢ sprzedazy produktéw RTV, AGD i elek-
troniki w nastepujgcych kanatach: sieciowe sklepy spe-
cjalistyczne, sklepy specjalistyczne niezalezne, internet
(sklepy internetowe, platformy handlowe, sklepy i plat-
formy cross-border), operatorzy komaorkowi, sklepy
spozywcze oraz pozostate kanaty (w tym: sieci sporto-
we, sieci z artykutami DIY i meblowymi, sieci drogeryj-
no-kosmetyczne, targowiska, dyskonty niespozywcze).

DEFINICJA POSZCZEGOLNYCH
KATEGORII PRODUKTOWYCH
WLICZANYCH DO WARTOSCI RYNKU
Na potrzeby raportu rynek produktéw RTV, AGD
i sprzetu elektronicznego zostat podzielony na dzie-
wie¢ segmentow. Wedtug definicji PMR poszczegdlne
segmenty obejmujg nastepujgcy zakres:
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» AGD duze - kategoria sktadajgca sie z produktow
takich jak: lodowki, zamrazarki, pralki, zmywarki,
kuchenki, ptyty grzewcze, piekarniki, kuchenki
mikrofalowe, okapy.

» AGD mate — szeroka kategoria produktéw elek-
trycznych wykorzystywanych w gospodarstwie
domowym, takich jak odkurzacze, zelazka, eks-
presy ci$nieniowe, czajniki elektryczne, roboty
kuchenne, miksery, maszynki do mielenia, soko-
wirowki, golarki, suszarki, prostownice i lokowki,
maszynki do strzyzenia, szczoteczki elektrycz-
ne, wentylatory, grzejniki, nawilzacze, maszyny
do szycia. Kategoria ta jest nizej podzielona na
nastepujgce podkategorie:

Ekspresy do kawy

Odkurzacze

Roboty kuchenne

Opiekacze, grille, frytkownice

Zelazka

Oczyszczacze powietrza

Czajniki

Pozostate.

¥V VW V¥ V¥V VWV VY

» Sprzet RTV i fotograficzny — kategoria obejmu-
jaca sprzet RTV, taki jak: telewizory, kina domowe,
odtwarzacze Blu-ray/DVD, dekodery, projektory,
sprzet fotograficzny, czyli: aparaty fotograficzne,
kamery cyfrowe, go-pro, a takze sprzet muzycz-
ny: gtosniki, wieze stereo, stuchawki, odtwarza-
cze MP3/MP4.

» Komputery i telefony — kategoria zawierajgca
roznego typu komputery, zarowno stacjonarne,
jak i przenosne, netbooki, monitory, tablety, czyt-
niki e-bookow oraz telefony komérkowe, stacjo-
narne i smarfony.

> Inny sprzet elektroniczny — w sktad kategorii
wchodzg konsole, drony, hulajnogi i rowery elek-
tryczne, zegarki typu smartwatch oraz opaski
monitorujgce typu smartband, drukarki i inne urza-
dzenia biurowe, a takze wszelkie akcesoria elek-
troniczne, takie jak powerbanki, nosniki danych,

kable, fadowarki czy peryferia komputerowe.
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METODOLOGIA PRZYGOTOWANIA
PROGNOZ ROZWOJU RYNKU
DETALICZNEGO ARTYKULOW RTYV,
AGD | SPRZETU ELEKTRONICZNEGO
W raporcie zaprezentowano prognozy wartosci rynku
handlu detalicznego artykutami RTV, AGD i sprzetem
elektronicznym w Polsce w podziale na kanaty i kate-
gorie oraz kluczowe czynniki determinujgce sytuacje
na tym rynku, a takze jego przyszty rozwoj. Wszystkie
prognozy prezentowane w raporcie zostaty opraco-
wane przez dziat prognoz i modelowania ekonome-
trycznego PMR we wspétpracy z zespotem anality-
kéw rynku handlu detalicznego, chyba ze wyraznie
zaznaczono inacze;j.

Przedstawione w raporcie prognozy PMR zosta-
ty opracowane z wykorzystaniem zestawu modeli
ekonometrycznych wykorzystujgcych nastepujgce
rodzaje danych:

» dane historyczne dotyczgce wartosci rynku han-
dlu detalicznego artykutami RTV, AGD i sprzetem
elektronicznym w podziale na kanaty i kategorie

> dane makroekonomiczne i demograficzne (zaréw-
no historyczne, jak i prognozowane przez PMR)

» informacje o zdarzeniach jednorazowych, ktére
majg wptyw na sytuacje na rynku handlu deta-
licznego artykutami RTV, AGD i sprzetem elek-
tronicznym lub mogg mie¢ na nig wptyw w okre-
sie prognozy, takich jak wojna w Ukrainie, zmiany
podatkowe czy prawne

» informacje jakosciowe o trendach na rynku handlu
detalicznego artykutami RTV, AGD i sprzetem elek-
tronicznym ogétem oraz w poszczegdlnych jego
kanatach, gromadzone przez zespétanalitykéw PMR

» informacje jakosciowe dotyczace innych czynni-
kow wptywajgcych na rynek handlu detaliczne-
go artykutami RTV, AGD i sprzetem elektronicz-
nym i jego kanaty, w tym trendy technologiczne,
zmiany preferencji konsumentow, trendy obser-
wowane na swiatowym rynku oraz plany nakre-
$lone przez kluczowych graczy w poszczegolnych
obszarach rynku.
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Klasa i rodzaj opracowywanych modeli ekonome-
trycznych dobierane byty stosownie do charaktery-
styki analizowanych danych. W praktyce przewazajg
modele z wykorzystaniem regresji wielorakiej (meto-
da najmniejszych kwadratéw) i autoregresiji (ARIMA,
VAR). W celu uchwycenia odpowiednich zaleznosci
wykorzystywalismy zardwno zmienne pierwotne, jak
i ich transformacje (np. logarytmy).

Ostateczne prognozy wielkosci i wartosci rynku sg
oparte nie tylko na jednym najlepszym modelu, lecz
sg $rednig wazong prognoz z wyselekcjonowanego
zbioru najlepszych modeli. Wagi dobierane byty na
podstawie miernikéw dopasowania modelu. Procedu-
ra ta pozwala na uwzglednienie wigkszej liczby czyn-
nikéw wptywajgcych na rozwdj rynku, a tym samym
zwigksza precyzje prognoz.

Opracowujgc ostateczng wersje prognozy, pod
uwage bralismy nie tylko statystyczng jako$¢ modeli
(dopasowanie modelu do danych empirycznych, nor-
malnos$¢ i homoskedastycznos$é reszt, istotnosé sta-
tystyczng parametrow strukturalnych), ale takze ich
zgodnos$c¢ z wiedzg o rynku oraz informacje jakoscio-
we zebrane przez zespét analityczny PMR.

Proces obliczania modelowych prognoz wyko-
nywany byt w oprogramowaniu R, za pomoca opra-
cowanych przez PMR skryptéw i funkcji. Odpowied-
nie przygotowanie danych oraz ocena modelowych
prognoz odbyto sig z wykorzystaniem opracowanych
przez PMR skryptéw VBA oraz SQL.

ZMIENNE, KTORE ZOSTALY UZYTE

W MODELACH PROGNOSTYCZNYCH

Ostateczna prognoza przedstawiona w raporcie opar-

ta jest na 65 zmiennych opisujgcych polskg gospo-

darke i wptywajgcych na sytuacje na rynku handlu

detalicznego artykutami RTV, AGD i sprzetem elek-

tronicznym, w tym:

» wskaznik inflacji CPI oraz wskaznik cen inflacji na
rynku handlu detalicznego artykutami RTV, AGD
i sprzetem elektronicznym

» PKB, PKB per capita

) Spistresci P Spisgrafikitabel M Streszczenie

» dochdéd rozporzadzalny gospodarstw domowych
w Polsce

» przecietne miesieczne wynagrodzenie brutto
w Polsce ogétem

> stopa bezrobocia BAEL w Polsce

N/

liczba 0séb w wieku produkcyjnym, zatrudnionych
i aktywnych zawodowo

™/

liczba ludnosci rezydujgcej w Polsce ogétem oraz
z uwzglednieniem liczby uchodzcow z Ukrainy
referencyjna stopa procentowa

liczba nowo oddawanych mieszkan w Polsce
konsumpcja prywatna w Polsce

VIV IRV

zmienne odzwierciedlajgce zachowania Polakéw
w internecie

™/

odsetek gospodarstw wyposazony w artykuty
AGD, RTV i sprzet elektroniczny

» luka popytowa, obrazujgca cykliczno$¢ gospo-
darki.

PROCES PRZYGOTOWANIA PROGNOZ
Proces przygotowania prognoz do niniejszego rapor-
tu skfadat sie z nastepujgcych krokdw:

4 Konsultacja zespotéw prognoz i modelowania
ekonometrycznego oraz analitykéw rynku han-
dlu detalicznego PMR majaca na celu:

& omowienie przesztej, biezacej i przysztej sytu-
acji dotyczacej rynku handlu detalicznego arty-
kutami RTV, AGD i sprzetem elektronicznym

[ opracowanie listy kluczowych czynnikow
determinujgcych sytuacije na rynku.

%), Zebranie i opracowanie danych obrazujgcych klu-
czowe czynniki wptywajgce na rynek.

& Opracowanie prognoz dla danych zebranych
w ramach punktu 2.

&, w pierwszym kroku wykonywane byty progno-
zy na najblizsze kwartaty/miesigce, aby wyko-
rzysta¢ najwiekszg mozliwg liczbe danych.
Wykorzystywane byty gtéwnie modele autore-
gresyjne (ARIMA, VAR) oraz wiedza ekspercka

[ w kolejnych krokach obliczane byty prognozy

na piec lat w przdd, z wykorzystaniem regres;ji
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wielorakiej (klasyczna metoda najmniejszych
kwadratéw), badz tez, w uzasadnionych przy-
padkach, prognozy opracowali$my w spo-
s6b ekspercki.

¢y, Ponowna konsultacja zespotéw prognoz i mode-
lowania ekonometrycznego oraz analitykow rynku
handlu detalicznego majgca na celu omdéwienie
wynikoéw prognoz dla czynnikéw wptywajacych
na sytuacje dotyczacag rynku handlu detalicznego
artykutami RTV, AGD i sprzetem elektronicznym
oraz wypracowanie ostatecznej wizji dla bazo-
wego scenariusza, w ramach ktérego powstang
prognozy wielkosci i wartosci rynku.

&, Bezposrednie prace zespotu prognoz i modelowa-
nia ekonometrycznego nad prognozami dla warto-
$ci rynku w podziale na kanaty i kategorie. Wyko-
rzystywane byty modele ekonometryczne, ktére
szacowali$my metoda najmniejszych kwadratow.

& Konsultacja wynikow modelowych prognoz
z zespotem analitykéw rynku handlu detalicznego.
W ramach ewaluacji prognoz nastgpito uwzgled-
nienie wszelkich zdarzen jednorazowych i czyn-
nikdw niemierzalnych wptywajgcych na rynek,
niemozliwych do bezposredniego wykorzysta-
nia w modelowaniu w formie szeregu czasowe-
go (takie jak np. nowe trendy na rynku czy plany
kluczowych graczy).

Z& Opracowanie ostatecznej prognozy warto$ci ryn-
ku w podziale na kanaty i kategorie.

METODOLOGIA PRZYGOTOWANIA
BADAN KONSUMENCKICH
PRZEPROWADZONYCH NA
POTRZEBY RAPORTU

W dniach 12-16 listopada 2025 r. firma PMR Market
Experts przeprowadzita badanie konsumenckie doty-
czgce zakupdw na rynku produktéw z kategorii ,RTV,
AGD, elektronika uzytkowa". Sondaz przeprowadzono
z wykorzystaniem techniki CAWI (Computer Assisted
Web Interview).

Podczas realizacji sondazu kontrolowano probe

D Spistresci P Spisgrafikitabel M Streszczenie

po katem kluczowych zmiennych spoteczno-demo-
graficznych (pte¢, wiek, wielko$¢ miejsca zamieszka-
nia), aby zapewni¢ odwzorowanie préby wzgledem
populacji dorostych Polakdéw. Po zakoriczeniu bada-
nia zebrane dane poddano kontroli i usunieto z bazy
rekordy o watpliwej jakosci informaciji. Nastepnie
proba zostata przewazona tak, by jej struktura odpo-
wiadata strukturze dorostych Polakéw. W badaniu
ostatecznie wzigty udziat n=1 063 osoby.

Docelowg prébe badania i podstawe prezento-
wanych w raporcie analiz stanowili respondenci, kt6-
rzy w 2025 roku kupili przynajmniej jeden produkt
z kategorii produktow elektronicznych z kategorii ,RTV,
AGD, elektronika uzytkowa". Dodatkowo respondent
powinien byt by¢ decydentem lub wspétdecyden-
tem w gospodarstwie domowym w zakresie zakupu
nowych produktow z kategorii ,RTV, AGD, elektroni-
ka uzytkowa". Ostatecznie zrealizowana proba kon-
sumentow rynku artykutéw RTV, AGD i elektroniki
uzytkowej wyniosta n=808.

Wyniki badania sg reprezentatywne ze wzgledu na
ptec¢, wiek i miejsce zamieszkania dla populacji doro-
stych Polakéw. Maksymalny btad oszacowania wyno-
si +/-3 p.p. przy zaktadanym poziomie ufnosci 95%.

Kategorie produktow uwzglednione w badaniu to:
> Duzy sprzet AGD (np. pralka, lodéwka, kuchen-

ka, zmywarka).

> Maly sprzet AGD (np. zelazko, odkurzacz, robot
kuchenny, ekspres do kawy, czajnik, suszarka do
wtosow, golarka).

» Sprzet RTV, fotograficzny i muzyczny (np. tele-
wizor, kino domowe, odtwarzacze Blu-ray/DVD,
dekoder, projektor, aparat fotograficzny, kamera
cyfrowa, go-pro, wieza stereo, gtosniki, odtwa-
rzacze MP3 i MP4).

» Komputery i telefony (np. komputer stacjonarny,
laptop, netbook, monitor, tablet, czytnik e-bookdw,
telefon mobilny/smartfon, telefon stacjonarny).

» Inny (drony, konsole, drukarki, hulajnogi lub rowe-
ry elektryczne, urzgdzenia ubieralne, akcesoria
elektroniczne (np. kable, przejéciowki), pozostaty
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sprzet elektroniczny (np. czujnik czadu, power-

bank, tadowarki do baterii).

Kwestionariusz podzielony byt na kilka cze$ci. Jed-
ng sekcje stanowity bloki pytan dotyczace poszcze-
golnych kategorii produktowych (,Duze AGD", ,Mate
AGD", ,Sprzet RTV i fotograficzny”, ,Komputery i tele-
fony”, ,Inny sprzet elektroniczny”). W ramach kazdego
bloku produktowego zapytano o:

» Rodzaj kupionego produktu w 2025 roku.

» Miejsce (kanat) zakupu.

» Czynniki wyboru brane pod uwage przy zakupie
konkretnych kategorii sprzetu.

» Korzystanie z réznych form promociji przy zakupie.

» Sciezke zakupu (online, offline, ROPO, odwrdco-

ne ROPO, ROTOPO).

Miejsce poszukiwania informaciji przed zaku-

™/

pem sprzetu.
» Rodzaj poszukiwanych informaciji.

wynikajg z przyjetych zaokraglen.

Pte¢

Dodatkowo przy wybranych kategoriach produk-

téw zapytano o marke kupionego w 2025 roku sprzetu.
Kwestionariusz posiadat réwniez blok ogdlny, kté-

ry zawierat pytania o:

» Zachowania, zwyczaje i preferencje konsumenc-
kie.

» Zainteresowanie nowymi technologiami: Tik-
TokShop, ChatGPT.

> Korzystanie z ustug dodatkowych (np. transport,
whniesienie) przy zakupie sprzetow elektronicz-
nych, RTV i AGD.

» Zakup produktéw nieelektronicznych w sklepach
z elektronika.

STRUKTURA ZREALIZOWANEJ PROBY
Odsetki wazone do struktury populacji dorostych Pola-
kéw kupujgcych produkty z kategorii RTV, AGD, elek-
tronika uzytkowa. R6znice w zsumowanych odsetkach

Kobieta
Mezczyzna

Ogoétem

52%
48%
808

Wiek

PMR &

by Hume's

Odsetek - 6 klas Odsetek - 3 klasy

18-24 lata

25%

25-34 lata 16%

35-44 |ata 20%
36%

45-54 |ata 16%

55-64 lata 16%
39%

65 lat i wiecej 23%
Ogoétem 808 808
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PMR &5

by Hume's
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Pokolenie
Pokolenie Z 16%
Pokolenie Y (Milenialsi) 29%
Pokolenie X 26%
Baby Boomers i Silent Generation 29%
Ogotem 808
Przyjete w raporcie definicje pokoler: > Pokolenie X (1965-1980) PR &5
» Pokolenie Z (1996-2007) > Baby Boomers i Silent Generation (1946-1964,

» Pokolenie Y Milenialsi (1981-1995)

1928-1945).

Wielko$¢ miejsca zamieszkania

Wies 39% 39%
Miasto do 20 000 mieszkancow 13%

Miasto 20 001-100 000 mieszkarcow M%

Miasto 100 001-200 000 mieszkancow 8% .
Miasto 200 001-500 000 mieszkancow 9% o
Miasto ponad 500 000 mieszkancow 7%

Miasto do 20 000 mieszkancéw 13%

Ogétem 808 808

PMR &5

by Hume's

Wielkomiejski styl zycia

Mieszka daleko od duzego miasta 32%
Mieszka obok duzego miasta, bywa rzadko lub wcale 20%
Mieszka obok duzego miasta, bywa czesto 28%
Mieszka w duzym miescie 20%
Ogoétem 808

PMR &5

by Hume's
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Wyksztatcenie
Podstawowe 1%
Gimnazjalne 0,5% 85%
Zasadnicze zawodowe 7%
Niepetne $rednie (ukoriczona szkota srednia bez matury) 4%
Srednie zawodowe 16%
) 1%
Srednie ogdine 1%
Policealne/pomaturalne 10%
Niepetne wyzsze (ukoniczone studia wyzsze bez dyplomu) 2%
Wyzsze licencjackie lub réwnorzedne 12%
50%
Wyzsze magisterskie lub réwnorzedne 31%
Doktorat/studia podyplomowe 5%
Odmowa odpowiedzi 0,4% 0,4%
Ogétem 808 808

PMR &5

by Hume's

Dochdéd tgczny netto gospodarstwa domowego

Ponizej 2 000 zt 1%
2 001-2 500 zt 1%
2501-3 000 zt 2%
3001-3 500 zt 3%
3501-4 000 zt 4%
4 001-4 500 zt 3%
4 501-5 000 zt 4%
5 001-5 500 zt 2%
5 501-6 000 zt 6%
6 001-8 000 zt 15%
8 001-10 000 zt 14%
10 001-12 500 zt 12%
12 501-15 000 zt 6%
15 001 zt i wiecej 9%
Nie wiem/Trudno powiedzie¢ 7%
Odmowa odpowiedzi N%
Ogoétem 808

PMR &5

by Hume's
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Klasa dochodu ekwiwalentnego gospodarstwa domowego

Niski dochéd 28%
Sredni dochéd 34%
Wysoki dochéd 38%
Ogoétem 808
procedura wyliczenia i klasyfikacji dochodow wyjasniona w metodologii raportu PMR ¥

by Hume's

Liczba oséb w gospodarstwie domowym

1osoba 12%
2 osoby 35%
3 osoby 27%
4 osoby i wiecej 26%
Ogoétem 808

PMR &

by Hume's

Dzieci w gospodarstwie domowym

Do 3. roku zycia (wigcznie) 15%
4-6 lat 7%
7-12 lat 33%
13-18 lat 30%
Powyzej 18. roku zycia 39%
Odmowa odpowiedzi 0,3%
Ogoétem 319

PMR &5

Dby Hume's

odpowiedzi osob, ktére zadeklarowaty, ze w ich gospodarstwie domowym mieszkajg dzieci

Dzieci do lat 18 w gospodarstwie domowym

Odsetek
Tak 28%
Nie 72%
Ogétem 808
0got respondentéw, nie tylko osoby mieszkajgce z dzie¢mi PM EXRERTS

by Hume's

D Spistresci P Spisgrafikitabel M Streszczenie
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Dzieci do lat 12 w gospodarstwie domowym

Tak
Nie
Ogétem

21%
79%
808

ogot respondentdéw, nie tylko osoby mieszkajace z dzie¢mi

PROCEDURA KATEGORYZACJI
DOCHODU

W raporcie postuzono sig kategoryzacjg dochodu
gospodarstw domowych na trzy klasy: niski, $red-
ni i wysoki dochéd. Dane zrodtowe stanowito pyta-
nie ankietowe o dochdd tgczny netto gospodarstwa
domowego. Respondenci udzielali odpowiedzi, wybie-
rajgc jeden z podanych w kafeterii 14 przedziatéw. Mieli
réwniez mozliwosé odmowy odpowiedzi lub stwier-
dzenia ,Nie wiem, trudno powiedziec".

Procedura przejscia na trzy klasy dochodu obej-
mowata nastepujgce kroki:

1 Imputacja brakéw danych (odpowiedzi ,Nie wiem”
oraz odmoéw odpowiedzi).

%), Wyliczenie dochodu ekwiwalentnego gospodar-
stwa domowego.

& Kategoryzacja dochodu ekwiwalentnego w odnie-
sieniu do mediany.

Na etapie imputacji wykorzystano algorytm
wielokrotnej imputacji MICE do imputacji brakéw
w zmiennej dochdd, wyksztatcenie i sktad gospodar-
stwa domowego. Metoda iteracyjnie buduje modele
predykcyjne dla kazdej zmiennej z brakami, wyko-
rzystujgc pozostate informacje w bazie. Dla zmien-
nych binarnych stosowana jest regresja logistyczna,
a dla zmiennych porzadkowych regresja logistycz-
na porzadkowa. Dzigki temu powstaje wiele petnych
zbioréw danych, a ostateczne wartosci imputowane
wyznaczane sg na podstawie konsensusu: w przypad-
ku zmiennych porzadkowych wybierana jest modalna
kategoria, natomiast w przypadku binarnych stosowa-
ne jest progowanie sredniego prawdopodobienstwa.

W drugim etapie obliczany byt dochdd ekwiwa-

lentny. Kategorie dochodu sg mapowane na wartosci

) Spistresci P Spisgrafikitabel M Streszczenie

PMR 85

punktowe zgodnie ze stownikiem przedziatéw (war-
tos¢ punktowg stanowi Srodek przedziatu), a dla naj-
wyzszego przedziatu (otwartego) wykorzystywana
jest estymacja metodg Pareto. Nastgpnie dochdd jest
korygowany o wielkos¢ gospodarstwa domowego
metodg pierwiastkowa.

Ostatni etap to wyznaczenie mediany dochodu
ekwiwalentnego i progow relatywnych, definiujgcych
trzy klasy dochodowe: niska, srednig i wysoka. Progi
wyznaczone zostaty wzgledem mediany:

» dochdd niski: do 80% mediany
» dochod sredni: 80%-120% mediany
> dochdéd wysoki: powyzej 120% mediany.

Mediana dochodu ekwiwalentnego w raporcie
wynosi 4 949,75 zt. Przyjete progi dochodu gospo-
darstwa domowego wyniosty:
> dochdd niski: do 3 959,80 zt
» dochdd sredni: 3 959,80-5 939,70 zt
» dochdd wysoki: pow. 5 939,70 zt.

INNE BADANIA PMR CYTOWANE

W RAPORCIE

W raporcie wykorzystalismy takze wynikiinnych badan

przeprowadzonych przez PMR w 2025 r., w tym:

» ,Handel internetowy w Polsce 2025" lipiec
2025 (n=1512)

» .Handel detaliczny artykutami DIY w Polsce”, sty-
czen-luty 2025 (n=1750).

» ,Handel detaliczny artykutami wyposazenia wngtrz
w Polsce”, styczen-luty 2025 (n=1750).

INNE UWAGI
» llekro¢ w raporcie mowa jest o dynamice w danym
roku, chodzi o dynamike obliczang w stosunku
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do roku poprzedniego lub analogicznego okresu
w roku poprzednim, chyba ze zaznaczono inacze;j.
Dynamika przedstawiana jest w ujeciu nominal-
nym, chyba ze zaznaczono inaczej.

» Dynamiki obliczane sg na podstawie liczb przed
zaokragleniem, nawet jezeli w tekscie lub na wykre-
sie podane sg liczby zaokrgglone. Z tego powodu
dane na niektérych wykresach i w niektérych tabe-
lach moga nie sumowac sie doktadnie do 100%.

» Wartosci i dynamiki nominalne — opisujg analizo-
wane zjawisko w cenach biezgcych, rzeczywi-
stych na dany okres, tzn. dotyczg faktycznych
ptatnosci konsumentéw czy kwot na fakturach
(przy czym w raporcie pokazujemy dane netto,
czyli bez podatku VAT).

» Wartosci i dynamiki realne — opisujg analizowane
zjawiska w cenach statych, tzn. przy zatozeniu
niezmiennosci cen. Sg to wiec wielkosci skory-
gowane o wptyw inflacji.

» Dynamiki prezentowane sg w ujeciu nominalnym,
chyba ze wyraznie zaznaczono inaczej i podano
wartosci realne.

» Wszystkie wartosci sg podane w kwotach netto,
chyba ze wyraznie zaznaczono inacze;j.

» Zuwagina coroczng aktualizacje danych finanso-
wych oraz informaciji od firm, mozliwe sg réznice
w danych w poréwnaniu z poprzednimi edycjami
raportu (réznice w wartosci kategorii, estymowa-
nych danych dla graczy itp.). W obecnej edyciji
raportu zrewidowalismy, zgodnie z najnowszymi

informacjami, m.in. dane dla wartos$ci sprzedazy

D Spistresci P Spisgrafikitabel M Streszczenie

dla sklepoéw prowadzonych przez MediaMarkt oraz
Empik. W przypadku pozostatych zmian, wszgdzie
gdzie byto to mozliwe, w wyjasnieniu pod tabelka-
mi zostawilismy informacje o takiej zmianie.

SKROTY ZASTOSOWANE

W RAPORCIE

AR - Augmented Reality

Eurostat - Europejski Urzad Statystyczny
EDI - Electronic Data Interchange

GUS - Gtéwny Urzad Statystyczny

loT - internet rzeczy (Internet of Things)
KPO - Krajowy Plan Odbudowy

NFT - nonfundable token

PKB - produkt krajowy brutto

PRCH - Polska Rada Centréw Handlowych
RFID - Radio Frequency Identification (technologia
identyfikacji radiowe;j)

VR - Virtual Reality

mld — miliard

mlin — milion

p - prognoza

PE — Parlament Europejski

P-p- — punkt procentowy

r/r — rok do roku

RPP - Rada Polityki Pienigznej

e -estymacja
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