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w Polsce (%),2025 >» 93

Waznos¢ opinii i rekomendaciji przy wyborze i zakupie nowej odziezy i obuwia dla dzieci
w Polsce ($rednia), wedtug pici, wieku i wyksztatcenia, 2025 » 93

Estymowane przychody ze sprzedazy odziezy dzieciecej najwiekszych detalistow
w segmencie odziezy dziecigcej w Polsce (min zf) i udziaty w rynku (%), 2024 >» 94

Warto$é (min zf) i dynamika (%) segmentu obuwia dla dzieci w Polsce, 2021-2030 >» 95

Wartos$¢ segmentu obuwia dziecigcego w Polsce (min zi), w podziale na kanaty dystrybuciji,
2021-2030 » 96

Wartos$ciowe udziaty kanatéw dystrybucji w segmencie obuwia dziecigcego w Polsce (%),
2021-2030 » 96

Dynamika segmentu obuwia dziecigcego w Polsce (%), w podziale na kanaty dystrybucii,
2021-2030 » 96

Zakup nowego obuwia dla dzieci przez Polakéw (%), 2022-2025 >» 97
Najczesciej kupowane produkty w segmencie obuwia dla dzieci (%), 2024-2025 >» 98

Najcze$ciej kupowane produkty w segmencie obuwia dla dzieci (%), w podziale na pteé i wiek,

2025 >» 99

Zakupy obuwia dla dzieci w pierwszym i drugim obiegu w Polsce (%),2025 » 99

Miejsce zakupu uzywanej obuwia dzieciecego w Polsce (%),2025 > 100

Najpopularniejsze miejsca zakupu nowego obuwia dla dzieci w Polsce (%), 2022-2025 >» 101

Najpopularniejsze miejsca zakupu nowego obuwia dla dzieci w Polsce (%), wedtug ptci i wieku,

2025 » 101

Najpopularniejsze miejsca zakupu nowego obuwia dla dzieci w Polsce (%), wedtug dochodu
i wyksztatcenia, 2025 >» 102
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Najbardziej popularne marki nowego obuwia dziecigcego w Polsce (%), wedtug pici i wieku,

2025 » 103

Najbardziej popularne marki nowego obuwia dziecigcego w Polsce (%), wedtug dochodu
i wyksztatcenia, 2025 >» 104

Waznos¢ opinii i rekomendaciji przy wyborze i zakupie nowej odziezy i obuwia dla dzieci
w Polsce (%),2025 » 105

Waznos$¢ opinii i rekomendaciji przy wyborze i zakupie nowej odziezy i obuwia dla dzieci
w Polsce ($rednia), wedtug pici, wieku i wyksztatcenia, 2025 >» 105

Estymowane przychody ze sprzedazy obuwia dziecigcego najwiekszych detalistéw
w segmencie obuwia dziecigcego w Polsce (min zf) i udziaty w rynku (%), 2024 » 107

Warto$¢ (min zt) i dynamika (%) segmentu zabawek dla dzieci w Polsce, 2021-2030 » 108

Wartos¢ segmentu zabawek w Polsce (min zt), w podziale na kanaty dystrybucji,
2021-2030 » MO

Wartos$ciowe udziaty kanatéw dystrybucji w segmencie zabawek w Polsce (%),
2021-2030 » MO

Dynamika segmentu zabawek w Polsce (%), w podziale na kanaty dystrybucji,
2021-2030 » MO

Zakup nowych zabawek przez Polakéw (%), 2022-2025 » MM
Zakupy zabawek dla dzieci w pierwszym i drugim obiegu w Polsce (%),2025 » 112

Miejsce zakupu uzywanego produktu w kategorii ,Zabawki, gry planszowe, puzzle,
artykuty edukacyjne (ksigzeczki, artykuty modelarskie)” w Polsce (%),2025 >» 113

Najpopularniejsze miejsca zakupu nowych zabawek w Polsce (%), 2022-2025 » 114

Najpopularniejsze miejsca zakupu nowych zabawek w Polsce (%), wedtug ptci i wieku,
2025 » M4

Najpopularniejsze miejsca zakupu nowych zabawek w Polsce (%), wedtug miejsca zamieszkania
i wielkomiejskiego stylu zycia, 2025 >» 115

Najpopularniejsze miejsca zakupu nowych zabawek w Polsce (%), wedtug dochodu i wyksztatcenia,

2025 » 15
Miejsce zakupu zabawek w internecie w ciggu ostatnich sze$ciu miesigcy (%),2025 > 116
Najpopularniejsze kategorie nowych zabawek kupowane w Polsce (%),2025 » 117

Najpopularniejsze kategorie nowych zabawek kupowane w Polsce (%), wedtug ptci i wieku,

2025 » M7

Waznos$¢ opinii i rekomendaciji przy wyborze i zakupie nowych gier i zabawek dla dzieci
w Polsce (%),2025 » M8
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Waznos¢ opinii i rekomendaciji przy wyborze i zakupie nowych gier i zabawek dla dzieci w Polsce
(%), wedhug ptcii wieku, 2025 » 119

Estymowane przychody ze sprzedazy zabawek najwigkszych detalistéow w segmencie zabawek
w Polsce (min zt) i udziatly w segmencie (%), 2024 >» 120

Liczba obserwatoréow wybranych sklepow internetowych z zabawkami w serwisie Instagram (tys.),
2022-2025 » 120

Wartos$é (min zt) i dynamika (%) segmentu kosmetykow dla dzieci w Polsce,
2021-2030 >» 122

Warto$é (min zt) i dynamika (%) segmentu artykutéw higienicznych dla dzieci w Polsce,
2021-2030 » 122

Wartos¢ segmentu kosmetykéw dziecigecych w Polsce (min zt), w podziale na kanaty dystrybuciji,
2021-2030 » 123

Wartos$ciowe udziaty kanatéw dystrybucji w segmencie kosmetykow dziecigcych w Polsce (%),
2021-2030 » 123

Dynamika segmentu kosmetykéw dziecigcych w Polsce (%), w podziale na kanaty dystrybucji,
2021-2030 » 124

Zakup nowych artykutéw kosmetycznych i higienicznych przez Polakéw (%),
2022-2025 » 125

Zakupy kosmetykéw dziecigcych w pierwszym i drugim obiegu w Polsce (%),2025 > 125
Najpopularniejsze miejsca zakupu kosmetykéw dla dzieci w Polsce (%), 2022-2025 >» 126
Miejsce zakupu kosmetykéw dla dzieci w Polsce (%), wedtug ptcii wieku, 2025 3 127

Miejsce zakupu kosmetykow dla dzieci w Polsce (%), wedtug dochodu i wyksztatcenia,

2025 » 127
Najpopularniejsze miejsca zakupu pieluch dla dzieci w Polsce (%), 2022-2025 » 128
Miejsce zakupu pieluch dla dzieci w Polsce (%), wedtug pici, wieku, 2025 > 128

Miejsce zakupu pieluch dla dzieci w Polsce (%), wedtug miejsca zamieszkania i dochodu,

2025 » 129

Najbardziej popularne marki kosmetykéw dla dzieci w Polsce (%), wedtug ptci i wieku,

2025 » 130

Najbardziej popularne marki kosmetykéw dla dzieci w Polsce (%), wedtug dochodu i wyksztatcenia,

2025 » 130

Najbardziej popularne marki pieluch dla dzieci w Polsce (%), wedtug ptcii wieku, 2025 » 131

Rodzaje kupowanych pieluch w Polsce (%),2025 >» 132
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Wazno$¢ opinii i rekomendacii przy wyborze i zakupie kosmetykéw dla dzieci w Polsce (%),

2025 » 132

Waznos¢ opinii i rekomendaciji przy wyborze i zakupie kosmetykow dla dzieci w Polsce ($rednia),
wedtug pici, wieku i wyksztatcenia, 2025 » 133

Estymowane przychody ze sprzedazy kosmetykéw dziecigcych najwiekszych detalistow
w segmencie kosmetykéw dziecigcych w Polsce (min zf) i udziaty w rynku (%), 2024 >» 134

Wartos$é (min zt) i dynamika (%) segmentu zywnosci dla niemowlat w Polsce,
2021-2030 >» 135

Wartos¢ segmentu zywnosci dla niemowlat w Polsce (min zi), w podziale na kanaty dystrybuc;ji,
2021-2030 » 136

Wartosciowe udziaty kanatéw dystrybuciji w segmencie zywnosci dla niemowlat w Polsce (%),
2021-2030 » 136

Dynamika segmentu zywnosci dla niemowlat w Polsce (%), w podziale na kanaty dystrybucji, 2021-

2030 >» 137
Zakup zywnosci dla niemowlat przez Polakéw (%), 2022-2025 > 138
Zakupy kosmetykéw dziecigcych w pierwszym i drugim obiegu w Polsce (%), 2025 2>» 138

Gtéwne osoby odpowiedzialne za przygotowywanie positkéw dla dzieci w Polsce (%),

2025 >» 139

Diety stosowane przez dzieci w Polsce (%),2025 >» 139

Znajomos$é metody BLW w Polsce (%), 2021-2025 >» 140

Znajomos$¢ metody BLW w Polsce (%), wedtug ptcii wieku, 2025 > 140

Stosowanie metody BLW w Polsce (%), 2021-2025 >» 140

Najpopularniejsze miejsca zakupu zywnosci dla niemowlat w Polsce (%), 2022-2025 » 141

Najpopularniejsze miejsca zakupu zywnosci dla niemowlgt w Polsce (%), wedtug ptci i wieku,

2025 » 142

Miejsce zakupu zywnosci dla niemowlat w Polsce (%), wedtug miejsca zamieszkania,

2025 » 142

Najpopularniejsze kategorie produktéw zywieniowych dla niemowlat kupowane w Polsce (%),

2025 » 143

Najpopularniejsze kategorie produktéw zywieniowych dla niemowlat kupowane w Polsce (%),
wedtug ptciiwieku, 2025 > 144

Najbardziej popularne marki produktéw zywieniowych dla niemowlgt w Polsce (%),

2025 » 145
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Najbardziej popularne marki produktéw zywieniowych dla niemowlat w Polsce (%),
wedtug ptcii wieku, 2025 > 145

Waznos$¢ opinii i rekomendaciji przy wyborze i zakupie produktéw zywieniowych dla niemowlat
w Polsce (%),2025 >» 146

Waznos¢ opinii i rekomendaciji przy wyborze i zakupie produktéw zywieniowych dla niemowlat
w Polsce ($rednia), wedtug pici, wieku i wyksztatcenia, 2025 > 147

Estymowane przychody ze sprzedazy zywosci dla niemowlat najwigkszych detalistow

w segmencie zywnosci dla niemowlat w Polsce (min zt) i udziaty w rynku (%), 2024 >» 147

Warto$é (min zt) i dynamika (%) segmentu mebli i artykutéw wyposazenia wnetrz dla dzieci
w Polsce, 2021-2030 » 149

Wartos¢ segmentu mebli dziecigcych oraz wyposazenia pokoju dla dzieci w Polsce (min zt),
w podziale na kanaty dystrybucji, 2021-2030 » 150

Wartosciowe udziaty kanatéw dystrybucji w segmencie mebli dziecigcych oraz wyposazenia pokoju
dla dzieci w Polsce (%), 2021-2030 >» 150

Dynamika segmentu mebli dzieciecych oraz wyposazenia pokoju dla dzieci w Polsce (%),
w podziale na kanaty dystrybucji, 2021-2030 » 150

Zakup nowych mebli i artykutéw wyposazenia wnetrz dla dzieci przez Polakéw (%),
2022-2025 >» 151

Zakupy mebli dziecigcych* w pierwszym i drugim obiegu w Polsce (%), 2025 > 152

Zakupy innych artykutéw wyposazenia wnegtrz* w pierwszym i drugim obiegu w Polsce (%),

2025 >» 152

Najpopularniejsze miejsca zakupu nowych mebli dziecigcych dla dzieci w Polsce (%),
2022-2025 » 153

Miejsce zakupu nowych mebli dziecigcych w Polsce (%), wedtug pfci i wieku, 2025 > 153

Miejsce zakupu nowych mebli dziecigcych w Polsce (%), wedtug miejsca zamieszkania i dochodu,

2025 » 154

Najpopularniejsze miejsca zakupu nowych artykutéw wyposazenia pokoi dziecigcych w Polsce (%),
2022-2025 » 155

Miejsce zakupu nowych artykutéw wyposazenia pokoi dziecigcych w Polsce (%),
wedtug ptciiwieku,2025 >» 155

Miejsce zakupu nowych artykutéow wyposazenia pokoi dziecigcych w Polsce (%), wedtug dochodu
i wyksztatcenia, 2025 >» 156

Najpopularniejsze kategorie kupowanych nowych mebli w Polsce (%), wedtug ptci i wieku,

2025 » 157
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Najpopularniejsze kategorie kupowanych nowych mebli w Polsce (%), wedtug miejsca zamieszkania
i dochodu netto w ramach gospodarstwa domowego, 2025 > 157

Wazno$¢ opinii i rekomendaciji przy wyborze i zakupie nowych mebli dla dzieci w Polsce (%),

2025 » 158

Waznos¢ opinii i rekomendaciji przy wyborze i zakupie nowych mebili dla dzieci w Polsce ($rednia),
wedtug pici, wieku i wyksztatcenia, 2025 » 159

Waznos$¢ opinii i rekomendaciji przy wyborze i zakupie nowych artykutéw wyposazenia
pokoi dziecigcych w Polsce (%),2025 > 159

Waznos¢ opinii i rekomendacji przy wyborze i zakupie nowych artykutéw wyposazenia pokoi
dzieciecych w Polsce ($rednia), wedtug pici, wieku i wyksztatcenia, 2025 > 160

Estymowane przychody ze sprzedazy mebli dziecigcych i wyposazenia pokoi dziecigcych
najwigkszych detalistéw w segmencie mebli dziecigcych i wyposazenia pokoi dziecigcych w Polsce
(min zt) i udziaty w rynku (%), 2024 » 161

Wartos$é (min zt) i dynamika (%) segmentu wézkéw, fotelikow i akcesoriéw do nich w Polsce,
2021-2030 >» 162

Wartosé segmentu wézkoéw dziecigcych oraz fotelikéw samochodowych dla dzieci w Polsce
(min zt), w podziale na kanaty dystrybucji, 2021-2030 » 164

Wartosciowe udziaty kanatéw dystrybucji w segmencie wézkéw dziecigcych
oraz fotelikéw samochodowych dla dzieci w Polsce (%), 2021-2030 > 164

Dynamika segmentu wozkéw dziecigcych oraz fotelikéw samochodowych dla dzieci w Polsce (%),
w podziale na kanaly dystrybucji, 2021-2030 » 164

Zakup nowych wézkéw i fotelikéw przez Polakéw (%), 2022-2025 » 165
Zakupy woézka dziecigcego w pierwszym i drugim obiegu w Polsce (%), 2025 > 165

Zakupy fotelika samochodowego dla dzieci w pierwszym i drugim obiegu w Polsce (%),

2025 » 166

Miejsce zakupu uzywanego produktu w kategorii ,Wézek dziecigcy i/lub fotelik samochodowy"”
w Polsce (%),2025 » 166

Srednia kwota przeznaczona na zakup nowego wdézka dziecigcego w Polsce, wedtug rodzaju
wozka, 2025 > 167

Srednia kwota przeznaczona na zakup nowego fotelika samochodowego w Polsce,

2025 >» 167

Najpopularniejsze miejsca zakupu nowych wézkéw dziecigcych w Polsce (%),
2024-2025 » 168

Miejsce zakupu nowego fotelika dzieciecego w Polsce (%), 2024-2025 » 169
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Rodzaj kupionego nowego wézka dziecigcego w Polsce (%),2025 » 169

Kategoria kupionego nowego fotelika dzieciecego w Polsce (%),2025 > 170
Najpopularniejsze marki nowych wézkéw dziecigcych w Polsce (%),2025 > 171
Najpopularniejsze marki nowych fotelikéw samochodowych w Polsce (%),2025 > 171

Funkcjonalnos$ci i cechy wptywajgce na wybor i zakup nowych wézkéw dla dzieci w Polsce (%),

2025 » 172

Waznos¢ opinii i rekomendacji przy wyborze i zakupie nowych wézkéw dla dzieci w Polsce (%),

2025 » 172

Waznos$¢ opinii i rekomendacji przy wyborze i zakupie nowych fotelikéw dla dzieci w Polsce (%),

2025 » 173

Estymowane przychody ze sprzedazy wézkoéw dzieciecych i fotelikéw samochodowych
najwigkszych detalistéw w segmencie wdézkoéw dzieciecych i fotelikéw samochodowych w Polsce
(min zt) i udziaty w rynku (%), 2024 » 174

Warto$¢ (min zf) i dynamika (%) segmentu akcesoriéw do higieny i karmienia dzieci i niemowlat
w Polsce, 2021-2030 >» 175

Wartos¢ segmentu akcesoriéw do higieny i karmienia dzieci i niemowlgt w Polsce (min zi),
w podziale na kanaly dystrybucji, 2021-2030 >» 176

Wartosciowe udziaty kanatéw dystrybucji w segmencie akcesoriéw do higieny i karmienia dzieci
i niemowlat w Polsce (%), 2021-2030 » 176

Dynamika segmentu akcesoriéw do higieny i karmienia dzieci i niemowlat w Polsce (%),
w podziale na kanaty dystrybuciji, 2021-2030 >» 176

Zakup nowych akcesoriéw do higieny i karmienia w Polsce (%), 2022-2025 >» 177

Zakupy akcesoridw do higieny i karmienia, bidonéw, termoséw, lunchboxéw w pierwszym i drugim
obiegu w Polsce (%),2025 » 178

Najpopularniejsze miejsca zakupu nowych bidonéw, termoséw, lunchboxéw dla dzieci w Polsce (%),

2025 » 178

Najpopularniejsze miejsca zakupu nowych akcesoriéw do higieny dla dzieci w Polsce (%),
2022-2025 >» 179

Najpopularniejsze miejsca zakupu nowych akcesoriéw do karmienia dla dzieci w Polsce (%),
2022-2025 >» 180

Estymowane przychody ze sprzedazy akcesoridéw do higieny i karmienia dzieci i niemowlat

najwigkszych detalistéw w segmencie akcesoriéw do higieny i karmienia dzieci i niemowlat
w Polsce (min zf) i udziaty w rynku (%), 2024 >» 181
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Kanaty dystrybucji na rynku produktow dla dzieci w Polsce w latach
2021-2030 » 182

Wartos¢ rynku produktéw dla dzieci w Polsce (min zt), w podziale na kanaty dystrybuciji,
2021-2030 » 183

Wartosciowe udziaty kanatéw dystrybuciji w rynku produktéw dla dzieci w Polsce (%),
2021-2030 >» 184

Dynamika rynku produktéw dla dzieci w Polsce (%), w podziale na kanaty dystrybucii,
2021-2030 » 184

Wartos$¢ rynku produktéw dla dzieci w Polsce, w podziale na sprzedaz stacjonarng
i internetowg (min zf), 2021-2030 » 185

Wartosciowe udziaty sprzedazy stacjonarnej i internetowej w rynku produktéw dla dzieci w Polsce
(%),2021-2030 > 185

Dynamika rynku produktéw dla dzieci w Polsce, w podziale na sprzedaz stacjonarng
i internetowsg (%), 2021-2030 >» 185

Miejsce zakupu wybranych kategorii nowych produktéw dla dzieci w Polsce (%),2025 >» 187

Warto$é (min zt) i dynamika (%) internetowej sprzedazy detalicznej produktéw dla dzieci w Polsce,
2021-2030 » 188

Wartos¢ sprzedazy detalicznej produktéw dla dzieci w sklepach internetowych
i na platformach handlowych w Polsce (min zt), 2021-2025 » 189

Udziat sprzedazy detalicznej produktéw dla dzieci w sklepach internetowych,
na platformach handlowych oraz w kanale cross-border w Polsce (%), 2021-2025 » 189

Dynamika internetowej sprzedazy detalicznej produktéw dla dzieci w sklepach internetowych
i na platformach handlowych w Polsce (%, r/r), 2021-2025 » 190

Estymowana wartosé sprzedazy produktéw dla dzieci na internetowym rynku produktéw dla dzieci
w Polsce (min zt), 2021-2025 » 191

Dynamika estymowanej wartosci sprzedazy produktéw dla dzieci wybranych
sklep6éw internetowych w Polsce (%), 2022-2025 > 192

Wartos$é¢ (min zf) i dynamika sprzedazy produktéw dla dzieci w kanale sklepéw spozywczych
w Polsce, 2021-2030 >» 193

Liczba sklepéw ogdlnospozywczych w réznych kanatach dystrybuciji, na stacjach benzynowych
i sklepéw specjalistycznych w Polsce, 2020-2025 » 193

Estymowana wartos¢ sprzedazy produktéw dla dzieci wybranych sieci sklepéw
wielkopowierzchniowych w Polsce (min zt), 2021-2025 > 194
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Dynamika estymowanej sprzedazy produktéw dla dzieci wybranych sieci sklepow
wielkopowierzchniowych w Polsce (%), 2021-2025 > 195

Liczba sklepéw wybranych sieci sklepéw wielkopowierzchniowych w Polsce,
2021-2025 >» 195

Znajomosé sieci dyskontéw spozywczych w Polsce (%),2025 > 196

Czgstotliwosé robienia zakupéw w danej sieci dyskontéw spozywczych w Polsce (%),

2025 >» 197

Odsetek klientow, ktérym zdarzyto sig kupi¢ produkty dla dzieci w danej sieci
dyskontéw spozywczych w Polsce (%), 2025 > 198

Wartos¢ (min zi) i dynamika sprzedazy produktéw dla dzieci w kanale specjalistycznych
sklepéw dzieciecych w Polsce, 2021-2030 >» 199

Liczba podmiotéw z PKD 4765Z* oraz PKD 4759Z* w rejestrze REGON w Polsce,
2018-2024 >» 199

Estymowana wartos¢ sprzedazy (online i offline) produktow dla dzieci wybranych sieci sklepéw
z artykutami dziecigcymi w Polsce (min zf), 2021-2025 » 200
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