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Giéwny cel

PrzedstawiC kompleksowg charakterystyke polskiego rynku detalicznego produktow dla
dzieci z uwzglednieniem podziatuna kanaty sprzedazy oraz kategorie produktowe, a takze

perspektywy ich rozwoju (rynku, segmentow i kanatow). Zakres Czasowy
2021-2024
Cele dodatkowe
e szczegotowa analiza kanatow sprzedazy produktow dla dzieci: internet, sklepy
spozywcze, specjalistyczne sklepy dzieciece, sklepy sieciowe odziezowe | obuwnicze,
sklepy niezalezne (m.in. z artykutami dzieciecymi), drogerie, sieci meblowe, pozostate
kanaty, oraz przedstawienie prognoz ich rozwoju
o szczegdtowa analiza poszczegolnych kategorii produktéw dla dzieci, w tym: odziez Perspektywa prognoz
dziecieca, obuwie dzieciece, kosmetyki i artykuty higieniczne dla dzieci, zywnosc dla 2025-2030

niemowlat, wozki | foteliki, zabawki, meble dzieciece | artykuty wyposazenia pokoil
dzieciecych, oraz przedstawienie prognoz ich rozwoju

e przedstawienie kluczowych czynnikow I trendow na rynku produktow dla dzieci
(demograficznych, makroekonomicznych, popytowych, podazowych, prawnych)

e przedstawienie i analiza zachowan konsumentow kupujgcych produkty dla dzieci,

Zakres przestrzenn
ogotem | w ramach poszczegolnych kategorii produktowych P y

Polska
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Jakie informacje zawiera raport?

e wartosc rynku w latach 2021-2024 wraz z prognozami jego rozwoju do roku 2030

e struktura rynku w latach 2020-2023 wraz z prognozami rozwoju do roku 2030 w podziale
na kanaty sprzedazy | kategorie produktowe

e prognozy zmiany cen na rynku produktow dla dzieci i innych czynnikow
makroekonomicznych

e prognozy zmian demograficznych
e czynniki wptywajgce na rynek: popytowe, podazowe i prawne
e zachowania konsumenckie determinujgce zakupy produktow dla dzieci

e gtowni gracze na detalicznym rynku produktow dla dzieci, w tym w podziale na kanaty
sprzedazy | kategorie produktowe

e wyniki badan konsumenckich i rynkowych, obejmujgce m.in. penetracje zakupow w
poszczegolnych kategoriach, czestotliwosc zakupow, preferencje co do marek | kanatow
sprzedazy, znaczenie opinii | rekomendacji, srednie wydatki oraz znajomos¢ marek | sieci
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Zakres rzeczowy Zakres przedmiotowy
Rynek produktow dla dzieci ogotem Kanaty sprzedazy: o wartosc rynku
Kategorie produktowe: e Internet e struktura catkowite] wartosci rynku
1. odziez dziecieca e sklepy spozywcze W podziale na kanaty sprzedazy
2. obuwie dzieciece e specjalistyczne sklepy dzieciece ) struktur.a catkowite Wa,rtOSCI rynku
w podziale na kategorie
3. kosmetyki I artykuty higieniczne e sklepy sieciowe odziezowe | obuwnicze
dla dzieci e prognozy dla:
e drogerie G oot y
4. zywnosc dla niemowlat o aledo ryned
e sieci meblowe anal o
5. wozki, foteliki | akcesoria do nich » KaNJIow sprzedazy
e pozostate kanaty .
6 7abawki > kategorii produktowych
/. meble dzieciece | artykuty * Najwigksi detalisc
wyposazenia pokol dzieciecych » Na rynku produktow dla dzieci
3. akcesoria do higieny | karmienia > w poszczegolnych kategoriach

produktow dzieciecych
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WYNIKI BADANIA

1000

KONSUMENTOW
KUPUJACYCH
PRODUKTY
DLA DZIECI

BADANIE KONSUMENCKIE

Badanie ankietowe

Analiza zachowan konsumentow kupujgcych produkty dla dzieci, w tym m.in.:

wptyw inflacji na zakupy produktow dla dzieci

wzory zachowan konsumenckich rodzicow dzieci do 12 roku zycia (w porownaniu do pozostatych osob)
zakup produktow uzywanych dla dzieci, najczescie] wybierane kategorie | najpopularniejsze miejsca zakupu
otrzymywanie | wydatkowanie swiadczen socjalnych zorientowanych na gospodarstwa domowe z dziecmi

wptyw blogow, stron internetowych i profili w mediach spotecznosciowych o tematyce parentingowe)
na zakup produktow dla dzieci

zakup produktow dla dzieci pod markami witasnymi
najczescie] wybierane migjsca zakupu dla poszczegolnych kategorii produktowych

waznosc opinii | rekomendacji przy wyborze poszczegolnych kategorii produktowych
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Prognozy dodatkowych wskaznikow ujete w raporcie

Opracowujgc raport sporzgdzono dtugoterminowe prognozy rozwoju rynku z wykorzystaniem
modeli ekonometrycznych oraz historycznych szeregow czasowych.

Prognozy obejmujg okres 2025-2030.

Oprocz prognoz dla wartosci rynku, kanatow sprzedazy | segmentow rynku, raport zawiera rowniez
prognozy wybranych wskaznikow demograticznych i makroekonomicznych, w tym:

liczba urodzen zywych, liczba dzieci w poszczegolnych grupach wiekowych (0-3, 4-6, 7-12),

PKB per capita oraz realna dynamika PKB,

inflacja CPI oraz cen produktow dla dzieci,

srednioroczna stopa bezrobocia BAEL oraz realna dynamika przecietnego miesiecznego
wynagrodzenia brutto w Polsce,

realna dynamika dochodu rozporzadzalnego gospodarstw domowych w Polsce oraz spozycia
iIndywidualnego.

PROGNOZY

Sprawdzalnosc¢ prognoz
PMR Market Experts
publikowanych w raportach
jest wysoka - typowy
poziom btedu (MAPE)
to zwykle mniej niz 3%.
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10 powodow, dla ktorych warto zainwestowac w raport ,Handel detaliczny produktami dla dzieci w Polsce 2025"

6

Szczegotowa segmentacija rynku

Dane | prognozy dla odziezy, obuwia, zywnosci dla niemowlat,
zabawek, mebli i akcesoriow dzieciecych w Polsce do 2030 .

Wartosc | struktura polskiego rynku produktow dla dzieci w latach

1 Kompleksowy obraz rynku produktow dzieciecych w Polsce
2021-2024 oraz szczegotowe prognozy rozwoju do 2030 .

Dostep do precyzyjnych prognoz ekonometrycznych

Prognozy wartosci | dynamiki sprzedazy z uwzglednieniem czynnikow
makroekonomicznych | demograficznych.

Zwyczaje zakupowe i wydatki rodzicow na podukty dla dzieci

Jnikalne badania PMR o wydatkach Polakow na produkty dzieciece:
KWoty, czestotliwosc | struktura zakupow z podziatem na grupy

Rola social mediow w decyzjach zakupowych

Wptyw blogow 1 profili parentingowych na wybor produktow dla dziec,
Wsparcie decyzji strategicznych | inwestycyjnych

Dane jako podstawa do decyzji zarzadu, dziatow strateqi,
sprzedazy | marketingu, a takze analiz dla bankow | funduszy

Z rozbiciem na pokolenia | grupy demograficzne.
spoteczne, typy gospodarstw domowych, miejsca zakupu I marki. iInwestycyjnych.

Dodatkowe materiaty — dane zrodtowe w Excelu

Jmothlaja samodzielne agregowanie danych, analize wtasna
| tworzenie modeli wewnetrznych w organizacii.

Zestawienia popularnosci marek w odziezy, kosmetykach, zabawkach
czy zywnoscl dla dzieci — dane z badan PMR.

O

Analiza konkurencji 1 udziatow rynkowych
Drzyc:hody | dynamika sprzedazy produktow dzieciecych w e-sklepach

Autorskie badania i doswiadczenie

t 3czone zrodta danych (pierwotne, wtérne), 20+ lat doswiadczenia
na rynku, metodologia oparta na dziesigtkach zmiennych.

4 Marki najczesciej wybierane przez rodzicow

na platformach handlowych, wraz z porownaniem udziatow rynkowych.
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Na jakie pytania odpowiadamy w raporcie?

e |le wart jest rynek produktow dla dzieci w Polsce?

e Jaka jest wartos¢ poszczegolnych kategorii produktow dla dzieci | ktore z produktow bedg rozwijac
sie najszybcie] w ciggu najblizszych 5 lat?

e Jaka jest wartosc kanatow sprzedazy produktow dla dzieci ogotem | w ramach poszczegolnych
kategoril produktowych?

o Jakie sg dominujgce trendy na rynku produktow dla dzieci w Polsce?

o Jakijest wptyw inflacji na rynek produktow dla dzieci?

o Ktore kategorie produktow dzieciecych sg najczescie] kupowane z drugigj reki | dlaczego”

e |le Polacy srednio wydajg na wozek czy fotelik i ktore marki cieszg sie najwiekszym zaufaniem??

e Jak wyglada struktura zakupow online vs. offline i ktore kanaty sprzedazy bedg rosty najszybcie)?

e Jakie sg roznice w zwyczajach zakupowych rodzicow w zaleznosci od wieku dziecka 1 typu
gospodarstwa domowego”?

o Ktore sieci handlowe majg najwieksze udziaty w sprzedazy dzieciecej?

BAZA DANYCH - wraz z raportem otrzymaijg Panstwo najwaznigjsze dane do samodzielne;

agregacji w arkuszu excel.
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PMR Market Experts to marka raportow rynkowych
opracowywanych przez Hume's Institute

W PMR Market Experts od ponad 20 lat tworzymy cykliczne raporty branzowe. Nasze gtowne specjalizacje:

e Digital & ICT

e Retall

e Pharma & Healthcare
e Construction

Nasze raporty to cos wiece] niz zestawienie faktow — to rzetelna wiedza oparta na sprawdzone] metodologii.
t gczymy dane pierwotne I wtorne, wrasne algorytmy oraz modele ekonometryczne, by dostarczyc¢ precyzyjnych
iInformacji o rynku, jego wartosciach, dynamice, segmentach | giownych graczach.

Jestesmy czescig Hume's Institute — agencji badawcze] 360° specjalizujgcej sie w badaniach ilosciowych
| j]akosciowych, prognozowaniu oraz predykcjach rynkowych.

Doswiadczenie w analizie | weryfikacji danych PMR Market Experts, unikatowe insighty oraz sprawdzone
prognozy dostarczane przez Humes Institute dajg realng wiedze | przewage naszym Klientom.

/ naszych ustug skorzystato juz ponad 600 klientow na catym swiecie. Przebadalismy ponad 5 000 marek,
dziatajgc na ponad 50 rynkach. Zaufaniem obdarzyty nas najwieksze firmy - wspotpracujemy z /0% marek
z prestizowej listy Fortune 500.

20+

lat doswiadczenia

600+

klientow globalnych

0 000+

orzebadanych marek

00+

analizowanych krajow
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Zaufato nam juz ponad 600 firm, w tym:

(bctflzly  SEPHORA
A.mRe';t Gﬂ = » zalando Intermarche

InPosI

B/omduelle\ #uchan castorama
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 Handel detaliczny artykutami RTV, AGD i sprzetem elektronicznym w Polsce
o Handel detaliczny produktami Food to Go w Polsce
 Handel detaliczny artykutami kosmetycznymi w Polsce

‘ e Handel detaliczny artykutami DIY w Polsce

e Handel detaliczny artykutami wyposazenia wnetrz w Polsce

e Rynek HoReCa w Polsce (dodatkowa aktualizacja danych: marzec, wrzesien, grudzien)
‘ o Handel detaliczny artykutami spozywczymi w Polsce

e Handel detaliczny odziezg i obuwiem w Polsce

o Handel detaliczny artykutami sportowymi w Polsce

o Handel detaliczny produktami dla dzieci w Polsce

e Handel internetowy w Polsce (dodatkowa aktualizacja danych: marzec)

 Rynek cateringu dietetycznego w Polsce

RETAI L o Handel detaliczny artykutami niezywnosciowymi w Polsce
* Rynek opiekii produktow dla zwierzat w Polsce

ANALIZA RYNKU
| 5-LETNIE PROGNOZY ROZWOJU

e Rynek dostaw do HoReCa w Polsce
e Rynek dyskontow niespozywczych w Polsce
e Diet catering market in Czech Republic

e Tygodnik: PMR Retail Insight (Poland, Hungary, Romania, Slovakia, Czech Republic)
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