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Ocena dostgpnosci ulubionych marek jako czynnika wyboru miejsca zakupu odziezy sportowej (%),
2024-2025 >» 101

Ocena marki sklepu jako czynnika wyboru miejsca zakupu odziezy sportowej (%),
2024-2025 » 102

Zgodnosé ze stwierdzeniem ,Mam swoje ulubione marki, sklepy i tylko tam kupujg odziez
sportowq"” (%), 2024-2025 » 102

Najmniej wazne czynniki wyboru miejsca zakupu odziezy sportowej w Polsce (%),
2024-2025 >» 103

Najmniej wazne czynniki wyboru miejsca zakupu odziezy sportowej w Polsce, w podziale
nawiek (%),2025 » 103

Zgodnos¢ ze stwierdzeniem ,Przy wyborze odziezy lub bielizny sportowej kieruje sie¢ moda
w danym sezonie”, (%), 2024-2025 >» 104

Zgodnos¢ ze stwierdzeniem ,Przy wyborze odziezy lub bielizny sportowej kieruje sie moda
w danym sezonie”, wedtug ptcii wieku (%),2025 > 104

Penetracja zakupowa obuwia sportowego (%), 2024-2025 >» 105
Zakupy obuwia do uprawiania sportu, wedtug dyscypliny sportowej (%), 2024-2025 >» 106

Zakupy obuwia do uprawiania sportu, wedtug dyscypliny sportowej, w podziale na pteé i wiek (%),

2025 » 106

Czesto$é zakupdw obuwia sportowego (%), 2024-2025 >» 107
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Powody i okoliczno$ci zakupéw obuwia sportowego (%), 2024-2025 > 108
Miejsca (kanaty) zakupu obuwia sportowego (%), 2024-2025 » 109
Zakupy obuwia sportowego, wedtug kanatu, w podziale na pteé i wiek (%),2025 >» 110

Zakupy obuwia sportowego w stacjonarnych marketach sportowych, wedtug sieci (%),
2024-2025 » M

Zakupy obuwia sportowego w stacjonarnych sklepach sportowych, wedtug sklepu (%),
2024-2025 >» M2

Zakupy obuwia sportowego w internetowych sklepach sportowych, wedtug sklepu (%),
2024-2025 » M3

Najwazniejsze czynniki wyboru miejsca zakupu obuwia sportowego w Polsce (%),
2024-2025 » N4

Zgodnosé konsumentow obuwia sportowego ze stwierdzeniem ,Cena nie gra roli, jesli produkt
przypadnie do gustu” (%), 2024-2025 » 114

Ocena czynnikéw wyboru miejsca zakupu obuwia sportowego - czynniki wazne zwigzane
z zakupami stacjonarnymi (%), 2024-2025 >» 15

Ocena czynnikéw wyboru miejsca zakupu obuwia sportowego — czynniki zwigzane z zakupami
stacjonarnymi, wedtug wieku (%),2025 >» 115

Dostepno$¢é ulubionych marek jako czynnik wyboru miejsca zakupu obuwia sportowego (%),
2024-2025 » M7

Marka sklepu jako czynnik wyboru miejsca zakupu obuwia sportowego (%),
2024-2025 >» M7

Zgodnos¢ ze stwierdzeniem ,Mam swoje ulubione marki, sklepy i tylko tam kupujg obuwie
sportowe” (%), 2024-2025 » T8

Najmniej wazne czynniki wyboru miejsca zakupu obuwia sportowego w Polsce (%),
2024-2025 >» N8

Ocena czynnikéw wyboru miejsca zakupu obuwia sportowego - rekomendacije, wedtug wieku (%),

2025 » M9

Zgodnos¢ ze stwierdzeniem ,Przy wyborze obuwia sportowego kieruje si¢ modg w danym sezonie”
(%),2024-2025 » 19

U

Zgodnos¢ ze stwierdzeniem ,Przy wyborze obuwia sportowego kieruje si¢ modg w danym sezonie”,
wedtug picii wieku (%),2025 >» 120

Penetracja zakupowa sprzetu sportowego (%), 2024-2025 >» 120

Zakupy sprzetu i akcesoriow sportowych wedtug kategorii/dyscyplin sportowych (%),
2024-2025 » 122
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Zakupy sprzetu i akcesoriéw sportowych wedtug kategorii/dyscyplin sportowych, w podziale na
pteéiwiek (%),2025 > 122

Czestosé zakupdw sprzetu sportowego (%), 2024-2025 » 123
Powody i okolicznos$ci zakupdw sprzetu sportowego (%), 2024-2025 > 124
Miejsca (kanaty) zakupu sprzetu sportowego (%), 2024-2025 >» 125

Zakupy sprzetu sportowego w stacjonarnych marketach sportowych, wedtug sieci (%),
2024-2025 >» 126

Zakupy sprzetu sportowego w internetowych sklepach sportowych, wedtug sklepu (%),
2024-2025 >» 127

Najwazniejsze czynniki wyboru miejsca zakupu sprzetu sportowego w Polsce (%),
2024-2025 » 128

Zgodnos¢ konsumentéw sprzetu sportowego ze stwierdzeniem ,,Cena nie gra roli, jesli produkt
przypadnie do gustu” (%), 2024-2025 » 128

Ocena czynnikéw wyboru miejsca zakupu sprzetu sportowego - czynniki wazne zwigzane
z zakupami stacjonarnymi (%), 2024-2025 >» 129

Ocena czynnikéw wyboru miejsca zakupu sprzgtu sportowego - czynniki zwigzane z zakupami
stacjonarnymi, wedtug wieku (%), 2025 » 129

Dostepno$¢é ulubionych marek jako czynnik wyboru miejsca zakupu sprzetu sportowego (%),
2024-2025 » 130

Marka sklepu jako czynnik wyboru miejsca zakupu sprzetu sportowego (%),
2024-2025 >» 131

Zgodnos¢ ze stwierdzeniem ,Mam swoje ulubione marki/sklepy i tylko tam kupujeg sprzet
sportowy” (%), 2024-2025 » 131

Najmniej wazne czynniki wyboru miejsca zakupu sprzetu sportowego w Polsce (%),
2024-2025 » 132

Ocena czynnikéw wyboru miejsca zakupu sprzetu sportowego — rekomendacje, wedtug
wieku (%),2025 > 132

Zgodnos¢ ze stwierdzeniem ,Przy wyborze sprzetu sportowego i akcesoridw kierujg sie moda
w danym sezonie” (%), 2024-2025 » 133

Zgodnos¢ ze stwierdzeniem ,Przy wyborze sprzetu sportowego i akcesoridw kierujg sie moda
w danym sezonie”, wedtug ptcii wieku (%), 2025 >» 133
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Kanaty dystrybucji na detalicznym rynku artykutéw sportowych
wPolsce » 134

Wartos¢ rynku artykutéw sportowych w Polsce, w podziale na kanaty dystrybucji (min zi),
2021-2030 » 135

Srednioroczna skumulowana stopa wzrostu wartosci kanatéw dystrybucii artykutéw sportowych
w Polsce (CAGR) prognozowana na lata 2025-2030 >» 135

Wartosciowe udziaty kanatéw dystrybucji w rynku artykutéw sportowych w Polsce (%),
2021-2030 » 136

Dynamika rynku artykutéw sportowych w Polsce, w podziale na kanaty dystrybuciji (%),
2022-2030 >» 136

Wartos¢ rynku artykutéw sportowych w Polsce, w podziale na sprzedaz stacjonarng
i internetowg (min zf), 2021-2030 » 137

Wartosciowe udzialy sprzedazy stacjonarnej i internetowej w rynku artykutéw sportowych
w Polsce (%), 2021-2030 >» 137

Dynamika rynku artykutéw sportowych w Polsce, w podziale na sprzedaz stacjonarng
iinternetowg (%), 2022-2030 >» 138

Warto$¢ (min zf) i dynamika (%) kanatu sieci marketéw sportowych w Polsce,
2021-2030 >» 139

Informacje o wybranych sieciach sklepéw sportowych w Polsce, 2025 > 140

Estymowana wartosé sprzedazy artykutdw sportowych najwiekszych graczy w kanale marketéw
sportowych w Polsce (min zt), 2021-2025 » 140

Dynamika estymowanej sprzedazy artykutéw sportowych najwigkszych graczy w kanale marketow
sportowych w Polsce (%), 2021-2025 >» 140

Estymowany udziat najwigkszych graczy w kanale marketéw sportowych w Polsce (%),
2021-2025 » 141

Estymowany udziat najwiekszych sieci marketéw sportowych w rynku artykutéw sportowych
w Polsce (%), 2021-2025 » 141

Liczba sklepéw najwiekszych sieci marketéw sportowych w Polsce, 2021-2025 >» 142
Znajomos$é sieci marketéw sportowych, w podziale na pteé i wiek (%), 2025 > 142

Warto$¢ (min zf) i dynamika (%) kanatu sieci sklepéw sportowych w Polsce,
2021-2030 » 143

Informacje o wybranych sieciach sklepéw sportowych w Polsce, 2025 >» 144
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Estymowana wartos¢ sprzedazy wybranych graczy w kanale sieci sklepéw sportowych
w Polsce (min zf), 2021-2025 >» 145

Dynamika estymowanej sprzedazy wybranych graczy w kanale sieci sklepdw sportowych w Polsce
(%),2021-2025 > 145

Estymowany udziat wybranych graczy w kanale sieci sklepéw sportowych w Polsce (%),
2021-2025 » 146

Estymowany udziat wybranych sieci sklepéw sportowych w rynku artykutéw sportowych w Polsce
(%),2021-2025 > 146

Liczba sklepéw wybranych sieci sklepéw sportowych w Polsce, 2021-2025 > 147

Warto$é (min zt) i dynamika (%) kanatu niezaleznych sklepéw sportowych w Polsce,
2021-2030 >» 148

Warto$é (min zt) i dynamika (%) kanatu internetowej sprzedazy artykutéw sportowych w Polsce,
2021-2030 » 149

Wartos$¢ sprzedazy artykutéw sportowych w sklepach internetowych, na platformach handlowych
i cross-border w Polsce (min zt), 2021-2030 » 150

Udziaty sklepéw internetowych, platform handlowych i cross-border w kanale internetowym
sprzedazy artykutéw sportowych w Polsce (%), 2021-2030 » 150

Dynamika sprzedazy artykutéw sportowych w sklepach internetowych, na platformach handlowych
i cross border w Polsce (%), 2022-2030 » 151

Estymowana wartosé sprzedazy wybranych najwigkszych graczy na internetowym rynku
artykutéw sportowych w Polsce (min zt), 2021-2025 > 152

Dynamika estymowanej sprzedazy najwickszych graczy na internetowym rynku artykutow
sportowych w Polsce (%), 2022-2025 » 152

Estymowany udziat najwigkszych graczy na internetowym rynku artykutéw sportowych
w Polsce (%), 2021-2025 » 153

Estymowany udziat najwiekszych graczy na internetowym rynku artykutéw sportowych
w Polsce (%), 20212025 » 153

Warto$¢ (min zf) i dynamika (%) kanatu sprzedazy artykutéw sportowych w sklepach spozywczych
w Polsce, 2021-2030 » 154

Liczba hipermarketéw i dyskontéw spozywczych w Polsce, 2021-2025 >» 155

Zgodnos¢ ze stwierdzeniem: ,Odziez i bielizna/obuwie/sprzet sportowy w dyskontach typu Lidl,
Biedronka s3 réwnie dobrej jakosci co produkty markowe” (%), 2025 > 156

Warto$é (min zt) i dynamika (%) pozostatych kanatéw oferujgcych artykuty sportowe w Polsce,
2021-2030 » 158
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Najwiegksi gracze na detalicznym rynku artykuléow sportowych » 159

Informacje o najwigkszych graczach na rynku artykutéw sportowych w Polsce, 2025 >» 160

Estymowana wartosé sprzedazy najwiekszych graczy na rynku artykutéw sportowych
w Polsce (min z1), 2021-2025 » 161

Estymowana dynamika sprzedazy najwigekszych graczy na rynku artykutéw sportowych
w Polsce (%), 2022-2025 >» 161

Estymowany udziat najwiekszych graczy w rynku artykutéw sportowych w Polsce (%),
2021-2025 >» 162

Znajomos$é marek sportowych i zakup ich produktéw (%), 2025 » 163

Znajomos$é marek sportowych, w podziale na pokolenia (%),2025 >» 164

Profile najwigkszych graczy na detalicznym rynku artykutéw
sportowych » 166

Kluczowe informacje o firmie Decathlon w Polsce, 2021-2025 >» 166

Kluczowe informacje o allegro.pl w Polsce, 2021-2025 3 168

Kluczowe informacje o firmie Martes Sport w Polsce, 2021-2025 >» 169

Kluczowe informacje o firmie OTCF w Polsce, 2021-2025 » 170

Kluczowe informacje o firmie Marketing Investment Group w Polsce, 2021-2025 >» 172
Kluczowe informacje o firmie CCC w Polsce, 2021-2025 » 173

Kluczowe informacje o firmie Adidas w Polsce, 2021-2025 >» 175

Kluczowe informacje o firmie Deichmann w Polsce, 2021-2025 » 176

Kluczowe informacje o firmie centrumrowerowe.pl/Dadelo w Polsce, 2021-2025 >» 177

Kluczowe informacje o firmie Pepco w Polsce, 2021-2025 >» 178
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