RYNEK URZADZEN
UBIERALNYCH
W POLSCE 2025

Analiza rynku i prognozy rozwoju
na lata 2025-2030

* o
A\



Rynek urzadzen ubieralnych w Polsce 2025 — Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2025-2030

SPIS TRESCI

Streszczenie MeNeAZErSKIe ... 6
Wartos¢ rynku urzadzen ubieralnych w Polsce w latach 2020-2030.................. 19
Otoczenie konkurencyjne i analiza dyStrybDUCH ... 22
APITKACTE MODIINE......coeeeeee ettt oottt e 27
Wynik dedykowanego badania PMR ... o 29
Uzytkownicy urzadzen UDIBIAINYCH ............oo et 29
Powody niekorzystania z urzgdzen UDIEralNYCN..............ooooeoeeeeeeeeeeeeeeeeseeee e 31
Wplyw inflacji na deCyzje ZAKUPOWE............o.oooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeesoeeeesesoesoeses e 33
Rezygnacja z urzgdzen UDIBIANYCN ...........ooooocoeeeeeeeeeeeeeeeessesessesoeseessesoesoesoes e 34
Strategie zakupowe wzgledem urzadzen UbIeralnyCh ... 35
Aktywno$¢ fizyczna Polakow i urzadzenia UDIEralnNe ... 36
Zainteresowanie NOWYMi t€CANOIOGIAMI............oocoooooeeeeeeeesesesesesesesoeososoeoeoeeee 37
Nowe technologie w urzadzeniach UDIBralNYCH ... 38
ZAUTANIE O MAIKI ... 40
Zachety do zakupu urzadzen UDIBIAINYCH ... 40
Urzadzenia ubieralng JaKO PrEZENT...........oooooocooeeeeeeeeoeseeeeeeesoesesesoesoessesoesoesesoesossesoes 42
Zrodta informacii przy wyborze urzadzen UbIEralNyCh ..o 43
(0] (0] - 45
Zwrot zakupionego urzadzenia UDIEIraINEGO ... e 46

4 www.pmrmarketexperts.com



Rynek urzadzen ubieralnych w Polsce 2025 — Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2025-2030

Profil konsumenta kupujacego urzadzenia ubieralne w Polsce w 2024 . .......... 48
Penetracja uzytkownikow urzadzeniami UDIeralnymMi............oooooooeeeeeeeeeeeeeeeseeeesees e 49
Cechy spoteczno-demograficzne konsumentow kupujacych urzadzenia ubieralne w 2024 r. .......... 50
Segmentacja konsumentow kupujacych urzadzenia ubieralng ... 52

OKAZJONAINT UZYTKOWIICY ... 53
PragmatyCzni UZYTKOWIICY .........vvvvoooieeeeeeceie oo 54
ENUZIASCI TECNNOIOFI ....o.eeeeee s 55
RACHONAINT SCEPLYCY ...ooovoeeveeeoeee s 57
IBJSCE ZAKUDU ...ttt 58
PIANY ZAKUDPOWE.......ccooeeeseeoeeeo oo 59

Analiza kategorii produktowych na rynku urzadzen ubieralnych w Polsce .......... 60
Warto$¢ rynku w podziale na kategorie w latach 2020-2024 i prognoza PMR
NANALA 2025-2030 ...ttt 60
Warto$¢ rynku w podziale na sprzedaz stacjonarng i internetowg w latach 2020-2024
oraz prognoza PMR na [ata 2025-20300...............oo oot 62
Produkty w kategorii inteligentne ZEQAIKI ... 63

Konsument w kategorii inteligentnyCh ZEJArKOW .............ooovovvvooeooeeeceee oo 64
Produkty w kategorii inteligentnych noszonych urzadzen medycznych............ooecoccec 71
Konsument w kategorii inteligentnych noszonych urzadzen medyCznyCh ... 71
Produkty W Kategorii IOKANZATOTY ................ooooeeeeeeeeeeeeeeeeeoeeoeeesoeseesoesenese 76
Konsument W Kategorii IOKANZATONY ..........o...eoeeeceeee e 76
Produkty w kategorii inteligentne STUChAWKI................oo e 81
Konsument w kategorii inteligentnyCh STUCRAWEK ..........ccoooovvociiiriceeie s 81
Produkty w kategorii inteligentna DIZUTEIIA ... 86
Konsument w kategorii inteligentna DIZULBITA ............oo...cooiirreeeeeeeee s 88
Produkty w kategorii inteligentna 0dzieZ SPOITOWA ... 93
Konsument w kategorii inteligentna 0dZIBZ SPOITOWA...............ooorirvvvveeisreereeeseeeseeess s 94

Metodologia . e 99

SIS QAT K e 117

SPISHADCL ... 120

O PR e 124

www.pmrmarketexperts.com 5



Rynek urzadzen ubieralnych w Polsce 2025 — Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2025-2030

SPIS GRAFIK

10.

1.

12.

13.

14.

Prognoza PMR: Warto$¢ rynku urzadzen ubieralnych w Polsce oraz dynamika zmian, 2020-2030.... 20
Odsetek konsumentow w Polsce, ktorzy w ostatnich 12 miesigcach korzystali z urzadzen

ubieralnych (%), MArZEC 2025 ..........ccc oo 30
Powody, przez ktore konsumenci w Polsce nigdy nie kupili urzadzen ubieralnych (%),

MAIZEC 2025 ....oooooeoeeeeeeeeeeeee oo 31
Odsetek konsumentow w Polsce, ktorzy w przesztosci rozwazali mozliwos¢ zakupu

poszczegoinego urzadzenia ubieralnego (%), Marzec 2025.............ccoooooeeoeeceecceeeeeeeeeeeeeeee e 32
Powody, dla ktorych konsumenci w Polsce ostatecznie zrezygnowali z zakupu

urzadzenia ubieralnego (%), MArzEC 2025 ... 33
Whptyw inflacji na decyzje konsumenckie w Polsce (%), marzec 2025 ..., 34
Powody, dla ktorych uzytkownicy urzadzen ubieralnych w Polsce zrezygnowali z korzystania

Z Urzadzen (%), MAIZEC 2025 ... 35
Odsetek uzytkownikdw urzadzen ubieralnych w Polsce korzystajacych z poszczegolnych

aplikacji mobilnych pofaczonych z ich urzadzeniem (%), marzec 2025 ... 37
Miejsca w ktorych uzytkownicy urzadzen ubieralnych w Polsce szukali informacji

przed zakupem urzadzenia (%), MArZEC 2025.........ooooooiiieeeoresececeseseeeeeesse oo 44
Informacje, ktore uzytkownicy urzadzen ubieralnych w Polsce szukaja

przed zakupem urzadzenia (%), MArZeC 2025 ... 44
Odsetek konsumentow w Polsce, ktorzy kiedykolwiek dokonali zwrotu

urzadzenia ubieralnego (%), MArzeC 2025 ... 46
Powody, dla ktdrych uzytkownicy urzadzen ubieralnych w Polsce dokonali zwrotu

zakupionego urzadzenia (%), MArZEC 2029 ... 47
Sposab w jaki uzytkownicy urzadzen ubieralnych zwracili zakupione urzadzenie ubieralne (%),
MAIZEC 202 e 47
Segmentacja kupujacych urzadzenia ubieralne w Polsce (%), marzec 2025 ... 53

www.pmrmarketexperts.com 1 1 7



Rynek urzadzen ubieralnych w Polsce 2025 — Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2025-2030

15.

16.

17.

18.

19.

20.
21.

22.

23.

24.
25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.
38.

Prognoza PMR: WartoS¢ rynku urzadzen ubieralnych w Polsce

w podziale na kanaty dystrybucji (min zt), 2020-2030............cc..cccorioiiiiemmiieeeeeeeees s 62
Prognoza PMR: WartoSciowe udziaty rynku urzadzen ubieralnych w Polsce

w podziale na kanaty dystrybucji (%), 2020-2030...............cccocoomooiiiooeeeececeeeeeee e 62
Prognoza PMR: Warto$¢ rynku inteligentnych zegarkow w Polsce oraz dynamika zmian,

202072080 ........ooooooeeeeeeee e 64
Miejsce zakupu inteligentnych zegarkow w kanale online wedtug ich uzytkownikow

W POISCE (%), MAIZEC 2025 ..o 67
Miejsce zakupu inteligentnych zegarkow w kanale offline wedfug ich uzytkownikow

W POISCE (%), MAIZEC 2025 ........ooooiooeeeeee e 67
Powody zakupu inteligentnych zegarkow wedtug ich uzytkownikow w Polsce (%), marzec 2025.....68
Prognoza PMR: Wartosc¢ rynku inteligentnych noszonych urzadzen medycznych w Polsce

oraz dynamika zmian, 2020-2030..............o oo 71
Miejsce zakupu inteligentnych noszonych urzadzen medycznych w kanale online

wedfug ich uzytkownikow w Polsce (%), Marzec 2025...............cccoooiioceoiieeeseeeeceeseees e 73
Powody zakupu inteligentnych noszonych urzadzen medycznych wedtug ich uzytkownikow

W POISCE (%), MAIZEC 2025 ... 74
Prognoza PMR: Wartosc¢ rynku lokalizatorow w Polsce oraz dynamika zmian, 2020-2030................ 76
Miejsce zakupu lokalizatorow w kanale online wedtug ich uzytkownikow w Polsce (%),

MAIZEC 2002 e 79
Miejsce zakupu lokalizatorow w kanale offline wedtug ich uzytkownikow w Polsce (%),

MAFZEC 2025 .....ooocoeoeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee oo 79
Prognoza PMR: Warto$¢ rynku inteligentnych stuchawek w Polsce

oraz dynamika zmian (mIn zt), 2020-2030............c.cccooimmiieeeee e 81
Miejsce zakupu inteligentnych stuchawek w kanale online wedtug ich uzytkownikow

W POISCE (%), MAIZEC 2025 .......cccce e 83
Miejsce zakupu inteligentnych stuchawek w kanale offline wedtug ich uzytkownikow

W POISCE (%), MAIZEC 2025 .........ooooo oo 84

Powody zakupu inteligentnych stuchawek wedtug ich uzytkownikow w Polsce (%), marzec 2025 ...85
Prognoza PMR: Wartosc¢ rynku inteligentnej bizuterii w Polsce oraz dynamika zmian, 2020-2030....87
Miejsce zakupu inteligentnej bizuterii w kanale online wedtug jej uzytkownikow w Polsce (%),

MAIZEC 2002 e 90
Miejsce zakupu inteligentnej bizuterii w kanale offline wedtug jej uzytkownikdw w Polsce (%),

MAFZEC 2025 .....oooceoeoeoeeeeeeeeeeoeeeeeeeeeeeeee oo 90
Prognoza PMR: Warto$¢ rynku inteligentnej odziezy sportowej w Polsce

oraz dynamika zmian, 2020-2030..............cccooooiiovomrioeioeeeeeeeeeeeee e 94
Miejsce zakupu inteligentnej odziezy sportowej w kanale online wedtug jej uzytkownikow

W POISCE (%), MAIZEC 2025 ..ot 96
Powody zakupu inteligentnej odziezy sportowej wedtug jej uzytkownikow w Polsce (%),

MAFZEC 2025 .....oooceoeoeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee oo 97
Prognoza PMR: PKB per capita oraz realna dynamika PKB w Polsce, 2021-2030..............c.ccccc....... 109
Prognoza PMR: Wskaznik CPl w Polsce (%, /), 2021-2030............cccooooiiiiiccn 110

www.pmrmarketexperts.com



Rynek urzadzen ubieralnych w Polsce 2025 — Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2025-2030

39. Prognoza PMR: Srednioroczna stopa bezrobocia BAEL oraz realna dynamika przecigtnego

miesigcznego wynagrodzenia brutto w Polsce, 2021-2030 ... 111
40. Prognoza PMR: Realna dynamika dochodu rozporzadzalnego gospodarstw domowych
w Polsce oraz konsumpcji prywatnej (%, r/r), 2021-2030...........ccoooiooomroeeeieeeeeeeceeeee e 112

www.pmrmarketexperts.com 1 1 9



Rynek urzadzen ubieralnych w Polsce 2025 — Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2025-2030

SPIS TABEL

10.

1.

12.

13.

14.

Wybrani producenci urzadzen ubieralnych na $wiecie oraz innowacyjne funkcjonalnosci

iCh ProduktOw, MArZEC 2025 ............ooooooooeeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 21
Zestawienie ofert producentow urzadzen ubieralnych w wybranych sieciach sklepow

oferujacych urzadzenia elektroniCzNe, 2025 ............ e 24
Zestawienie ofert urzadzen ubieralnych wybranych sieci sklepow oferujgcych

urzgdzenia elektroniczne W POISCE, 2025 ... 25
Zestawienie ofert urzadzen ubieralnych najwigkszych platform handlowych w Polsce, 2025.............. 26
Zestawienie ofert urzadzen ubieralnych operatorow telekomunikacyjnych w Polsce, 2025.................. 27
Odsetek konsumentow w Polsce w podziale na pokolenia, ktorzy w ostatnich 12 miesigcach
korzystali z poszczegoinych urzadzen ubieralnych (%), marzec 2025...........ccccccovceceeicccicecesere 30
Powody, dla ktorych konsumenci w Polsce nigdy nie kupili poszczegolinych

urzadzen ubieralnych (%), MArzec 2025..............oooioieeeeees e 32
Ograniczanie przez konsumentow w Polsce wydatkow na sprzet RTV/AGD, elektronika (%),

MAIZEC 2025 .....ooceoeoeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee oo 34
Odsetek konsumentow w Polsce, ktorzy zrezygnowali z korzystania z urzadzen ubieralnych (%),
MAIZEC 2025 ..o 35
Postawy uzytkownikdw urzadzen ubieralnych w Polsce wobec kosztowych rozwigzan

w zakupach urzadzen, MarzeC 2025 ... 36
Zdrowie i aktywnosc fizyczna a preferencje zakupowe urzadzen ubieralnych

wsrod uzytkownikOw urzadzen w PoISCE, MArzec 2025 ..o 37
Funkcjonalno$¢ i technologie a preferencje zakupowe urzadzen ubieralnych wsrdd

uzytkownikow urzadzen w PolSCe, MarzeC 2025 ... 38
Nowe funkcje, ktore mogtyby zacheci¢ uzytkownikow urzadzen ubieralnych w Polsce

do zakupu kolejnego urzadzenia, MarzeC 2025............cccccccovveeeoeeooeeeeeecoccceeeeeeeseeeeeeeeeeeeeeee e 39
Zaufanie do marki, a preferencje zakupowe urzadzen ubieralnych

wsrod uzytkownikOw urzadzen, MarzeC 2025 ... 40

www.pmrmarketexperts.com



Rynek urzadzen ubieralnych w Polsce 2025 — Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2025-2030

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.
23.

24.
25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

Prawdopodobienstwo zakupu urzadzen ubieralnych przez konsumentow w Polsce

W PrzySZtOSCi, MAIZEC 2025 ...........ooooeooeoeeeeeeeeeeeeeeeee e 4
Czynniki, ktore mogtyby skfoni¢ konsumenta w Polsce do zakupu urzadzen ubieralnych,

MAFZEC 2025 .....ooocoeoeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee oo 42
Odsetek uzytkownikdw urzadzen ubieralnych w Polsce, ktorzy zakupili urzadzenie

dla siebie lub innej 0S0bY (%), MArZEC 2025 ... 43
Odsetek uzytkownikdw urzadzen ubieralnych w Polsce, ktdrzy zakupili poszczegdlne urzadzenie

dla siebie lub innej 0S0bY (%), MArZEC 2025 ... 43
Wptyw programow telewizyjnych, blogow, mediow spofeczno$ciowych lub influencerow

na zakup urzadzen ubieralnych w Polsce (%), Marzec 2025.............ccoooooeoooeoocceeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 45

Zgodnosc¢ uzytkownikow urzadzen ubieralnych w Polsce ze stwierdzeniem, ze sg w stanie zaptacic¢
wiecej za sprzet ekologiczny, jesli dzieki temu moga zmniejszy¢ swoj wptyw na srodowisko (%),

MAIZEC 2025 ....oooeeeeoeeeeeeeeeeeeeee oo 46
Wybrane cechy konsumenta w Polsce kupujacego urzadzenia ubieralne

w podziale na cztery pokolenia, 2024....................ooooooooooooeooeeeeeeeeeeeeeee e 48
Penetracja urzadzen ubieralnych wsrod dorostych Polakow (%), 2024 ... 49
Penetracja konsumentow korzystajgcych z urzadzen ubieralnych

wedtug cech spoteczno-demograficznych w PolSce (%), 2024 ... 49
Penetracja zakupow urzadzen ubieralnych w populacji Polski (%), 2024.............cccooomciiiecerrrie 50
Penetracja konsumentow kupujacych urzadzenia ubieralne wedtug cech

spoteczno-demograficznych w PoISCe (%), 2024 ... 50
Podstawowe cechy spoteczno-demograficzne konsumentow korzystajacych

z urzadzen ubieralnyCh (%), 2024 ... 51
Podstawowe cechy spoteczno-demograficzne konsumentow kupujgcych

urzadzenia ubieralNg (%), 2024 ... 52
Podstawowe cechy spoteczno-demograficzne segmentu ,,0kazjonalni uzytkownicy” (%),

NAIZEC 202 e 54
Podstawowe cechy spoteczno-demograficzne segmentu ,,Okazjonalni uzytkownicy” (%),

MAFZEC 2025 .....ooecoeoeoeeeeeeeeeeoeeeeeeeeeeeeeeee oo 55
Podstawowe cechy spoteczno-demograficzne segmentu ,Entuzjasci technologii” (%),

MAIZEC 2025 ....oooeeeeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee oo 56
Podstawowe cechy spoteczno-demograficzne segmentu ,Racjonalni sceptycy” (%),

MAIZEC 202 e 58
Kanat zakupu urzadzen ubieralnych w PoISCe (%), 2024..............ccoocoooooooeeeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 58
Sposob w jaki zazwyczaj konsument w Polsce kupuje urzadzenia ubieralne (%), marzec 2025........ 59
Plan zakupu urzadzen ubieralnych do korica 2025 r. w Polsce (%), marzec 2025..............ccccccovve.... 59
Prognoza PMR: WartoS¢ rynku urzadzen ubieralnych w Polsce

w podziale na kategorie produktowe (min zt), 2020-2030 ... 60
Prognoza PMR: WartoSciowe udzialy poszczegolnych kategorii produktowych

w rynku urzadzen ubieralnych w Polsce (%), 2020-2030..............ccooooooomrooeoioeeeeeececceeeeeeeeeeeeeeee 61
Prognoza PMR: Dynamika rynku urzadzen ubieralnych w Polsce

w podziale na kategorie produktowe (% r/r), 2021-2030............cccccooooiiioemeoeieiceeeeeec e 61

www.pmrmarketexperts.com 1 21



Rynek urzadzen ubieralnych w Polsce 2025 — Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2025-2030

38.
39.
40.

41.
42.

43.

44,

45.

46.

47.

48.

49.

50.

51.

52.

53.

54.

95.

56.

or.

58.

59.

60.

61.

62.
63.

64.

Odsetek Polakow, ktorzy zakupili inteligentne zegarki w 2024 1. (%), 2024.............cccocoocevcccceeeee 65
llo$¢ zakupionych inteligentnych zegarkow przez ich uzytkownikow w Polsce (%), marzec 2025 ....65
Pierwszy lub kolejny zakup inteligentnych zegarkdw przez ich uzytkownikow w Polsce (%),

MAFZEC 2025 .....ooceoeoeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee oo 65
Czas uzytkowania inteligentnych zegarkow przez ich uzytkownikow w Polsce (%), marzec 2025 ....66
Kanat zakupu inteligentnych zegarkdw wybierany przez ich uzytkownikow w Polsce (%),

MAIZEC 2025 ... 66
Kluczowe funkcije przy wyborze inteligentnych zegarkow wedtug ich uzytkownikow

W POISCE (%), MATZEC 2025 .......ooooo e 70
Plan zakupu inteligentnych zegarkow do konca 2025 r. wedtug konsumentow w Polsce (%),

MAFZEC 2025 .....ooceceoeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee oo 70
Odsetek Polakow, ktorzy zakupili urzadzenia w kategorii inteligentnych noszonych

urzadzen medycznyCh W 2024 1. (%), 2024 ..........occooooooooooeeeeeeeeeeeeeeeesseee e 72
Liczba zakupionych sztuk inteligentnych noszonych urzadzen medycznych

przez ich uzytkownikow w Polsce (%), Marzec 2025...............coooooooriiieeeeeeeeeeseeee e 72
Pierwszy lub kolejny zakup inteligentnych noszonych urzadzen medycznych

przez ich uzytkownikOw w Polsce (%), MarzeC 2025...........cccooooorieee e 72
Czas uzytkowania inteligentnych noszonych urzadzen medycznych przez ich uzytkownikow

W POISCE (%), MATZEC 2025 ......ooooooeeeeeeeee e 73
Kanat zakupu inteligentnych noszonych urzadzen medycznych wybierany

przez ich uzytkownikow w Polsce (%), Marzec 2025...............cooooooooioieeeeeeeeeseeeeees e 73
Kluczowe funkcje przy wyborze inteligentnych noszonych urzadzen medycznych

wedtug ich uzytkownikdw w Polsce (%), Marzec 2025...........ccoooooiiicoicieeeeee e 75
Plany zakupu inteligentnych noszonych urzadzen medycznych do konica 2025 .

wedfug konsumentow w PoISCe (%), MArzec 2025 ... 75
Odsetek Polakow, ktorzy zakupili lokalizatory w 2024 1. (%), 2024...........ccooooooeeeeeeeeeee e 77
Liczba zakupionych lokalizatorow przez ich uzytkownikdw w Polsce (%), marzec 2025 .................... 77
Pierwszy lub kolejny zakup lokalizatorow przez ich uzytkownikow w Polsce (%), marzec 2025....... 77
Czas uzytkowania lokalizatorow przez ich uzytkownikow w Polsce (%), marzec 2025........................ 78
Kanat zakupu lokalizatorow wybierany przez ich uzytkownikow w Polsce (%), marzec 2025.............. 78
Powody zakupu lokalizatorow wedtug ich uzytkownikow w Polsce (%), marzec 2025.......................... 80
Plan zakupu lokalizatorow do konca 2025 r. wedfug konsumentow w Polsce (%), marzec 2025.......80
Odsetek Polakow, ktorzy zakupili inteligentne stuchawki w 2024 1. (%), 2024 ... 81
Liczba zakupionych sztuk inteligentnych stuchawek przez ich uzytkownikow w Polsce (%),

MAIZEC 2025 .....oooceeoeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee oo 82
Pierwszy lub kolejny zakup inteligentnych stuchawek przez ich uzytkownikéw w Polsce (%),

MAIZEC 2025 ... 82
Czas uzytkowania inteligentnych stuchawek przez ich uzytkownikdéw w Polsce (%), marzec 2025...83

Kanat zakupu inteligentnych stuchawek wybierany przez ich uzytkownikow w Polsce (%),

MAFZEC 2025 .....oooceoeoeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee oo 83
Kluczowe funkcje przy wyborze inteligentnych stuchawek wedtug ich uzytkownikow
W POISCE (%), MAIZEC 2025 ... 86

www.pmrmarketexperts.com



Rynek urzadzen ubieralnych w Polsce 2025 — Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2025-2030

65.

66.
67.

68.

69.
70.

7.
72.

73.

74.
75.

76.

7.
78.

79.

80.

81.

Plany zakupu inteligentnych stuchawek do konca 2025 r. wedtug konsumentow w Polsce (%),

MAIZEC 202 e 86
Odsetek Polakow, ktorzy zakupili inteligentng bizuterig w 2024 1. (%), 2024 ... 88
Liczba zakupionych urzadzen w kategorii inteligentna bizuteria przez jej uzytkownikow

W POISCE (%), MAIZEC 2025 ... 88
Pierwszy lub kolejny zakup inteligentnej bizuterii przez jej uzytkownikow w Polsce (%),

MAIZEC 2025 ....ooocoeeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee oo 89
Czas uzytkowania inteligentnej bizuterii przez jej uzytkownikow w Polsce (%), marzec 2025 ........ 89
Kanat zakupu inteligentnej bizuterii wybierany przez jej uzytkownikow w Polsce (%),

MAFZEC 2025 .....ooocoeoeeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee oo 90
Powody zakupu inteligentnej bizuterii wedfug jej uzytkownikow w Polsce (%), marzec 2025.............. 91
Kluczowe funkcje przy wyborze inteligentnej bizuterii wedtug jej uzytkownikow w Polsce (%),

MAIZEC 2025 ....oooeeeeoeeeeeeeeeeeeeee oo 92
Plan zakupu inteligentnej bizuterii do konca 2025 r. wedtug konsumentow w Polsce (%),

NAIZEC 202 e 93
Odsetek Polakow, ktorzy zakupili inteligentng odziez sportowg w 2024 r. (%), 2024 .......................... 94
llo$¢ zakupionej inteligentnej odziezy sportowej przez jej uzytkownikow w Polsce (%),

MAIZEC 2025 ....ooocoeoeeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee oo 94
Pierwszy lub kolejny zakup inteligentnej odziezy sportowej przez jej uzytkownikow

W POISCE (%), MAIZEC 2025 .......ccccor s 95
Czas uzytkowania inteligentnej odziezy sportowej (%), marzec 2025.............oooeooecoceeeceeccceeee 95
Kanat zakupu inteligentnej odziezy sportowej przez jej uzytkownikow w Polsce (%),

MAFZEC 2025 .....ooecoeoeoeeeeeeeeeeoeeeeeeeeeeeeeeee oo 96
Kluczowe funkcje przy wyborze inteligentnej odziezy sportowej wedtug jej uzytkownikow

W POISCE (%), MATZEC 2029 ......oooooeeeeeeeee e 98
Plan zakupu inteligentnej odziezy sportowej do korica 2025 r. wedtug konsumentow

W POISCE (%), MATZEC 2025 .......ooooo e 98
Prognoza PMR: Liczba rezydentow w Polsce, udzialy poszczegolnych grup demograficznych

oraz liczba rezydentow wraz z uchodzcami z Ukrainy, 2021-2030 ... 113

www.pmrmarketexperts.com 1 23



# PMR ek

PMR jest jedna z wiodacych firm

badawczo-konsultingowych w Polsce.

Jako eksperci w zakresie doradztwa i konsultingu, specjalizujemy sie w zapewnianiu rozwigzan
biznesowych dla réznych branz i przedsiebiorstw. Nasze ustugi obejmuja szereg obszardw, w tym
analize rynkowa, strategie biznesowa, marketing i sprzedaz, finanse oraz zarzadzanie projektami,
a proponowane koncepcje sa zawsze dostosowywane do indywidualnych potrzeb i wymagan klienta.

Dostarczamy unikalne badania rynkow nie tylko w Europie, ale takze na $éwiecie wraz z prognozami
rozwoju w obszarach ekonomicznym, technologicznym i spotecznym. W naszej pracy krzyzujemy dane
ze zrédet pierwotnych i wtérnych, co w powiazaniu z ponad 25-letnim doswiadczeniem, umozliwia
osiggniecie bardzo duzej precyzji wynikéw. [dentyfikujemy takze gtéwne tendencje oraz wydarzenia
powodujgce zmiany na rynku w krotkim i dtugim okresie.

Oferujemy rowniez raporty branzowe dotyczace rynkéw w Polsce oraz krajach Europy.
Nasza specjalnoscia w tym obszarze sa sektory handlu detalicznego, IT i telekomunikacji,
budownictwa oraz farmaceutyczno-medyczne.

Od lat zajmujemy sie koordynacja i realizacjg badan Multidyscyplinarny zespét PMR
terenowych w catej Europie oraz przeprowadzaniem sktada sie z doswiadczonych

badan B2B wykonywanych technikami CATI oraz konsultantéw biznesowych,

TDI. Jestesmy cztonkiern ESOMAR-u (Europejskiego badaczy jakosciowych i ilosciowych,
Stowarzyszenia Profesjonalistow ds. Badan Opinii ekonomistéw, ekonometrykéw oraz

i Marketingowych), ktorego misja jest podnoszenie socjologéw, ktorzy posiadaja niezbedne
standardéw jakosciowych oraz etycznych badan umiejetnosci i wiedze, aby pomaoc
opinii publicznej i badan rynkowych. naszym klientom w osiggnieciu sukcesu

w konkurencyjnym swiecie biznesu.



PMR oferuje:

KONSULTING
I DORADZTWO

o

© Strategia rozwoju
© Marketing i sprzedaz
© Fuzje, przejecia i PMI

© Due diligence

BADANIA
MARKETINGOWE

o

© Badania ankietowe
© Wywiady jakosciowe
© Badania terenowe

(fieldwork)

KONWERSJA
CYFROWA

©

© Strategia cyfrowa

© Transformacja
cyfrowa

WIEDZA
O RYNKACH

o

© Raporty branzowe
@ Insighty branzowe
© Badania rynku

na zlecenie

I

N

CONSTRUCTION

T

PHARMA

[ —
O O

RETAIL



Raporty PMR

# PMR »

RYNEK SZTUCZNEJ)
INTELIGENCII
W POLSCE

2025

# PMR »

RYNEK INTERNETU
RZECZY W POLSCE

2025

>

SEKTOR BUDOWLANY
W POLSCE

d PMR

RYNEK SZPITALI
PUBLICZNYCH

I NIEPUBLICZNYCH
W POLSCE

: 1]

ZROWNOWAZONE
BUDOWNICTWO
W POLSCE

# PMR »

HANDEL DETALICZNY
ARTYKULAMI RTV, AGD
| SPRZETEM ELEKTRONICZNYM

W POLSCE 2025

PR »

HANDEL DETALICZNY
ARTYKULAMI DIY
W POLSCE

2025

2025

>

RYNEK ’
DERMOKOSMETYKOW

W POLSCE 2025
& s‘\f\ )

<

« Ooraz wiele innych na: www.mypmr.pro

PMR Ltd. Sp. z 0.0.

ul. Krolewska 57
30-081 Krakow, Polska
NIP: 676-20-95-189
Tel. +48 609 290 093

e-mail: info@pmrcorporate.com
www.pmrmarketexperts.com
WWW.MypMmr.pro
linkedin.com/company/pmr



https://mypmr.pro/products/handel-detaliczny-artykulami-rtv-agd-i-sprzetem-elektronicznym-w-polsce
https://mypmr.pro/products/sektor-budowlany-w-polsce
https://mypmr.pro/products/rynek-szpitali-publicznych-i-niepublicznych-w-polsce
https://mypmr.pro/products/rynek-dermokosmetykow-w-polsce
https://mypmr.pro/products/rynek-sztucznej-inteligencji-w-polsce
https://mypmr.pro/content/6507/1/20563?_gl=1*gjjfm3*_gcl_au*MTgxMzIxMTAzMC4xNzQ1ODI5OTQ3*_ga*NjQ2NDUyMTQ4LjE3NDU4Mjk5NDc.*_ga_C5ZRP8HNPL*MTc0NTgyOTk0Ni4xLjEuMTc0NTgyOTk5NS4xMS4wLjA.
https://mypmr.pro/products/handel-detaliczny-artykulami-diy-w-polsce
https://mypmr.pro/products/zrownowazone-budownictwo-w-polsce

	Prognoza PMR: Wartość rynku urządzeń ubieralnych w Polsce oraz dynamika zmian, 2020-2030
	Odsetek konsumentów w Polsce, którzy w ostatnich 12 miesiącach korzystali z urządzeń ubieralnych (%), marzec 2025
	Powody, przez które konsumenci w Polsce nigdy nie kupili urządzeń ubieralnych (%), marzec 2025
	Odsetek konsumentów w Polsce, którzy w przeszłości rozważali możliwość zakupu poszczególnego urządzenia ubieralnego (%), marzec 2025
	Powody, dla których konsumenci w Polsce ostatecznie zrezygnowali z zakupu urządzenia ubieralnego (%), marzec 2025
	Wpływ inflacji na decyzje konsumenckie w Polsce (%), marzec 2025
	Powody, dla których użytkownicy urządzeń ubieralnych w Polsce zrezygnowali z korzystania z urządzeń (%), marzec 2025
	Odsetek użytkowników urządzeń ubieralnych w Polsce korzystających z poszczególnych aplikacji mobilnych połączonych z ich urządzeniem (%), marzec 2025
	Miejsca w których użytkownicy urządzeń ubieralnych w Polsce szukali informacji przed zakupem urządzenia (%), marzec 2025
	Informacje, które użytkownicy urządzeń ubieralnych w Polsce szukają przed zakupem urządzenia (%), marzec 2025
	Odsetek konsumentów w Polsce, którzy kiedykolwiek dokonali zwrotu urządzenia ubieralnego (%), marzec 2025
	Powody, dla których użytkownicy urządzeń ubieralnych w Polsce dokonali zwrotu zakupionego urządzenia (%), marzec 2025
	Sposób w jaki użytkownicy urządzeń ubieralnych zwrócili zakupione urządzenie ubieralne (%), marzec 2025
	Segmentacja kupujących urządzenia ubieralne w Polsce (%), marzec 2025
	Prognoza PMR: Wartość rynku urządzeń ubieralnych w Polsce w podziale na kanały dystrybucji (mln zł), 2020-2030
	Prognoza PMR: Wartościowe udziały rynku urządzeń ubieralnych w Polsce w podziale na kanały dystrybucji (%), 2020-2030
	Prognoza PMR: Wartość rynku inteligentnych zegarków w Polsce oraz dynamika zmian, 2020-2030
	Miejsce zakupu inteligentnych zegarków w kanale online według ich użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Miejsce zakupu inteligentnych zegarków w kanale offline według ich użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Powody zakupu inteligentnych zegarków według ich użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Prognoza PMR: Wartość rynku inteligentnych noszonych urządzeń medycznych w Polsce oraz dynamika zmian, 2020-2030
	Miejsce zakupu inteligentnych noszonych urządzeń medycznych w kanale online według ich użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Powody zakupu inteligentnych noszonych urządzeń medycznych według ich użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Prognoza PMR: Wartość rynku lokalizatorów w Polsce oraz dynamika zmian, 2020-2030
	Miejsce zakupu lokalizatorów w kanale online według ich użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Miejsce zakupu lokalizatorów w kanale offline według ich użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Prognoza PMR: Wartość rynku inteligentnych słuchawek w Polsce oraz dynamika zmian (mln zł), 2020-2030
	Miejsce zakupu inteligentnych słuchawek w kanale online według ich użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Miejsce zakupu inteligentnych słuchawek w kanale offline według ich użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Powody zakupu inteligentnych słuchawek według ich użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Prognoza PMR: Wartość rynku inteligentnej biżuterii w Polsce oraz dynamika zmian, 2020-2030
	Miejsce zakupu inteligentnej biżuterii w kanale online według jej użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Miejsce zakupu inteligentnej biżuterii w kanale offline według jej użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Prognoza PMR: Wartość rynku inteligentnej odzieży sportowej w Polsce oraz dynamika zmian, 2020-2030
	Miejsce zakupu inteligentnej odzieży sportowej w kanale online według jej użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Powody zakupu inteligentnej odzieży sportowej według jej użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Prognoza PMR: PKB per capita oraz realna dynamika PKB w Polsce, 2021-2030
	Prognoza PMR: Wskaźnik CPI w Polsce (%, r/r), 2021-2030
	Prognoza PMR: Średnioroczna stopa bezrobocia BAEL oraz realna dynamika przeciętnego miesięcznego wynagrodzenia brutto w Polsce, 2021-2030
	Prognoza PMR: Realna dynamika dochodu rozporządzalnego gospodarstw domowych w Polsce oraz konsumpcji prywatnej (%, r/r), 2021-2030
	Wybrani producenci urządzeń ubieralnych na świecie oraz innowacyjne funkcjonalności ich produktów, marzec 2025
	Zestawienie ofert producentów urządzeń ubieralnych w wybranych sieciach sklepów oferujących urządzenia elektroniczne, 2025
	Zestawienie ofert urządzeń ubieralnych wybranych sieci sklepów oferujących urządzenia elektroniczne w Polsce, 2025
	Zestawienie ofert urządzeń ubieralnych największych platform handlowych w Polsce, 2025
	Zestawienie ofert urządzeń ubieralnych operatorów telekomunikacyjnych w Polsce, 2025
	Odsetek konsumentów w Polsce w podziale na pokolenia, którzy w ostatnich 12 miesiącach korzystali z poszczególnych urządzeń ubieralnych (%), marzec 2025
	Powody, dla których konsumenci w Polsce nigdy nie kupili poszczególnych urządzeń ubieralnych (%), marzec 2025
	Ograniczanie przez konsumentów w Polsce wydatków na sprzęt RTV/AGD, elektronika (%), marzec 2025
	Odsetek konsumentów w Polsce, którzy zrezygnowali z korzystania z urządzeń ubieralnych (%), marzec 2025
	Postawy użytkowników urządzeń ubieralnych w Polsce wobec kosztowych rozwiązań w zakupach urządzeń, marzec 2025
	Zdrowie i aktywność fizyczna a preferencje zakupowe urządzeń ubieralnych wśród użytkowników urządzeń w Polsce, marzec 2025
	Funkcjonalność i technologie a preferencje zakupowe urządzeń ubieralnych wśród użytkowników urządzeń w Polsce, marzec 2025
	Nowe funkcje, które mogłyby zachęcić użytkowników urządzeń ubieralnych w Polsce do zakupu kolejnego urządzenia, marzec 2025
	Zaufanie do marki, a preferencje zakupowe urządzeń ubieralnych wśród użytkowników urządzeń, marzec 2025
	Prawdopodobieństwo zakupu urządzeń ubieralnych przez konsumentów w Polsce w przyszłości, marzec 2025
	Czynniki, które mogłyby skłonić konsumenta w Polsce do zakupu urządzeń ubieralnych, marzec 2025
	Odsetek użytkowników urządzeń ubieralnych w Polsce, którzy zakupili urządzenie dla siebie lub innej osoby (%), marzec 2025
	Odsetek użytkowników urządzeń ubieralnych w Polsce, którzy zakupili poszczególne urządzenie dla siebie lub innej osoby (%), marzec 2025
	Wpływ programów telewizyjnych, blogów, mediów społecznościowych lub influencerów na zakup urządzeń ubieralnych w Polsce (%), marzec 2025
	Zgodność użytkowników urządzeń ubieralnych w Polsce ze stwierdzeniem, że są w stanie zapłacić więcej za sprzęt ekologiczny, jeśli dzięki temu mogą zmniejszyć swój wpływ na środowisko (%), marzec 2025
	Wybrane cechy konsumenta w Polsce kupującego urządzenia ubieralne w podziale na cztery pokolenia, 2024
	Penetracja urządzeń ubieralnych wśród dorosłych Polaków (%), 2024
	Penetracja konsumentów korzystających z urządzeń ubieralnych według cech społeczno-demograficznych w Polsce (%), 2024
	Penetracja zakupów urządzeń ubieralnych w populacji Polski (%), 2024
	Penetracja konsumentów kupujących urządzenia ubieralne według cech społeczno-demograficznych w Polsce (%), 2024
	Podstawowe cechy społeczno-demograficzne konsumentów korzystających z urządzeń ubieralnych (%), 2024
	Podstawowe cechy społeczno-demograficzne konsumentów kupujących urządzenia ubieralne (%), 2024
	Podstawowe cechy społeczno-demograficzne segmentu „Okazjonalni użytkownicy” (%), marzec 2025
	Podstawowe cechy społeczno-demograficzne segmentu „Okazjonalni użytkownicy” (%), marzec 2025
	Podstawowe cechy społeczno-demograficzne segmentu „Entuzjaści technologii” (%), marzec 2025
	Podstawowe cechy społeczno-demograficzne segmentu „Racjonalni sceptycy” (%), marzec 2025
	Kanał zakupu urządzeń ubieralnych w Polsce (%), 2024
	Sposób w jaki zazwyczaj konsument w Polsce kupuje urządzenia ubieralne (%), marzec 2025
	Plan zakupu urządzeń ubieralnych do końca 2025 r. w Polsce (%), marzec 2025
	Prognoza PMR: Wartość rynku urządzeń ubieralnych w Polsce w podziale na kategorie produktowe (mln zł), 2020-2030
	Prognoza PMR: Wartościowe udziały poszczególnych kategorii produktowych w rynku urządzeń ubieralnych w Polsce (%), 2020-2030
	Prognoza PMR: Dynamika rynku urządzeń ubieralnych w Polsce w podziale na kategorie produktowe (% r/r), 2021-2030
	Odsetek Polaków, którzy zakupili inteligentne zegarki w 2024 r. (%), 2024
	Ilość zakupionych inteligentnych zegarków przez ich użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Pierwszy lub kolejny zakup inteligentnych zegarków przez ich użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Czas użytkowania inteligentnych zegarków przez ich użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Kanał zakupu inteligentnych zegarków wybierany przez ich użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Kluczowe funkcje przy wyborze inteligentnych zegarków według ich użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Plan zakupu inteligentnych zegarków do końca 2025 r. według konsumentów w Polsce (%), marzec 2025
	Odsetek Polaków, którzy zakupili urządzenia w kategorii inteligentnych noszonych urządzeń medycznych w 2024 r. (%), 2024
	Liczba zakupionych sztuk inteligentnych noszonych urządzeń medycznych przez ich użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Pierwszy lub kolejny zakup inteligentnych noszonych urządzeń medycznych przez ich użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Czas użytkowania inteligentnych noszonych urządzeń medycznych przez ich użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Kanał zakupu inteligentnych noszonych urządzeń medycznych wybierany przez ich użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Kluczowe funkcje przy wyborze inteligentnych noszonych urządzeń medycznych według ich użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Plany zakupu inteligentnych noszonych urządzeń medycznych do końca 2025 r. 
według konsumentów w Polsce (%), marzec 2025
	Odsetek Polaków, którzy zakupili lokalizatory w 2024 r. (%), 2024
	Liczba zakupionych lokalizatorów przez ich użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Pierwszy lub kolejny zakup lokalizatorów przez ich użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Czas użytkowania lokalizatorów przez ich użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Kanał zakupu lokalizatorów wybierany przez ich użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Powody zakupu lokalizatorów według ich użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Plan zakupu lokalizatorów do końca 2025 r. według konsumentów w Polsce (%), marzec 2025
	Odsetek Polaków, którzy zakupili inteligentne słuchawki w 2024 r. (%), 2024
	Liczba zakupionych sztuk inteligentnych słuchawek przez ich użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Pierwszy lub kolejny zakup inteligentnych słuchawek przez ich użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Czas użytkowania inteligentnych słuchawek przez ich użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Kanał zakupu inteligentnych słuchawek wybierany przez ich użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Kluczowe funkcje przy wyborze inteligentnych słuchawek według ich użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Plany zakupu inteligentnych słuchawek do końca 2025 r. według konsumentów w Polsce (%), marzec 2025
	Odsetek Polaków, którzy zakupili inteligentną biżuterię w 2024 r. (%), 2024
	Liczba zakupionych urządzeń w kategorii inteligentna biżuteria przez jej użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Pierwszy lub kolejny zakup inteligentnej biżuterii przez jej użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Czas użytkowania inteligentnej biżuterii przez jej użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Kanał zakupu inteligentnej biżuterii wybierany przez jej użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Powody zakupu inteligentnej biżuterii według jej użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Kluczowe funkcje przy wyborze inteligentnej biżuterii według jej użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Plan zakupu inteligentnej biżuterii do końca 2025 r. według konsumentów w Polsce (%), marzec 2025
	Odsetek Polaków, którzy zakupili inteligentną odzież sportową w 2024 r. (%), 2024
	Ilość zakupionej inteligentnej odzieży sportowej przez jej użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Pierwszy lub kolejny zakup inteligentnej odzieży sportowej przez jej użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Czas użytkowania inteligentnej odzieży sportowej (%), marzec 2025
	Kanał zakupu inteligentnej odzieży sportowej przez jej użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Kluczowe funkcje przy wyborze inteligentnej odzieży sportowej według jej użytkowników w Polsce (%), marzec 2025
	Plan zakupu inteligentnej odzieży sportowej do końca 2025 r. według konsumentów w Polsce (%), marzec 2025
	Prognoza PMR: Liczba rezydentów w Polsce, udziały poszczególnych grup demograficznych oraz liczba rezydentów wraz z uchodźcami z Ukrainy, 2021-2030
	Streszczenie menedżerskie
	Wartość rynku urządzeń ubieralnych w Polsce w latach 2020-2030
	Otoczenie konkurencyjne i analiza dystrybucji
	Aplikacje mobilne

	Wynik dedykowanego badania PMR
	Użytkownicy urządzeń ubieralnych
	Powody niekorzystania z urządzeń ubieralnych
	Wpływ inflacji na decyzje zakupowe
	Rezygnacja z urządzeń ubieranych
	Strategie zakupowe względem urządzeń ubieralnych
	Aktywność fizyczna Polaków i urządzenia ubieralne
	Zainteresowanie nowymi technologiami
	Nowe technologie w urządzeniach ubieralnych
	Zaufanie do marki
	Zachęty do zakupu urządzeń ubieralnych
	Urządzenia ubieralne jako prezent
	Źródła informacji przy wyborze urządzeń ubieralnych
	Ekologia
	Zwrot zakupionego urządzenia ubieralnego

	Profil konsumenta kupującego urządzenia ubieralne w Polsce w 2024 r.
	Penetracja użytkowników urządzeniami ubieralnymi
	Cechy społeczno-demograficzne konsumentów kupujących urządzenia ubieralne w 2024 r.
	Segmentacja konsumentów kupujących urządzenia ubieralne
	Okazjonalni użytkownicy
	Pragmatyczni użytkownicy
	Entuzjaści technologii
	Racjonalni sceptycy

	Miejsce zakupu
	Plany zakupowe

	Analiza kategorii produktowych na rynku urządzeń ubieralnych w Polsce
	Wartość rynku w podziale na kategorie w latach 2020-2024 i prognoza PMR na lata 2025-2030
	Wartość rynku w podziale na sprzedaż stacjonarną i internetową w latach 2020-2024 oraz prognoza PMR na lata 2025-2030
	Produkty w kategorii inteligentne zegarki
	Konsument w kategorii inteligentnych zegarków

	Produkty w kategorii inteligentnych noszonych urządzeń medycznych
	Konsument w kategorii inteligentnych noszonych urządzeń medycznych

	Produkty w kategorii lokalizatory
	Konsument w kategorii lokalizatory

	Produkty w kategorii inteligentne słuchawki
	Konsument w kategorii inteligentnych słuchawek

	Produkty w kategorii inteligentna biżuteria
	Konsument w kategorii inteligentna biżuteria

	Produkty w kategorii inteligentna odzież sportowa
	Konsument w kategorii inteligentna odzież sportowa


	Metodologia
	Spis grafik
	Spis tabel
	O PMR

