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Zrédta danych i definicje

Raport oparty jest na informacjach pochodzacych z: Prognhozy dotyczace wartosci rynku kosmetykéw
naturalnych w Polsce przygotowane zostaty z uzyciem modelu

é obliczen, szacunkoéw i prognoz PMR wykorzystujacego dane historyczne dotyczace sprzedazy, dane

6 badania konsumenckiego przeprowadzonego specjalnie na mMakroekonomiczne (zarowno historyczne, jak | prognozowane),
ootrzeby raportu na probie reprezentatywnej (n=1 006) Jak rowniez informacje o trendach wystepujacych na rynku
| W pOszczegolnych jego segmentach.

6 badania konsumenckiego przeprowadzonego specjalnie na . | |
hotrzeby raportu na probie celowej (N=634) Jako kosmetyki naturalne rozumiemy kosmetyki
W przynajmnie] 90% stworzone przy uzyciu sktadnikow
é badan konsumenckich przeprowadzonych na potrzeby pochodzenia rodlinnego, mineralnego lub zwierzecego
innych raportow PMR (pod warunkiem, ze przy ich pozyskaniu zadne zwierze

Nie odNIosto uszczerbku na zdrowiu).

6 danych z Krajowego Rejestru Sadowego i Bisnode
Wartosc rynku podana jest w cenach detalicznych netto.

6 ogdlnie dostepnych zrodet: urzedu statycznego, czasopism
O tematyce handlowe] i gastronomicznej, raportow firm
badawczych oraz spotek gietdowych.
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\‘\) Metodologia obliczen PMR
[ )

AUTORSKA METODOLOGIA PMR

WARTOSE RYIKU _____ smaeny

DANE PMR DANE RYNKOWE DANE PMR m

6 Obliczenia, szacunki 6 Wywiady przeprowadzane 6 Oferta produktowa O Wartoéé sprzedazy
I prognozy PMR orzez PMR z uczestnikami wybranych graczy kosmetykow na
) ) rynku rynkowych platformach handlowych
6 Badania konsumenckie z wylaczeniemn szacowanei
orzeprowadzane 6 Ogoélnie dostepne zrédta 6 Wyniki badai PMR sprzedazy sklepdw
na potrzeby raportow PMR (M.IN.: dane z urzedow (M.IN. czestotliwosc internetowych)
statystycznych, czasopisma Kupowanych produktow
| portale o tematyce | cena) O Wartosé sprzedazy
nandlowej, raporty graczy | ) kosmetykow w sklepach
r'ynkowych) ¢ Informacje od firm internetowych (w tym

szacowana sprzedaz
najwiekszych sieci
Kosmetycznych)

6 Dane Allegro
(Na podstawie Trade Watch)
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Badanie na probie reprezentatywnej

W dniach 16-19 sierpnia 2021 roku, firma PMR przeprowadzita Dodatkowo, w raporcie wykorzystano czesciowo wyniki badania
badanie dotyczace zakupu kosmetykow naturalnych. orzeprowadzonego przez PMR na potrzeby raportu ,Handel
W  badaniu przeprowadzonym z wykorzystaniem techniki detaliczny produktami kosmetycznymi w Polsce 2021". Badanie

CAWI (Computer Assissted Web Interview) wzieto udziat 1 006 orzeprowadzono w dniach 12-22 stycznia 2021 r. na probie 1 000
dorostych Polakow. Badanie miato charakter reprezentatywny, dorostych Polakow z wykorzystaniem techniki CAWI (Computer
a jego wyniki mozna uogolniac na catg populacje. Dobor proby Assissted Web Interview). Zastosowano |losowo-kwotowy dobor

do badania miat charakter losowo-kwotowy, by jak najlepig] oroby zapewniajacy reprezentatywnosc wynikow badania oraz
oddac strukture populacji w badanej probie. Na etapie rekrutac] odwzorowanie struktury proby wzgledem ogotu populaci.
do badania kontrolowano podstawowe zmienne demograficzne Na etapie rekrutacji do padania kontrolowano gtowne zmienne
— ptec, wiek | wielkosC miejscowoscl zamieszkania. demografticzne—ptec,wiekiwielkos¢ miejscowoscizamieszkania.

Respondenci, ktorzy kupuja kosmetyki naturalne odpowiedzieli
Nna pytania o czestosc zakupu tego rodzaju produktow. Osoby,
ktore nie kupujg kosmetykdéw naturalnych, zostaty poproszone
O podanie powodow, dla ktdorego nie zdarza im sie kupowad
tego rodzaju produktow.

Zrodfto: PMR 2027
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Badanie na probie celowej

W dniach od 06 do 13 lipca 2021 roku, firma PMR przeprowadzita Dodatkowo, osoby kupujace zywnosc bio/eko odpowiedziaty na
padanie na temat zakupu zywnosci biof/eko. Badanie Kilka pytan dotyczacych zakupu kosmetykéow naturalnych.

orzeprowadzono za pomoca techniki CAWI (Computer Assissted W przypadku czesci badania dotyczace] kosmetykow naturalnych,
Web Interview), wzieto w nim udziat 630 dorostych Polakow, oroba ma charakter celowy | uwzglednia te osoby, ktore w ciggu
<Ktorzy w Clggu trzech miesiecy poprzedzajagcych badanie kupili szeSClu miesiecy poprzedzajacych badanie zakupity kosmetyki
orodukty spozywcze posiadajgce certyfikat ekologicznego naturalne. Wyniki te] czescl badania opilerajg sie na odpowiedzi
nDochodzenia. /astosowano celowo-kwotowy dobor 520 respondentow i dotyczg tylko grupy biorgcej udziatw badaniu.
respondentow do badania. Kwoty zostaty ustalone w oparcic

W czescl badania dotyczgce] zakupu kosmetykow naturalnych,
zadano pytania o:

o profil konsumenta zywnosci bio/eko, uzyskany w vvyka,
Dadania na ogolnopolskie], reprezentatywnej probie, stad wyniki

NiNlejszego badania mogag zostaCc uogolnione na populacje 6 miejsce i czestoséé zakupu tego typu produktow
0s6b kupujacych zywnos$¢ bio/eko. Na etapie rekrutacji do

oadania kontrolowano podstawowe zmienne demograficzne — é powody zakupu kosmetykéw naturalnych
oteC, wiek 1 wielkos¢ miejscowoscl zamieszkania. Dodatkowo, po
zakonczeniu badania dokonano wazenia poststratyﬂkacymego
oy zniwelowac roznice miedzy oczekiwang liczebnoscig 6 kategorie i marki kosmetykéw naturalnych zakupionych
respondentow w poszczegolnych kwotach a ich liczebnoscig W Ciggu ostatnich szesciu miesiecy:.
obserwowanga. Roznice te wynikaty m.in. z powodu usuniecia

N

N

6 zrodta informacji na temat tego typu produktow

Z badania respondentow udzielajacych mato  rzetelnyc
odpowiedzi lub gorsze] realizacji w poszczegolnych kwotac
7 Uwagl na niechecC do wzieclia udziatu w badaniu.

Badanie na probie celowey (n=525)
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MAKES SENSE.

Najwazniejszym celem PMR jest wspleranie w rozwoju biznesu naszych klientow dzieki dostarczaniu
rzetelnej | unikatowe] wiedzy rynkowe.

JakoscC | etyka pracy to nasz savoir-vivre, chcemy by zaangazowanie potgczone z wieloletnim
doswiadczeniem | umiejetnosciami pomagaro 0siggnac dtugotrwatg przewage konkurencyjnag
na rynku. Klucz do sukcesu to zaufany zespot, ktory wie co w swiecie biznesu nadaje znaczenie!
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